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TÜRKİYE BEYAZ EŞYA SANAYİİNİN 
REKABET GÜCÜ VE GELECEĞİ 

 GİRİŞ 

Türkiye�de 1980 sonrasõ izlenen liberal, dõşa dönük kalkõnma 

stratejisiyle birlikte, küreselleşme, bölgesel bütünleşme faaliyetleri de 

hõzlanmõştõr. AB ile gümrük birliğine girilmesi sürecinde, Türkiye sanayii 

giderek artan bir rekabet ortamõ içine girmiştir. Bu gelişmelere karşõn, rekabet 

gücü konusunun yeterince ele alõnõp incelenmediği görülmektedir. Bu çalõşma, 

söz konusu alanda ortaya çõkan boşluğu giderme yönünde katkõ sağlayacağõ 

düşüncesiyle yapõlmõştõr. 

Türkiye beyaz eşya sanayii rakiplerine göre geç kurulmasõna rağmen 

dõş ticaretin liberalleşmesi sürecinde yaptõğõ atõlõmlarla rekabet gücü 

kazanmaya başlamõştõr. Sektör, 1990 yõlõ öncesinde yurt dõşõ pazarlar yerine 

gümrük vergileri ile korunan iç pazara yönelmiş olup, 1990'lõ yõllarla birlikte dõş 

pazarlara açõlmaya başlamõş ve bazõ ürünlerde ihracat imkanõ yakalamõştõr. 

Ülkemiz sanayii az sayõda sektöre dayalõ bir ihracat yapõsõna sahiptir. 

Teknolojiye dayalõ bazõ alt sektörlerde ortaya çõkan ihracat potansiyellerinin iyi 

değerlendirilmesi ve ülke ihracatõnõn çeşitlendirilmesi büyük önem 

taşõmaktadõr. Beyaz eşya sanayii de ihracat potansiyeli olan bu sektörlerden 

biri olma şansõnõ taşõmaktadõr.  

Bu çalõşmadaki temel amaç, Türkiye beyaz eşya sanayiinin rekabet 

gücünü ortaya koyarak, sektörün rekabet gücünün geliştirilmesi imkanlarõnõn 

araştõrõlmasõdõr. 

Çalõşmada sektörün rekabet gücü açõsõndan üstünlük ve zayõf yönleri 

irdelenmekte  ve gelecekte sektörün nasõl şekillenmesi gerektiği ve rekabet 

üstünlüğü sağlayacak unsurlarõn tespit edilmesi amaçlanmaktadõr. 
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 Beyaz eşya sanayiinin rekabet gücünü ortaya koyarken ürün gamõ olarak 

temel beyaz eşya ürünleri olan buzdolabõ, çamaşõr makinasõ, fõrõn, bulaşõk 

makinasõ gibi bazõ ürünlerle ilgili analizler yapõlarak, buradan elde edilen 

veriler çerçevesinde incelemeler yoğunlaştõrõlacaktõr. Fakat, dünya üretimi ile 

ilgili veriler, sõnõrlõ sayõda beyaz eşya ürünü için bulunabilmiştir. Bunlar: 

Buzdolabõ, çamaşõr makinasõ ve fõrõndõr. 

Birinci bölümde, dünyada beyaz eşya sanayiinin gelişimi üretim ve 

yatõrõmlarõn yönelişi incelenerek AB ve ABD pazarõnõn büyüklükleri ortaya 

konmakta ve AB beyaz eşya sanayii irdelenmektedir.  

Türkiye�deki beyaz eşya sanayiinin talep, üretim, dõş ticaretindeki 

gelişmeler ortaya konarak talebi etkileyen unsurlar, sektörde yoğunlaşma, AB 

ile gümrük birliğinin sektöre etkisi, dõş ticaretin yapõsõ incelenerek, sektördeki 

satõş personelinin ürünler hakkõndaki bilgileri ile kalite ve tüketicinin korunmasõ 

konularõ ele alõnmaktadõr.  

Beyaz eşya sanayiinde yeni yaklaşõm ve değişimlerin incelendiği 

kõsõmda, yeni ürünlerdeki temel yönelişler, sektörde ölçek, ürün ömür çevrim 

süreci, beyaz eşyada üretim sistemleri, müşteri memnuniyetsizliğinin 

belirleyicileri, markalaşma-verimlilik-yoğunlaşma ilişkisi ve sektörde rekabeti 

etkileyen ozon tabakasõnõn korunmasõ ile ilgili uluslararasõ faaliyetler ile AB ve 

Avustralya�da uygulanan beyaz eşya ürünlerinde enerji tasarrufu sağlayan 

yaklaşõmlar incelenmiştir.  

İkinci bölümde, rekabet gücüyle ilgili bazõ tanõmlar yapõlmakta, rekabet 

gücünü etkileyen yönelişler incelenmektedir. Reel kur ve reel ücretlerin 

rekabet gücüyle ilişkisi ele alõnmaktadõr. Fiyat dõşõ rekabet araçlarõ olarak  ar-

ge faaliyetleri, sektördeki teknik değişme ve sebepleri, lisans ve teknolojik 

değişme, küçük firmalar ve dikey iş bölümü (vertical disintegration) ile tesis 

ölçeği ve ürün çeşitliliği ilişkisi gibi konular irdelenmektedir.  

 Çalõşmada kullanõlan bazõ verimlilik ve rekabet gücü göstergeleri 

şunlardõr: RCA(Açõklanmõş Karşõlaştõrmalõ Üstünlük), RCA2, ihraç pazarlarõ 
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içindeki pay, işçi-saat başõna katma-değer,  kar marjõ, fiyat-maliyet marjõ, 

ihracat/ithalat oranõ(XMR), net ihracat (NETİHR), ithalat nüfuz 

oranõ(İTHNÜFO), uluslararasõ rekabete maruz kalma(REKB), sektör içi 

ticaret(SİT), göreli ihracat ve ithalat artõş hõzõ. 

Dünyada ve Türkiye�de verimlilik ve rekabet gücü göstergelerinin 

karşõlaştõrõldõğõ kõsõmda ise Almanya, Japonya ve ABD imalat sanayileri 

arasõndaki, verimlilik seviyesi farklõlõklarõnõn hangi değişkenlerle açõklandõğõ 

ortaya konmaktadõr.  Ayrõca, Highlights on Industrial Competitiveness, DRI 

raporuna dayalõ olarak AB imalat sanayiinin rekabet gücü incelenmektedir. 

AB�nin verimlilik ile ilgili göstergeleri üye ülkeler arasõnda karşõlaştõrmalõ olarak 

verilmektedir. Bu bölümde, Türkiye imalat sanayii ve makina sanayii ile ilgili 

olarak, verimlilik seviyesi, yoğunlaşma ve karlõlõk ilişkisi irdelenmektedir.  

 Beyaz eşya sektörünün rekabet gücü yurt içi ve yurtdõşõ rekabet gücü 

olarak iki kõsõmda incelenmektedir.  Yurt içi rekabet gücü incelemesi daha çok 

sektörün diğer sektörlere göre konumu incelenmekte ve bazõ verimlilik ölçütleri 

ile rekabet gücü diğer sektörler ile karşõlaştõrõlmaktadõr. Yurt dõşõ rekabet gücü 

incelemesinde ise yerli kaynak maliyeti ile dõş ticaret göstergelerine dayalõ 

olarak RCA, RCA-2 katsayõlarõ ve ihraç pazarlarõndaki payõn gelişimine bağlõ 

olarak, hem sektör hem de bazõ seçilmiş mal gruplarõ itibariyle 29 OECD 

ülkesi ile Çin�den oluşan grup ile karşõlaştõrma yapõlmaktadõr. Ürün esasõna 

göre bazõ beyaz eşya ürünlerinin, kaynak maliyeti analizi yapõlmakta ve 

rekabet gücü irdelenmektedir.  

Son bölümde ise genel bir değerlendirme yapõlõp, rekabet gücü 

bulgularõ ortaya konmakta ve önerilerde bulunulmaktadõr.  
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1 BEYAZ EŞYA SANAYİİ 
1.1 Tanõmõ 

 Beyaz eşya sanayii istatistikleri daha önce temel beyaz eşya ürünleri ve 

küçük ev aletleri olarak iki değişik sõnõf içinde takip edilirken, 1997 yõlõndan 

itibaren yeni bir faaliyet sõnõflamasõ olan ISIC-Rev3�de, dördüncü ayrõntõ 

düzeyinde, 2930 sõnõfõ kapsamõ içinde izlenmektedir. Daha önce kullanõlan 

ISIC-Rev2 sõnõflamasõnda, temel beyaz eşya ürünleri 3829 kodlu �Diğer 

Makinalar� alt sõnõfõ kapsamõnda, altõncõ ayrõntõ düzeyinde, ürün grubu esasõna 

göre takip ediliyordu. ISIC-Rev2 3833 sõnõfõ kapsamõnda ise �Elektrikli Ev 

Aletleri� vardõ.  Ayrõca NACE-Rev1�de 346 kodlu grup  ile ISIC-Rev3�de 2930 

sõnõfõ (Başka Yerde Sõnõflandõrõlmamõş Ev Aletleri) aynõ ürünleri 

kapsamaktadõr. 

Bu çalõşmada, beyaz eşya sanayii, ISIC-Rev3 sõnõflamasõndaki 2930 

kodlu �Başka Yerde Sõnõflandõrõlmamõş Ev Aletleri� grubu olarak ele alõnmõştõr.   

ISIC-Rev3 ağõrlõklõ olarak bir üretim faaliyetleri sõnõflamasõdõr. Uluslararasõ 

karşõlaştõrma yapmak için ISIC-Rev3 kapsamõ ile uyumlu dõş ticaret verisi 

bulunamadõğõ için kapsamõ aynõ ürünler olacak şekilde, Gümrük Tarife 

İstatistik Pozisyonlarõ(GTİP) itibariyle, SITC-Rev3�den uygun gruplar seçilmiş 

ve benzer kapsamda bir veri dizini oluşturulmuştur. ISIC-Rev3 2930 sõnõfõnõn 

SITC-Rev3�e GTİP�na göre geçiş anahtarõ ekte verilmiştir. 

1.2 Beyaz Eşya Sanayiinin Tarihçesi ve Önemli Aşamalarõ 

1.2.1 Buzdolabõ 
Eski zamanlarda kar, buz, soğuk akarsular, mağaralar gõdalarõ 

dondurmak ve saklamak için kullanõlmõştõr. Et ile balõk tuzlama yada kurutma 

yöntemi ile saklanmõştõr. Tarih öncesi çok eski devirlerden itibaren dağlõk ve 

sert iklimli yerlerde yaşamõş Türkler, buzu yiyecek muhafaza edici bir madde 

olarak kullanmayõ biliyorlardõ. Et kurutma ve �pastõrma� yöntemi ile de temel 

gõdalarõnõ uzun süre saklama ve yanlarõnda taşõma yollarõnõ bulmuşlardõ. M.Ö. 

1000�li yõllarda Çinliler buzu kesip depolamõştõr. Yine, Mõsõrlõlar ve Hintliler 

soğuk havalarda içi su dolu toprak kaplarõnõ dõşarõya bõrakarak buz yapõp, 

toprak kaplarõ nemlendirerek buzu muhafaza etmişlerdir. 1800�lerin ortalarõnda 
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İngiltere�de buz üretilip dağõtõmõ yapõlan bir ürün haline gelmiştir. Hem ticari 

olarak  hem de evlerde kullanõlmaya başlanmõştõr. 

Soğutma ile ilgili çalõşmalarõn öncülerinden biri Dr. William Cullen�dir. 

1700�ler de sõvõlarõn vakum içinde buharlaşmalarõ ile ilgili çalõşmalar yapmõştõr. 

1800�lerin başõnda Michael Farady, soğutmada kullanmak için amonyağõ 

sõvõlaştõrmõştõr. Dr. John Goorie�de hastalarõ için havayõ soğutan bir buz 

makinasõ yapmõştõr.  Bugün soğutmada kullanõlan sistem Farady�nin 

deneylerine dayanmaktadõr. Soğutma gazõ, düşük sõcaklõklarda buharlaşan 

gazlardan seçilir; buharlaşõrken õsõ yutma kapasitesinin yüksek olmasõ gerekir. 

Soğutma gazõ önce kompresör(sõkõştõrõcõ) vasõtasõyla sõkõştõrõlõr, yüksek 

basõnçtaki gazõn sõcaklõğõ yükselir. Soğutma (kondenser) kõsmõnda, yüksek 

sõcaklõktaki bu gaz, çevreye õsõ vererek soğur ve sõvõya dönüşür. Nispeten 

soğuyan sõvõ, bir valf ile buharlaşmanõn olabileceği basõnca düşürülür. Düşük 

basõnçtaki bu sõvõnõn, sõcaklõğõ düşer ve buharlaşma (evaporator) bölümünde, 

buzdolabõnõn derin dondurucu kõsmõndan, õsõ almaya başlar ve çõkõşta gaz 

haline geçer. Bu döngü, böylece devam ederek soğutma işlemi yapõlõr.    

İlk soğutma sistemi 1881�de geliştirilmiştir. Bu sistem, buzun üzerine 

rüzgar gönderen, bir pervaneden ibaretti. ABD�de 1889-90 yõlõ kõşlarõnõn õlõman 

geçmesi, büyük bir buz kõtlõğõna yol açmõştõr. Bu durum, bira, süt ve et ürünü 

sektörlerinde mekanik soğutmanõn dondurma ve depolamada kullanõmõnõ 

hõzlandõrmõştõr. 

General Electric firmasõ, bir Fransõz rahip tarafõndan icat edilen ilk ev 

tipi buzdolabõnõ 1911 yõlõnda tanõtmõştõr. ABD�nin Fort Wayne şehrinde, ilk 

buzdolabõnõn montajõ daha sonralarõ Frigidaire�e dönüşen firma tarafõndan 

1915 yõlõnda yapõlmõştõr. 

İlk elektrikli buzdolabõ ise 1914 yõlõnda üretilmiştir. 1916�da  ABD 

piyasasõna Kelvinator ve Servel modelleri de dahil 20�nin üzerinde ev tipi 

buzdolabõ sürülmüştür. 1920�lere gelindiğinde üretici sayõsõ 200�ün 

üzerindedir. Bu buzdolaplarõnõn kompresörleri, gücü genellikle yan odaya 

yerleştirilen motordan, kayõş vasõtasõyla, alõyordu. 
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1918�de Kelvinator, ilk otomatik denetimli buzdolabõnõ üretmiştir. 1920-30 

yõllarõnda ilk buzluk kõsmõ olan elektrikli buzdolaplarõ ile birlikte dondurucular 

piyasaya çõkmõştõr. Modern buzdolabõnõn seri üretimi, II. Dünya savaşõndan 

sonra başlamõştõr. 1944�e gelindiğinde ABD�de buzdolabõnõn doygunluk oranõ 

yüzde 85�e ulaşmõştõr. 

1930�larda soğutma gazõ olarak kullanõlan sülfür dioksit yerine freon 12 

gazõ kullanõlmaya başlanmõştõr.1952 yõlõnda ilk otomatik buz makinasõ 

üretilmiştir.1956�da buzdolabõ ve dondurucu kapõlarõnda manyetik keçe 

kullanõlmaya başlanmõştõr .  

1958 pek çok yenilikçi buluşun yapõldõğõ bir yõl olmuştur. İlk 

buzlanmayan(no-frost), otomatik buzluklu buzdolabõ ve dondurucular 

yapõlmõştõr. Soğutucu borularõ buzdolabõnõn arkasõndan, pervaneli soğutma 

sayesinde buzdolaplarõnõn altõna konabilmiş, 1960�da buzdolaplarõnda köpüklü 

yalõtõm malzemeleri kullanõlmaya başlanmõştõr.  

1983�de buzdolabõ ve dondurucularda �dondurma� yapõcõlar ortaya 

çõkmõştõr. 1985�de buzdolaplarõnõn soğutma ve dondurma sõcaklõklarõ ve 

otomatik buz çözme (defrost) bilgisayarla denetlemeye başlanmõştõr.1990�da 

su filtresi kullanõlmaya başlanmõştõr. 

 Soğutma teknolojisi esas sõçramasõnõ otomatik buz çözme ve otomatik 

buz yapõcõ gibi yenilikçi buluşlarõn yapõldõğõ 1950-60 yõllarda yapmõştõr. 1970 

ve 80�li yõllarda çevrecilik önem kazanmõş ve enerji açõsõndan verimli 

buzdolaplarõna ve kloroflorokarbonlu gazlarõn soğutma gazõ olarak kullanõmõ 

terk edilmeye başlandõğõ yõllar olmuştur (AHAM1 Business Center, 1998, p.1-

2). 

.  

1.2.2 Çamaşõr Makinasõ 
Beyaz eşya sanayiinin diğer önemli ürünü olan çamaşõr makinasõnõn 

gelişimi şöyle olmuştur: 1874�de William Blackstone eşine bir doğum günü 
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hediyesi yapmõştõr. Bu ilk çamaşõr makinasõydõ. İlk makina, küvete benzer bir 

kutuydu ve menteşeli bir kapağõ vardõ. İnsan gücüyle çalõşõyordu. İçi sõcak 

sabunlu su ile dolu küvetin içinde, üzerinde küçük çõkõntõlarõ olan iki ağaç 

yüzeyin, çamaşõrlarõ sõkõştõrõp sürterek  yõkadõğõ bir makinaydõ. Bu makinayõ,  

Blackstone 2,5 dolara üretip satmaya başlamõştõr. 

Rakip üreticilerde, hemen benzer ürünler yapmaya başlamõşlardõr. 

200�ün üzerinde üreticinin olduğu pazarda, fiyatlar rekabet sonucu hep düşük 

kalmõştõr. 1861�de sõkõcõ icat edilmiş ve çamaşõr makinasõnõn parçasõ haline 

gelmiştir. Kayõşla çalõşmasõ buhar veya benzinli motorlarõn kullanõmõnõ 

kolaylaştõrmõştõr. İlk elektrik motoru ise 1906�da kullanõlmõştõr. 

1922�de Maytag firmasõ suyu çamaşõrõn içine basõnçla göndererek 

yõkama yapan, agitator sistemini geliştirmiştir. Daha önce ise çamaşõrlar 

suyun içinde sürüklenerek temizleniyordu. Bu sistem en yaygõn yõkama tekniği 

olarak halen kullanõlmaktadõr. Günümüzde varlõğõnõ sürdürebilen iki sistem 

vardõr. Bunlar agitator ve kazan sistemidir. Kazan sisteminde çamaşõrlar, 

dönen kazanõn içinde aşağõ yukarõ savrularak, kazanõn tabanõnda bulunan 

deterjanlõ sõvõ ile yõkama yapõlmaktadõr. 

Daha sonralarõ Whirlpool ismini alan firma tarafõndan üretilen, üstten 

yüklemeli çamaşõr makinalarõ da önemli bir adõm olmuştur.  

1926�da ise yatay eksenli, bir sağa bir sola dönerek, yõkama yapan 

çamaşõr makinalarõ ortaya çõkmõştõr. 1937'ye gelindiğinde otomatik çamaşõr 

makinalarõ, 1947�de ise ilk dik eksenli çamaşõr makinalarõ yapõlmõştõr.  

1953�de ilk yõkama ve kurutmasõ olan çamaşõr makinasõ ile ilk küçük 

ebatlõ(65 cm) çamaşõr makinasõ ve kurutucular ortaya çõkmõştõr. Değişik 

kumaşlar için de yõkama programlarõ yapõlmõş, basmalõ kontrol düğmeleri 

yerine çevirmeli düğmelere geçilmiştir.  

1 www.aham.org  Amerika Beyaz Eşya Üreticileri Derneği 
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1957�de yõka ve giy programlõ çamaşõr makinalarõ ortaya çõkmõştõr. 

1958 yõlõ pek çok yenilikçi buluşun yapõldõğõ bir yõldõr. Kurutucularda ise 

otomatik kuruluk kontrolü, çamaşõr makinalarõnda dağõtõcõ(dispenser) 

sayesinde yumuşatõcõ ve beyazlatõcõlarõ kendisi kullanan, programlõ çamaşõr 

makinalarõ yapõlmõştõr (AHAM Business Center, 1998, p.1-2). 

1960�da otomatik çamaşõr ve kurutma makinalarõnda yarõ-iletkenler 

kullanõlmaya başlanmõştõr. 1977�de elektronik dokunmatik denetimli çamaşõr 

makinalarõ ortaya çõkmõştõr. 

1990�da çamaşõr makinalarõnda önden yüklemeli ürünler tekrar büyük 

iddialarda ABD piyasasõna girmiştir. 1998�li yõllarda bu ürünler ABD 

piyasasõnda hõzla yayõlmaya başlamõştõr.  

1.2.3 Diğer ürünler: 
1850�de gaz ocaklarõ geliştirilmiştir. 

1893 Chicago dünya fuarõnda ilk motorlu bulaşõk makinasõ tanõtõlmõştõr. 

1908�de İlk elektrikli ocak ve bulaşõk makinasõ, 1921�de otomatik ütü 

yapõlmõştõr. 1927 yõlõnda ise John Hannes, ilk çöp öğütme makinasõnõ icat 

etmiştir. 1952 yõlõnda taşõnabilir 15 litrelik su õsõtma tankõ olan bulaşõk 

makinasõ üretilmiştir. 1954�de beyaz eşya ürünleri, beyaz dõşõndaki renklerde 

de üretilmeye başlanmõş, 1955�de ilk mikro dalga fõrõnlar üretilmiştir. 1978�de 

mikro elektronik ve mikro bilgisayar bileşenlerinin, ev aletlerinde kullanõmõ 

yaygõnlaşmõştõr. 1990�da mikro-dalga fõrõnlarda mõsõr patlatma özelliği olan 

ürünler piyasaya sürülmüştür (AHAM Business Center, 1998, p.1-2). 

Türkiye�de ise ilk çamaşõr makinasõ ve buzdolabõ üretimi Arçelik2 

tarafõndan sõrasõyla 1959 ve 1960 yõllarõnda Sütlüce tesislerinde yapõlmõştõr. 

Tesisler daha sonra Çayõrova�ya taşõnmõştõr(Şirket Bülteni).  

2 Ağõrlõklõ olarak beyaz eşya üreticidir. Fakat, beyaz eşya sanayii kapsamõna girmeyen klima 
üretimi de yapõlmaktadõr. 
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1.3 Dünya Beyaz Eşya Sanayiinde Üretim ve Yatõrõmlarõn Genel 
Yönelişleri. 

 Dünyada başlõca büyük üretici ülkelerin  buzdolabõ, çamaşõr makinasõ ve 

fõrõn gibi ürünlerin 1985-94 yõllarõ arasõndaki üretim miktarlarõ, üretim artõş 

hõzlarõ ve dünya üretimi içindeki paylarõ ilgili tablolarda görülmektedir.  

1985-94 yõllarõ arasõnda, en az bir yõl üretimi 500 bin adeti aşan ülkeler 

tabloya alõnmõştõr.  Dünya buzdolabõ üretimi, 42,8 milyon adetten 60,2 milyon 

adete(Tablo-2) yükselmiş olup yõllõk ortalama üretim artõş hõzõ yüzde 3,9 

oranõnda gerçekleşmiştir. 1989-90 ve 1992 yõlõ hariç genelde yüzde 6 ve 

üzerinde(Tablo-4) üretim artõşõ meydana gelmiştir. Aynõ dönemde ülkemizin 

dünya üretimi içindeki payõ, yüzde 1,1�den 2,1�e (Tablo-3) çõkmõştõr. Dünya 

üretimi içinde ABD, Çin, Brezilya, Japonya, G. Kore, Almanya ve İtalya�nõn 

payõ yüzde 65�i bulmaktadõr. 

 Dünya çamaşõr makinasõ üretimi ise, 40,1 milyon adetten 46,7 milyon 

adete(Tablo-5) yükselmiştir. Buzdolabõna göre, nispeten üretim artõş hõzõ 

sõnõrlõ kalmõştõr(Tablo-6). Çamaşõr makinasõ üretiminde dünya piyasasõna az 

sayõda ülke hakim durumdadõr. Bu ülkeler:ABD, Çin, Japonya, G.Kore, İtalya 

ve Almanya�dan oluşan gruptur. Bu dönemde ülkemizin, dünya üretimi içindeki 

payõ, yüzde 0,9�dan yüzde 1,7�ye (Tablo-6) ve üretim miktarõ da 345 bin 

adetten 780 bin adete yükselmiştir. 

 Diğer bir temel beyaz eşya ürünü olan, ev tipi fõrõnlarõn üretimindeki 

yoğunlaşma oranõ  buzdolabõ ve çamaşõr makinasõ üretiminden daha yüksek 

olup başlõca 4 ülkenin( ABD, G. Kore, Fransa, Almanya) paylarõ, toplam dünya 

üretiminin yüzde 85�ini oluşturmaktadõr.  Japonya�nõn da 1990 yõlõndan sonra 

sektördeki üretimini azaltõp, yerini bazõ ürünlerde G. Kore�ye bõraktõğõ 

gözlenmektedir.  Türkiye�nin dönem başõnda yüzde 1,00 olan payõ, dönem 

sonunda yüzde 2,00�ye (Tablo-9)  ve üretim miktarõ da 300 bin adetten 599 

bin adete(Tablo-8) çõkmõştõr. Dünya üretiminin 26-36 milyon adet arasõnda 

dalgalanõp, 30 milyon adet civarõnda durağanlaştõğõ görülmektedir(Tablo-10). 
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1991-1996 yõllarõ arasõnda dünya beyaz eşya sanayiinde satõşlar, 

yaklaşõk yüzde 30 oranõnda artmõştõr. Yüzyõlõn sonuna kadar, yüzde 40 

oranõnda artõş beklenmektedir. Bu büyümenin ardõndaki temel unsurun Çin, 

Hindistan ve Endonezya gibi ülkeler olmasõ beklenmektedir. Çin�e yönelik 

yabancõ yatõrõmlar ve ortak yatõrõmlar devam etmektedir. Orta vadede Çin�in 

beyaz eşyada, en büyük pazar haline gelmesi beklenmektedir( W.A.C., 1997, 

section 1). 

 Ocak 1994-Mayõs 1997 döneminde küresel yatõrõm, ortaklõk ve 

birleşmeleri gösteren Tablo-10�un incelenmesinden pek çok firmanõn, Çin, 

Hindistan, Vietnam, Tayland gibi ülkelere yöneldiği görülmektedir. Aynõ 

dönemde Türkiye�ye de Bosch, Electrolux ve Merloni firmalarõ gelmiştir. 

Bosch-Siemens, Profilo Çerkezköy tesislerini alarak piyasaya girmiştir. 1997-

2001 yõllarõ arasõnda 250 milyon marklõk yatõrõm yaparak tesisin buzdolabõ, 

çamaşõr makinasõ ve fõrõn üretim kapasitesini teknolojik yatõrõmlarla artõrmak 

istemektedir(Altõn, 1998).  Tesisleri bir üretim üssü olarak gören firma, 

buzdolabõ ve fõrõn ihracatõna ağõrlõk vermektedir. Derin dondurucusu üstte olan 

tek kapõlõ buzdolabõ üretiminde yoğunlaşõp Almanya ve İspanya�daki hatlarõnõ 

ise kapatarak, bu ürünü başta İtalya, Fransa ve İspanya olmak üzere yakõn 

olan Güney Avrupa pazarõna ihraç etmek istemektedir(Kalkan,1997). 

Merloni�de yaklaşõk yüzde 50�ni ihraç ettikleri buzdolabõ üretimi ile ilgili olarak 

faaliyet göstermektedir(Aksoy Ö, 1998). Ariston ve Philco markalarõ ile 

piyasada tanõnmaktadõr. En çok dõşa açõlan firmalarõn ise kendi ülke veya 

bölgelerinde çok iyi tanõnan firmalar olduğu dikkat çekmektedir. Bunlar, Bosch, 

Daewoo, Electrolux, Samsung, Whirlpool gibi çok büyük küresel firmalardõr. 

 Kuzey Amerika�daki doymuş pazarlarda perakendeciler fiyata duyarlõ 

müşterileri için ucuz ve kaliteli mallar aramaktadõr. Küçük firmalar markalarõna 

güvenerek ayakta kalmaya çalõşõrken, büyük firmalar ise büyüyebilmek için 

ihracat pazarlarõ veya yatõrõm yoluyla yeni pazarlar aramaktadõrlar. 
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Tablo 1: Ev Tipi Buzdolaplarõ: Başlõca Üretici Ülkeler (Bin Adet) 

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 
MISIR 514 536 601 693 477 246 260 232 204 236 
KANADA 510 569
MEKSİKA 336 329 282 264 372 396 487 541 525 652 
ABD 6.419 6.940 7.231 7.968 8.013 7.015 7.599 9.676 10.306 11.276 
ARJANTİN 162 209 207 162  265 439 554 688 494 
BREZİLYA 1.706 2.220 2.366 1.875 2.381 2.441 2.445 1.704 2.098 2.721 
ÇİN 1.448 2.520 4.013 7.576 6.708 4.631 4.699 4.858 5.967 7.681 
İRAN 721 435 354 326 351 649 829 883  
JAPONYA 5.354 4.497 5.008 5.177 5.018 5.048 5.212 4.425 4.351 4.952 
KORE 1.864 2.336 3.123 3.931 2.803 2.827 3.228 3.296 3.585 3.943 
TAYLAND 548 730 855 789
TÜRKİYE 488 659 834 862 815 986 1.019 1.040 1.254 1.247 
DANİMARKA 915 902 817 217 257 278 269 294 261 285 
FRANSA 436 490 612 650 614 596 556 566 487 554 
ALMANYA 2.788 3.009 3.024 3.411 3.614 4.037 4.226 4.298 3.838 3.794 
İTALYA  3.357 3.590 3.794 3.942 4.082 4.199 4.484 4.285 4.753 5.033 
İSPANYA 1.082 1.169 1.136 1.210 1.268 1.285 1.410 1.322  
İNGİLTERE 1.266 1.254 1.281 1.405 1.244 1.312
İSVEÇ 510 559 580 624 631 584 562 562 549  
MACARİSTAN 457 438 462 469 390 438 443 483 520 603 
POLONYA 578 569 506 484 519 604 553 500 588 605 
SLOVENYA 720 661 665 797 
RUSYA FED. 3.566 2.972 3.049 2.283
SLOVAKYA 552 482 371 
DÜNYA TOPLAMI 42.803 45.360 49.284 55.692 54.721 52.992 53.755 52.943 56.023 60.167 

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook  
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Tablo 2: Ev Tipi Buzdolaplarõ: Başlõca Üretici Ülkelerin Üretim İçindeki Paylarõ (%) 

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
MISIR 1,2 1,2 1,2 1,2 0,9 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4
KANADA 1,2 1,3
MEKSİKA 0,8 0,7 0,6 0,5 0,7 0,7 0,9 1,0 0,9 1,1
ABD 15,0 15,3 14,7 14,3 14,6 13,2 14,1 18,3 18,4 18,7
ARJANTİN 0,4 0,5 0,4 0,3 0,0 0,5 0,8 1,0 1,2 0,8
BREZİLYA 4,0 4,9 4,8 3,4 4,4 4,6 4,5 3,2 3,7 4,5
ÇİN 3,4 5,6 8,1 13,6 12,3 8,7 8,7 9,2 10,7 12,8
İRAN 1,7 1,0 0,7 0,6 0,6 1,2 1,5 1,7 0,0 0,0
JAPONYA 12,5 9,9 10,2 9,3 9,2 9,5 9,7 8,4 7,8 8,2
KORE 4,4 5,1 6,3 7,1 5,1 5,3 6,0 6,2 6,4 6,6
TAYLAND 1,0 1,3 1,6 1,5  
TÜRKİYE 1,1 1,5 1,7 1,5 1,5 1,9 1,9 2,0 2,2 2,1
DANİMARKA 2,1 2,0 1,7 0,4 0,5 0,5 0,5 0,6 0,5 0,5
FRANSA 1,0 1,1 1,2 1,2 1,1 1,1 1,0 1,1 0,9 0,9
ALMANYA 6,5 6,6 6,1 6,1 6,6 7,6 7,9 8,1 6,9 6,3
İTALYA  7,8 7,9 7,7 7,1 7,5 7,9 8,3 8,1 8,5 8,4
İSPANYA 2,5 2,6 2,3 2,2 2,3 2,4 2,6 2,5  
İNGİLTERE 3,0 2,8 2,6 2,5 2,3 2,5  
İSVEÇ 1,2 1,2 1,2 1,1 1,2 1,1 1,0 1,1 1,0  
MACARİSTAN 1,1 1,0 0,9 0,8 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 1,0
POLONYA 1,4 1,3 1,0 0,9 0,9 1,1 1,0 0,9 1,0 1,0
SLOVENYA 1,3 1,2 1,2 1,3
RUSYA FED. 6,6 5,6 5,4 3,8
SLOVAKYA 1,0 0,9 0,6
DÜNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Tablo 3: Ev Tipi Buzdolaplarõ: Başlõca Üretici Ülkelerin Üretim Artõş Hõzlarõ (%) 

1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1985-94 
MISIR 4,3 12,1 15,3 -31,2 -48,4 5,7 -10,8 -12,1 15,7 -8,3
KANADA 11,6 
MEKSİKA -2,1 -14,3 -6,4 40,9 6,5 23,0 11,1 -3,0 24,2 7,6
ABD 8,1 4,2 10,2 0,6 -12,5 8,3 27,3 6,5 9,4 6,5
ARJANTİN 29,0 -1,0 -21,7  65,7 26,2 24,2 -28,2 13,2 
BREZİLYA 30,1 6,6 -20,8 27,0 2,5 0,2 -30,3 23,1 29,7 5,3 
ÇİN 74,0 59,2 88,8 -11,5 -31,0 1,5 3,4 22,8 28,7 20,4 
İRAN -39,7 -18,6 -7,9 7,7 84,9 27,7 6,5  
JAPONYA -16,0 11,4 3,4 -3,1 0,6 3,2 -15,1 -1,7 13,8 -0,9
KORE 25,3 33,7 25,9 -28,7 0,9 14,2 2,1 8,8 10,0 8,7
TAYLAND 33,2 17,1 -7,7
TÜRKİYE 35,0 26,6 3,4 -5,5 21,0 3,3 2,1 20,6 -0,6 11,0 
DANİMARKA -1,4 -9,4 -73,4 18,4 8,2 -3,2 9,3 -11,2 9,2 -12,2
FRANSA 12,4 24,9 6,2 -5,5 -2,9 -6,7 1,8 -14,0 13,8 2,7
ALMANYA 7,9 0,5 12,8 6,0 11,7 4,7 1,7 -10,7 -1,1 3,5 
İTALYA  6,9 5,7 3,9 3,6 2,9 6,8 -4,4 10,9 5,9 4,6
İSPANYA 8,0 -2,8 6,5 4,8 1,3 9,7 -6,2
İNGİLTERE -0,9 2,2 9,7 -11,5 5,5  
İSVEÇ 9,6 3,8 7,6 1,1 -7,4 -3,8 0,0 -2,3
MACARİSTAN -4,2 5,5 1,5 -16,8 12,3 1,1 9,0 7,7 16,0 3,1 
POLONYA -1,6 -11,1 -4,3 7,2 16,4 -8,4 -9,6 17,6 2,9 0,5
SLOVENYA -8,2 0,6 19,8  
RUSYA FED. -16,7 2,6 -25,1  
SLOVAKYA -12,7 -23,0
DÜNYA TOPLAMI 6,0 8,7 13,0 -1,7 -3,2 1,4 -1,5 5,8 7,4 3,9
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Tablo 4: Ev Tipi Çamaşõr Makinalarõ: Başlõca Üretici Ülkeler (Bin Adet) 
1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 

MEKSİKA 322 268 345 463 442 558 611 646 568 563 
ABD 5.456 5.783 6.110 6.441 6.375 6.428 6.404 6.566 6.739 7.081 
ARJANTİN 103 188 156 137  436 756 801 702 
BREZİLYA 419 576 630 559 578 552 948 849 1.167 1.461 
ÇİN 8.872 8.934 9.902 10.468 8.254 6.627 6.872 7.079 8.959 10.941 
JAPONYA 5.092 4.661 4.772 5.118 5.141 5.576 5.587 5.225 5.163 5.042 
KORE 635 902 1.303 1.903 1.864 2.163 2.157 1.896 2.199 2.443 
TÜRKİYE 345 643 408 665 621 743 837 802 980 780 
ALMANYA 1.824 1.986 2.113 2.194 2.430
İTALYA  3.692 3.991 4.140 4.368 4.338 4.372 5.044 5.140 5.693 6.251 
İSPANYA 1.083 1.217 1.407 1.552 1.378 1.425 1.522 1.540  
İNGİLTERE 1.430 1.317 1.343 1.351
POLONYA 739 773 779 761 811 482 336 363 402 449 
RUSYA FED. 5.541 4.289 3.901 2.122 
UKRAYNA 830 805 643
DÜNYA TOPLAMI 40.090 41.897 44.482 47.725 46.286 46.565 44.395 42.297 45.251 46.719 

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook 

Tablo 5: Ev Tipi Çamaşõr Makinalarõ: Başlõca Üretici Ülkelerin Üretim İçindeki Paylarõ (%) 
1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 

MEKSİKA 0,8 0,6 0,8 1,0 1,0 1,2 1,4 1,5 1,3 1,2 
ABD 13,6 13,8 13,7 13,5 13,8 13,8 14,4 15,5 14,9 15,2 
ARJANTİN 0,3 0,4 0,4 0,3  1,0 1,8 1,8 1,5 
BREZİLYA 1,0 1,4 1,4 1,2 1,2 1,2 2,1 2,0 2,6 3,1 
ÇİN 22,1 21,3 22,3 21,9 17,8 14,2 15,5 16,7 19,8 23,4 
JAPONYA 12,7 11,1 10,7 10,7 11,1 12,0 12,6 12,4 11,4 10,8 
KORE 1,6 2,2 2,9 4,0 4,0 4,6 4,9 4,5 4,9 5,2 
TÜRKİYE 0,9 1,5 0,9 1,4 1,3 1,6 1,9 1,9 2,2 1,7 
ALMANYA 4,5 4,7 4,8 4,6 5,2
İTALYA  9,2 9,5 9,3 9,2 9,4 9,4 11,4 12,2 12,6 13,4 
İSPANYA 2,7 2,9 3,2 3,3 3,0 3,1 3,4 3,6  
İNGİLTERE 3,6 3,1 3,0 2,8
POLONYA 1,8 1,8 1,8 1,6 1,8 1,0 0,8 0,9 0,9 1,0 
RUSYA FED. 12,5 10,1 8,6 4,5 
UKRAYNA 1,9 1,9 1,4  
DÜNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Tablo 6:Ev Tipi Çamaşõr Makinalarõ: Başlõca Üretici Ülkelerin Üretim Artõş Hõzlarõ (%) 
1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1985-94 

MEKSİKA -16,8 28,7 34,2 -4,5 26,2 9,5 5,7 -12,1 -0,9 6,4 
ABD 6,0 5,7 5,4 -1,0 0,8 -0,4 2,5 2,6 5,1 2,9 
ARJANTİN 82,5 -17,0 -12,2  73,4 6,0 -12,4 23,8 
BREZİLYA 37,5 9,4 -11,3 3,4 -4,5 71,7 -10,4 37,5 25,2 14,9 
ÇİN 0,7 10,8 5,7 -21,2 -19,7 3,7 3,0 26,6 22,1 2,4 
JAPONYA -8,5 2,4 7,3 0,4 8,5 0,2 -6,5 -1,2 -2,3 -0,1
KORE 42,0 44,5 46,0 -2,0 16,0 -0,3 -12,1 16,0 11,1 16,1
TÜRKİYE 86,4 -36,5 63,0 -6,6 19,6 12,7 -4,2 22,2 -20,4 9,5 
ALMANYA 8,9 6,4 3,8 10,8  
İTALYA  8,1 3,7 5,5 -0,7 0,8 15,4 1,9 10,8 9,8 6,0 
İSPANYA 12,4 15,6 10,3 -11,2 3,4 6,8 1,2  
İNGİLTERE -7,9 2,0 0,6  
POLONYA 4,6 0,8 -2,3 6,6 -40,6 -30,3 8,0 10,7 11,7 -5,4
RUSYA FED. -22,6 -9,0 -45,6
UKRAYNA -3,0 -20,1
DÜNYA TOPLAMI 4,5 6,2 7,3 -3,0 0,6 -4,7 -4,7 7,0 3,2 1,7 
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Tablo 7: Ev Tipi Fõrõnlar: Başlõca Üretici Ülkeler (Bin Adet) 

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 
ABD 9.926 10.044 10.587 10.118 10.645 9.947 9.403 10.258 10.128 10.042 
JAPONYA 8.294 8.837 8.281 6.452 5.088 324 297 294 231 227 
KORE 2.191 5.062 7.534 10.311 9.332 6.061 7.174 7.172 8.279 10.289 
TÜRKİYE 300 394 432 520 494 648 732 723 719 599 
FRANSA 1.789 2.009 1.818 2.576 2.764 2.797 2.853 
ALMANYA 4.160 3.924 3.815 2.874 2.742 3.315 4.638 4.061 3.577 3.640 
DÜNYA TOPLAMI 29.595 33.127 35.825 35.118 33.420 25.918 27.862 28.354 28.971 30.678 

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook  

Tablo 8: Ev Tipi Fõrõnlar: Başlõca Üretici Ülkelerin Toplam Üretimdeki Paylarõ (%) 

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 
ABD 33,5 30,3 29,6 28,8 31,9 38,4 33,7 36,2 35,0 32,7 
JAPONYA 28,0 26,7 23,1 18,4 15,2 1,3 1,1 1,0 0,8 0,7 
KORE 7,4 15,3 21,0 29,4 27,9 23,4 25,7 25,3 28,6 33,5 
TÜRKİYE 1,0 1,2 1,2 1,5 1,5 2,5 2,6 2,5 2,5 2,0 
FRANSA 0,0 0,0 0,0 5,1 6,0 7,0 9,2 9,7 9,7 9,3 
ALMANYA 14,1 11,8 10,6 8,2 8,2 12,8 16,6 14,3 12,3 11,9 
DÜNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 

Tablo 9: Ev Tipi Fõrõnlar: Başlõca Üretici Ülkelerin Üretim Artõş Hõzlarõ (%) 

1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1985-94 
ABD 1,2 5,4 -4,4 5,2 -6,6 -5,5 9,1 -1,3 -0,8 0,1 
JAPONYA 6,5 -6,3 -22,1 -21,1 -93,6 -8,3 -1,0 -21,4 -1,7 -33,0
KORE 131,0 48,8 36,9 -9,5 -35,1 18,4 0,0 15,4 24,3 18,8
TÜRKİYE 31,3 9,6 20,4 -5,0 31,2 13,0 -1,2 -0,6 -16,7 8,0 
FRANSA 12,3 -9,5 41,7 7,3 1,2 2,0
ALMANYA -5,7 -2,8 -24,7 -4,6 20,9 39,9 -12,4 -11,9 1,8 -1,5
DÜNYA TOPLAMI 11,9 8,1 -2,0 -4,8 -22,4 7,5 1,8 2,2 5,9 0,4 
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Tablo 10: Dünya Çapõnda Küresel Yatõrõm, Ortaklõk ve Birleşmeler ( Ocak 1994-Mayõs 1997) 
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Asko X 
Bosch X X X X X X X 
Candy X X X X  
Carrier X 
Daewoo X X X X X X X X X X 
Electrolux X X X X X  X X X X X X X 
Fagor X X X   X  
Fedders X X X 
Fisher Paykel X 
Friedrich X 
GE X X X  
Group Vitro X 
Hitachi X X X X X X
Hong Leong X 
Iar-Siltal X  
IFB İndia X 
LG Elect. X X X X 
Maharaja X
Matsushita X X 
Maytag X X 
Merloni X X X X 
Mitsubishi X X 
Sampo X X 
Samsung X X X X X X 
Sanyo X X X X X 
Sharp X X
Tadrian X 
Toshiba X 
Welbilt X 
Whirlpool X X X X X X X X X X  
     Kaynak: AHAM-İndustry Statistics, 1999, p.1-2. 
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1.4 ABD Beyaz Eşya Sanayii 
1997 yõlõnda 51,1 milyon adet olan satõşlar, 1998 yõlõnda yüzde 10 

artmõştõr(AHAM). Tablo-11�de görüleceği üzere ABD�de üretim boyutlarõ 

yüksektir. Dünya üretimi içinde de önemli bir yeri vardõr. Satõşlarõn düşük faiz 

oranlarõ nedeniyle arttõğõ ifade edilmiştir(Jiambolvo J., Appliance, 1999). 

Tablo 11: Temel Ev Aletleri Üretimi (ABD), Milyon Adet 
1995 1996 1997 1998* 

Fõrõn 14,8 15,6 15,9 16,6 

Ev tipi Çamaşõr Makinasõ 11,1 11,4 11,6 12,4 

Yiyecek Saklama 9,1 9,4 9,4 10,1 

* Gerçekleşme Tahmini

Kaynak: AHAM

1.4.1 Büyük Üreticilerin Pazar Paylarõ. 

Tablo 12: ABD Buzdolabõ Piyasasõnda Firmalarõn Pazar Paylarõ 
1992 (7.438.0.000  Ad.) 1997 (9.014.700 Ad.) 

GEA 35 % 37 % 

Whirlpool 25 % 29 % 

Electrolux 17 % 16 % 

Maytag 13 % 11 % 

Goodman 2 % 7 % 

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.3 

Tablo 13:  ABD  Çamaşõr  Makinasõ   Piyasasõnda  

       Firmalarõn Pazar Paylarõ 
1992 (6.322.000  Ad.) 1997 (7.395.500 Ad.) 

Whirlpool 52 % 52 % 

Maytag 17 % 21 % 

GEA 16% 16 % 

Electrolux 11 % 8 % 

Goodman 4   % 3 % 

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.3 
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Tablo 14: ABD Bulaşõk Makinasõ Piyasasõnda Firmalarõn Pazar Paylarõ 
1992 (3.670.000 Ad.) 1997 (5.124.200 Ad.) 

GEA 40 % 39 % 

Whirlpool 31 % 38 % 

Maytag 8   % 15 % 

Electrolux 20 % 8   % 

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.1 

1.4.2 Büyük Firmalarõn Mal Grubu İtibariyle Pazar Paylarõ ve Ticari 
Markalarõ, 1997. 

ABD�de büyük firmalar pazara  çok sayõda ticari marka ile girmektedir. 
Bu politika pazarõn değişik bölümlerine hitap eden ürünler ortaya koymayõ 
kolaylaştõrmaktadõr.  Ayrõca bu ticari markalar firma birleşmeleri gibi olaylar 
sonrasõ da ortaya çõkabilmektedir. Ticari marka oluşturmanõn bir maliyeti 
olduğu için birleşen firmalar, devraldõklarõ firmalara ait markalarõ yine 
kullanmaya devam etmektedirler. Firmalarõn değişik ticari markalar altõnda 
ürettikleri  çamaşõr kurutucusu, ocak, buzdolabõ, çamaşõr makinasõndaki 
toplam pazar paylarõ aşağõda verilmiştir(Plastic News, 1999, p.9).  

Whirpool 
(Markalar: Estate, Inglis, Kitchen Aid, Roper, Whirlpool) % 36 

GEA 
(Markalar: GE, Hotpoint, Monogram, Profile, RCA) % 31 

Maytag 
(Markalar: Admiral, Jeen-Air, Magic Chef, Maytag, Neptun, Performa)% 16 

Electrolux 
(Marka: Frigidaire, Gibson, Kelvinator, White-Westinghouse) % 11 

Goodman 
(Markalar: Amana, Caloric, Speed Queen) 

1.5  Avrupa  Beyaz Eşya Sanayii 
Bu bölümde  yapõlan değerlendirmeler, AB�nin yayõmladõğõ Panaroma of 

EU Industries 95/96 raporuna dayanmaktadõr. Sektörde yaratõlan katma-değer 

açõsõndan Almanya yüzde 40 pay ile, AB�nin en büyük beyaz eşya üreticisidir, 
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(1993 yõlõ). Katma-değerde, İtalya yüzde 20, Fransa yaklaşõk yüzde 12 ve 

İngiltere yüzde 9 paya sahiptir. 

 Sektör imalat sanayii üretim ve istihdamõ ile paralel bir seyir takip 

etmektedir. Sektör üretimi 1994 yõlõnda 25 milyar euroya ulaşmõştõr. Sabit 

fiyatlarla 1984-93 yõllarõ arasõnda talep reel olarak yüzde 3,6 artmõştõr. Tüketim 

harcamalarõ ve inşaat sektöründeki canlanmalara  bağlõ olarak talep 

gelişmektedir. 1989-93 yõllarõ arasõnda AB�de tüketim harcamalarõnõn yüzde 

2,4�e düşmesi sonucu, sektör ihracata yönelmiş ve ihracat yõllõk ortalama 

yüzde 5 artmõştõr. AB dõşõndan yapõlan ithalat küçük ev aletleri ve mikro dalga 

fõrõnlar alanõnda yoğunlaşmõştõr. 

1984 yõlõnda AB 15 milyar euro olan üretimini, 1993 yõlõnda 25 milyar 

euroya, Japonya ise 20 milyar eurodan 38 milyar euroya çõkmõş iken ABD 

üretimi 15 milyar eurodan 13 milyar euroya inmiştir. 

 Firmalar, ayrõca üretim maliyetlerinin ucuz olduğu ülkelere doğru da 

yönelmektedir. ABD�den G. Kore ve Çin�e, AB�den ise Doğu Avrupa�ya yöneliş 

vardõr. Avrupa pazarõ doymuş olup talep daha çok yenileme alanõnda 

oluşmaktadõr. 

Tablo 15: Avrupa Birliğinde Beyaz Eşya Sanayii, Milyon Euro(1). 
1984 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 

(2) 
Talep 15.165 19.550 20.716 21.372 24.480 24.012 23.149 23.643 
Üretim 15.951 20.014 21.436 22.391 25.211 25.259 24.287 25.469 
İhracat 1.858 2.332 2.791 2.939 3.027 3.785 3.704 4.532 
İthalat 1.072 1.868 2.071 1.920 2.296 2.538 2.565 2.706 
İstihdam 
(Bin) 

243,5 233,7 229,4 234,1 234,1 227,1 218,5 212,0 

Kaynak: DEBA 
(1):Bazõ ülkelerin talep, üretimi ve istihdam verileri tahmini olarak 
alõnmõştõr. 
(2):Tahmini 

AB dünyaya karşõ net ihracatçõ durumdadõr. 1984-94 yõllarõ arasõnda 

beyaz eşya alanõnda önemli oranlarda net ihracat yapmõştõr(Tablo-15). 1984-

88 yõllarõ arasõnda ithalatõ yüksek oranda artmõş, 1989-90 yõllarõnda ise 
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ithalatõnda daralmalar gözlenmiştir. Doygun ve rekabetin yoğun olmasõ 

dolayõsõyla, ihracat yapmanõn zor olduğu bir pazardõr.  

1.6 1998-99 Yõlõnda Büyük Küresel Firmalardaki Gelişmeler  

1998 yõlõnda Asya krizi yaşanan bölgede GSYİH yüzde 7 azalmõştõr. 

Japonya�da bu azalma biraz daha az olmakla birlikte 2,5�i bulmuştur. ABD�de 

büyüme 4,3, Avrupa�da büyümesinde ise 2,8 artõş görülmüştür. Batõ Avrupa�da 

beyaz eşya sanayii talebi yüzde 5 artmõş, Doğu Avrupa�da  düşüş yaşanmõştõr. 

Rekabetçi baskõlarõn yoğun olduğu bu yõlda, Rusya ve Doğu Avrupa ülkeleri 

krize girdikleri için beyaz eşya talebinde yüksek oranda daralma meydana 

gelmiştir.3 1999 yõlõ ise GSYİH büyümesi açõsõndan ABD, AB, Doğu Avrupa ve 

Asya ülkelerinde görülen iyileşmeler sonucunda genelde beyaz eşya talebinin 

canlõ olduğu ve satõşlarõn arttõğõ gözlenmiştir. 

Şekil 1: 5 Büyük Küresel Firmanõn Net Satõş, Faaliyet Karõ (Mil. Euro),  
             Çalõşan Sayõsõ(Bin Kişi)  

Kaynak: Firmalarõn 1999 A.R.4 

3 IMF World Economic Outlook, Nisan 1999,  DPT Konjonktür Değerlendirme Raporu, 
  Mayõs 2000 s.5  ve Merloni A.R. 1998 p.31-35. 
4 1998 Yõlõ için 1 Euro=1,045 $, 1 Euro=8,55 SEK   
  1999 yõlõ 1 Euro=0,934 $ 
  www.whirlpoolcorp.com,  Whirlpool 1999 A.R. p.17,42 
  www.electrolux.com (General Information), Electrolux  1999 A.R. p.13, Satõş ve Faaliyet   
  karõnda Klima satõşlarõda dahildir. İstihdamda mutfak ve banyo kabini üretiminde    
  çalõşanlarda kapsama dahildir. 
  www.maytagnow.com, Maytag Corparation 1999 A.R. p.70 
  www.groupe.brandt.fr/eng, (Key Information) , Ticari buzdolabõ satõşlarõ da kapsama dahildir.  
  www.merloni.it/eng/bil_cons_euro.htm, Merloni 1999 A.R. 
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5 küresel büyük firma(Whirlpool, Electrolux, Maytag, Brandt Grouppe, 

Merloni), dünya üretiminin yaklaşõk yüzde 35�ini gerçekleştirmektedir. 1999 

yõlõnda, çalõşan sayõsõndaki azalmaya rağmen firmalarõn net satõşlarõ ve 

faaliyet karlarõ artmõştõr. 

Whirlpool dünya çapõnda en büyük  beyaz eşya üreticisi olup, 1999 yõlõ 

net satõşlarõ 9.823 milyon euro�dur. Firma, Kuzey ve Güney Amerika�da lider 

konumunda olup AB�de 3. sõradadõr. Çin�de buzdolabõ ve mikrodalga fõrõn 

tesisleri vardõr ve ihracat için üretim yapõlmaktadõr(Whirlpool today, 1999, p.2).  

Firma üzerindeki rekabet baskõsõ, firmanõn rekabet gücünü artõrmak için 

6 sigma adõnõ verdikleri kalite, ihale, tedarik zinciri, finans, ürün geliştirme, 

tasarõm ve enformasyon teknolojilerini daha etkin kullanõmõnõ hedefleyen 

program çerçevesindeki uygulamalar sonucu firma 1999 yõlõnda 164 milyon 

euro maliyetlerde azalma sağlanmõştõr(age, p.19).  

Electrolux, beyaz eşya satõşlarõnõn yaklaşõk yüzde 50�si AB, yüzde 40�õ 

ABD ve geri kalanõ diğer ülkelere yapõlmaktadõr. 1997 yõlõnda kapasite 

kullanõmõnõ artõrmak ve maliyetlerini azaltmak için yeniden yapõlanma 

çalõşmalarõna başlamõştõr. 1999 sonu itibariyle hedeflediği 25 tesis, 50 satõş 

mağazasõ kapatma ve çalõşan sayõsõnõ 12.000 kişi azaltma ve bu değişimin 

sonucunda faaliyet kar marjõnõ yüzde 3,8�den yüzde 6,7�ye yükseltmek 

hedeflenmiştir. 1999 sonu itibariyle tesislerinin 25�ini kapatarak 125 adete, 

satõş mağazalarõnõn 50 adetini kapatarak 250�ye indirmiş, çalõşan sayõsõnõ  ise 

11.000 kişi azaltmõştõr. Bu program sonucunda faaliyet karlõlõğõ yüzde 6,5�e 

yükselmiştir(Electrolux, 1999 A.R., p.3).  

Electrolux, 1999 yõlõnda İngiltere�deki buzdolabõ tesisini ve 6 satõş 

mağazasõnõ kapatmõştõr. ABD�de ise 3 buzdolabõ ve dondurucu tesisi ile 24 

satõş mağazasõ kapatõlmõştõr(Electrolux, 1999 A.R., p.4). Firma, 1999 yõlõnda 

Toshiba ile beyaz eşya alanõnda, Ericsson ile ise ağ(internet vb.) üzerinden 

denetlenebilen ürünler geliştirmek üzere işbirliği içine girmiştir (age, p.3). 
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Maytag�õn5 1999 net satõşlarõ 3582 euro�ya ulaşmõştõr. Firma, 1999 

yõlõnda 48 milyon euro reklam ve promosyon çalõşmalarõna ayrõlmõş olup, net 

satõşlar içindeki payõ yüzde 1,3�dür(Maytag, 1999 A.R., p.23). Maytag firmasõ, 

Şubat 2000�de Sanyo ile beyaz eşya alanõnda işbirliği içine girmiştir(Maytag, 

1999 A.R., p.23).   

 Bosch-Siemens6 ABD piyasasõna girmek istemektedir. Ayrõca üretim ve 

satõş ağlarõnõ yeni pazarlara taşõmak istemektedirler(Siemens, A.R.1999, 

p.30).

Philips7 firmasõ küçük ev aletleri kapsamõnda olan tõraş makinasõ ve 

epilasyon cihazlarõ üretiminde  dünya lideridir. Ütü üretiminde ise 2. 

sõradadõr.1999 yõlõnda tõraş makinasõ alanõnda satõşlar yeni ürünlerin piyasaya 

sürülmesi nedeniyle dünya liderliğini pekiştirmiştir. 

Asya, Güney Amerika ve Doğu Avrupa�daki satõşlarõnõn azalmasõ 

nedeniyle firma 1998 yõlõnda yüzde 4 küçülmüştür(Philips, 1999 A.R., p.53). 

benzer durum 1999 yõlõnda yine yeniden yapõlanma çalõşmalarõ ve yeni ürünler 

için yapõlan reklam harcamalarõnõn artmasõ nedeniyle firmanõn maliyetleri 

artmõş ve pahalõ ürünler firma satõşlarõnõn düşmesine neden olmuştur. 

Merloni8 1995-99 yõllarõ arasõnda net satõşlarõnõ 2.526 milyar İtalyan 

liretinden 2837 milyara çõkarmasõna rağmen istihdamõ 8.234 kişiden 7.716 

kişiye düşmüştür. Firma, Çin�de çamaşõr makinasõ tesisine ortak olmuştur.   

13 beyaz eşya üretim tesisi olan ve İtalyan El-Fi grubuna bağlõ olan 

Brandt Group 1997 yõlõnda Polonya beyaz eşya firmasõ olan Polar�õ satõn 

almõştõr. Satõn alõnan firmanõn piyasa payõ Polanya�da yüzde 62�dir. Group�un 

satõşlarõnõn yüzde 72�si beyaz eşya ürünlerinden oluşmakta olup Avrupa�daki 

5 www.maytagnow.com/ar99 
6 www.siemens.de/hausgeraete,  www.siemens.de Firmanõn raporlama tekniğinin  
  farklõ olmasõ  nedeniyle beyaz eşya üretimi ile ilgili kõsõm ayrõştõrõlamamõştõr. 
7 www.philips.com/investorrelations/investor/prevpresent.htm  (1999 A.R.) 
8 www.merloni.it/eng/bil_cons_euro.htm,  Merloni 1998 A.R. 
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4. büyük beyaz eşya üreticisidir. 1997-99 döneminde firma, 180 milyon euro

yatõrõm yapmõştõr(Şirket Bülteni).

İspanya firmasõ Fagor9 buzdolabõ çamaşõr makinasõ ve parçalarõ 

üzerinde ihtisaslaşmõş bir üreticidir. İspanya piyasasõnda yüzde 23 paya sahip 

olan firma Arjantin firmasõ McLean ile işbirliğine gitmiştir. Arjantin firmasõ 

ülkesindeki liderliğini pekiştirmek ve Latin Amerika�daki güçlü konumunu 

korumak istemektedir. Firma, ayrõca Fas�a buzdolabõ tesisi yanõnda, 1998 

yõlõnda çamaşõr makinasõ üretim tesisi kurmuş ve piyasa payõnõ yüzde 20�ye 

çõkarmõştõr(Mandragon, A.R. 1998, p.22).   

9 www.fagorrasate.es/ingles/fag2201.htm ve  
  www.mondragon.mcc.es /ingles/annualreport.pdf 
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1.7 Türkiye Beyaz Eşya Sanayii 

1.7.1  Beyaz Eşya Sanayiinin Gelişimi 

Tablo  16: Beyaz Eşya Sanayii Toplam Değerleri (ISIC-Rev3:2930) 
Milyon Dolar Cari 

Yõllar Firma 
Sayõsõ 

Talep Üretim10 İhracat İthalat 

1989 24 764 782 60 42
1990 24 1.184 1.128 62 118 
1991 24 1.305 1.254 86 136 
1992 31 1.622 1.607 129 144 
1993 32 1.855 1.799 151 206 
1994 32 1.148 1.230 204 122 
1995 38 1.648 1.749 317 216 
1996 38 1.755 1.709 349 395 
1997 42 2.061 1.967 418 512 
1998 43 1.914 1.806 454 562 
199911 1.654 1.674 510 481 

Kaynak: DİE 

Sektörün talebi, yurt içi özel tüketim harcamalarõndaki artõşa paralel 

olarak değişmektedir. Talep, 1989-98 yõllarõ arasõnda genelde yüksek 

oranlarda artõş göstermiştir. Fakat, 1994 ve 1998-99 yõllarõnda yaşanan 

ekonomik daralmalar sõrasõnda küçülme yaşanmõştõr. 

Sektörün yurt dõşõ pazarlara yönelmesi 1990�lõ yõllarda başlamõş ve halen 

artarak devam etmektedir. 1990 yõlõnda ihracatõn üretim içindeki payõ yüzde 5 

iken bu dõşa açõlõm kriz yõllarõnda da devam ederek sürekli artõş göstermiş ve 

1999 yõlõnda bu pay, yüzde 30 oranõna ulaşmõştõr. 

Firmalar, sadece yurt dõşõ pazarlarda değil, yurt içi pazarda da rakipleri 

ile yarõşmak durumundadõr. Gümrük birliği sürecinde gümrük vergisi oranlarõ 

sürekli azaltõlarak, sektör rekabet sürecine hazõrlanmõştõr. 1989 yõlõnda 

ithalatõn yurt içi talep içindeki payõ yüzde 5�ler seviyesinde iken bu oran yõllar 

içinde sürekli bir artõş göstermiştir. 1995-98 döneminde ise hõzlanarak,  bu 

10 Üretim değerleri, 3-Aylõk Üretim İstatistiklerinden alõnmõştõr. 
11 1999 yõlõ değerleri ISIC-Rev2�de ürün esasõna göre
     bilgilerden yararlanarak hesaplanmõştõr. 
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oran,  1998 yõlõnda, bugüne kadar ulaştõğõ en üst düzey olan, yüzde 29 

oranõna çõkmõştõr. 

Şekil 2: Dõş Ticaretin Üretim ve Talep İçindeki Payõ (Cari Fiyatlarla) 

Şekil 3: Talep, Üretim, Dõş Ticaretin Artõş Hõzlarõ(Cari Fiyatlarla)  
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1989-99 yõllarõ arasõnda üretim her yõl daha yüksek oranlarda yurt dõşõ 

pazarlara yönelmiştir. Sektörün ana ihraç ürünü buzdolabõ olup, bu durum 

halen devam etmektedir. 

1994 ve 1998-99 yõlõndaki krizlerde daralan yurtiçi  talebin olumsuz 

etkileri daha yoğun olarak ihracata yönelerek azaltõlmõştõr.   

Tablo 17: Başlõca Beyaz Eşya Ürünlerinde  

         Kapasiteler(Adet/Yõl). 
1993 1998 

Buzdolabõ 1.900.000 2.500.000 

Çamaşõr Makinasõ 945.000 1.800.000 

Bulaşõk Makinasõ 435.000 750.000 

Gazlõ Fõrõn 920.000 1.100.000 

Kaynak: BESD 

1993-98 yõllarõ arasõnda başlõca beyaz eşya ürünlerindeki üretim 

kapasitesinde de, ürünlerin her biri için farklõ oranlarda olmakla birlikte, genel 

olarak bir genişleme süreci yaşanmõştõr. Benzer bir gelişmeyi istihdam 

yapõsõnda da görmek mümkündür. 1985�te 6.000 seviyesinde olan başlõca 

ürünlerin üretimindeki istihdam, 1995 yõlõnda 8.500 kişiye  ulaşmõştõr(Tablo-

18).  

 Sektörde teşvikler modernizasyon-tevsiat alanõnda yoğunlaşmõş olup, 

bütünleşmeyi sağlama yönünde yapõlmõştõr. 1995-99 yõllarõ arasõnda alõnan 

teşvikler Ek Tablo 47�de verilmiştir. 

Sektörün belirleyici firmasõ olan 1 numaralõ firma sektör içinde çok 

önemli bir ağõrlõğõ mevcuttur. Buzdolabõ, çamaşõr ve bulaşõk makinasõnda 

yüzde 60 ve üzerinde paya sahiptir. Temel beyaz eşya ürünleri olan 

buzdolabõ, çamaşõr makinasõ ve gazlõ fõrõn üretim miktarlarõ verilmiştir, (Tablo-

19).  Diğer küçük ev aletleri üretiminde de sektör içinde önemli oranda payõ 

vardõr. İstihdam içindeki payõ ise yaklaşõk yüzde 20 civarõndadõr. Firma 

sayõsõndaki artõş incelendiğinde sektörde yoğunlaşmanõn azalmasõ 

beklenmektedir. Fakat, ana-firmalarõn çok büyük olmasõ yoğunlaşma 

katsayõlarõnõ olumsuz etkilemektedir. 
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H-İndeksi(Herfindahl): Sektördeki tüm firmalarõn paylarõnõn karelerinin

toplamõndan oluşan, bir yoğunlaşma seviyesi gösterme değişkenidir. 

Değişken 0 ile 1 arasõnda bir değer almakta ve 0�a yakõn değerler 

yoğunlaşmanõn az olduğunu, 1�e yakõn ise yoğunlaşmanõn yüksek olduğunu 

göstermektedir. Bu değişkenin değerindeki yõllar içindeki değişmeler sektörde 

yoğunlaşmanõn artõş, azalõşõnõ göstermektedir.       

 Yoğunlaşma oranõ (CR4): Satõş hasõlatõna göre dört haneli iktisadi 

faaliyet olarak tanõmlanan piyasalarda ilk dört firmanõn payõ hesaplanarak 

CR4 bulunmuştur. CR8 ise ilk 8 firmanõn piyasa içindeki payõnõ 

göstermektedir. Eğer yoğunlaşma oranõ 0-30 ise düşük, 31-50 ise orta derece, 

51-70 yüksek, 71-100 çok yüksek yoğunlaşma olduğu kabul edilir.

 Beyaz eşya sektörünün tamamõ için yoğunlaşma verisi sadece 1997 yõlõ 

için temin edilebilmiştir. Sektördeki 149 firmanõn dahil edildiği çalõşmada CR4 

62,93, CR8  78,82 ve H-İndeksi 0,1208 olarak bulunmuştur. Bu değerler 

sektörde yoğunlaşmanõn yüksek olduğunu göstermektedir. Yõllar içindeki seyri 

konusunda aynõ bazda veri olmadõğõ için, bir fikir vermesi amacõyla, ISIC-

Rev2�de ki 3833 kodlu�Elektrikli Ev Aletleri� grubundaki yoğunlaşma 

incelenmiştir. 

Küçük ev aletlerinin yoğunlaşma eğilimleri incelendiğinde 1980 ve 1990 

yõllarõnda en üst seviyeye çõktõğõ görülür. 1993 sonrasõ ise azalma eğilimine 

girmiştir(H-İndeksi). CR-4�e göre sektörde 1988-95 döneminde yüksek 

düzeyde yoğunlaşma vardõr.  Benzer şekilde CR-8�de yüksek düzeyde 

yoğunlaşma göstermektedir. 

İmalat Sanayii üzerinde yapõlan çalõşmada (Aksoy, 1983) 83 adet 4 

haneli özel sektör endüstrisi kapsanmõştõr. Yoğunlaşma ve sektör karlõlõğõ 

ilişkisi araştõrõlmõş olup, yapõlan çalõşmada yoğunlaşmanõn kar esnekliği 0,15, 

sermaye yoğunluğunun kar esnekliği ise 0,14 olarak bulunmuştur. Satõşlardaki 

artõş hõzõnõn kara etkisi ise pozitif fakat istatistiki olarak anlamlõ bulunmamõştõr.  

 Karõn ölçütü olarak ise Fiyat Maliyet Marjõ kullanõlmõştõr. Fiyat-Maliyet 

Marjõ: Çõktõdan girdi, ücret, faiz, kira,reklam harcamalarõnõn farkõnõn çõktõya 

bölünmesidir. Bu marj net bir kar tanõmõ olarak anlaşõlmamalõdõr. Bu marjõn 
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içinde amortisman ve vergiler dahildir. Bu nedenle gayri safi bir karlõlõk ölçüsü 

olarak kullanõlabilir. Çalõşma, 1970-71 yõllarõnõ kapsamaktadõr. Benzer 

sonuçlar değişik araştõrmacõlar tarafõndan yapõlan çalõşmalarda da 

bulunmuştur.  

 Yoğunlaşmanõn yüksek olduğu endüstrilerde aynõ beceri düzeyindeki 

işçiler daha yüksek ücret almaktadõr(esneklik 0,15). Firmalar tekel gücünden 

doğan karlarõn bir kõsmõnõ, işçilerle paylaşmaktadõr. 

Şekil 4:Elektrikli Ev Aletlerinde Yoğunlaşma 
( H-İndeksi), (ISIC-Rev2:3833), 1980-96.  

Şekil 5:Elektrikli Ev Aletlerinde Yoğunlaşma İndeksleri 
 (CR-4,CR-8), (ISIC-Rev2:3833),1980-96 
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Tablo 18: Buzdolabõ, Çamaşõr Makinasõ ve  Fõrõn  

        Üretiminde İstihdam 
Yõl 1985 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 

İstihdam 6.434 8.542 9.770 9.659 9.342 10.194 8.941 8.484 

Kaynak:1985-87 VI. BYKP Elektrikli Ev Aletleri ÖİK Raporu,  

1988-95 DİE, ISIC-Rev2. 

Tablo 19: Temel Beyaz Eşya Ürünleri Üretimi( Adet/Yõl) 
1996 1997 1998 1999 

Buzdolabõ 1.665.956 1.945.920 2.032.588 2.102.120 

Çamaşõr Makinasõ 1.051.499 1.481.934 1.393.966 1.229.639 

Gazlõ Fõrõn 595.862 738.735 691.444 668.972 

Kaynak: DİE 

Tablo 20: Brüt Kar Marjõ (%) 
Firmalar 1992 1993 1994 1995 1996 1997 
1  24,1 25,3 28,3 27,9 32,5 37,3 

2 27,6 30,7 33,4 32,7 30,3 31,5 

312 42,1 42,1 40,2 34,6 39,6 39,4 

Kaynak: İstanbul Menkul Kõymetler Borsasõ (İMKB). 

 Gümrük birliği sürecinde ise sektördeki bazõ ana firmalarõnõn brüt kar 

marjlarõ incelenmiştir. Kar marjõ ise katma-değerden işgücüne yapõlan 

ödemenin çõkarõlõp kalanõn çõktõya bölünmesi ile bulunur. İşyerinin kar ya da 

zararda olduğunu gösterir.  

 Gümrük birliği öncesi ve sonrasõnda bu oranõn fazla değişmediği hatta 1 

ve 3 numaralõ firmalarõn brüt kar marjõnõn arttõğõ görülmüştür(Tablo-20). Bu 

ise, sektördeki ana firmalarõn gümrük birliği sürecini iyi algõladõklarõnõ, 

verimliliğe daha fazla önem verilmesi, yeni üretim sistemlerinin uygulamaya 

12 Fõrõn üreticisi 
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konulmasõ gibi çalõşmalarla işletme faaliyeti etkinliği artõrõlarak, hazõrlõk 

sürecini tamamlamõşlardõr. 

 Sektörün ihracat yapõsõ incelendiğinde ağõrlõğõn büyük oranda 

AB+EFTA�ya yapõlan ihracatta olduğu görülmektedir. Bu yapõ sektörün 

rekabet gücünü göstermesi açõsõndan olumlu olmakla birlikte dünyada en az 

büyüyen, doymuş bir ihraç bölgesidir. Çok hõzlõ büyüyen Güney-Doğu Asya�ya 

yapõlan ihracat sõnõrlõ kalmõştõr.  İhracat çeşitlendirmesinin daha çok Cezayir, 

Tunus, G. Afrika gibi Afrika ülkeleri ile Romanya, Rusya gibi yeni pazar 

ekonomisine geçmiş  ülkelerin pazarlarõna yönelerek yapõldõğõ anlaşõlmaktadõr. 

Çok önemli ve büyük bir pazar olan ABD�ye yapõlan ihracat ise sõnõrlõ kalmõştõr.  

  Gelişmekte olan ülkelerin ihracatlarõnõ artõrabilmeleri için başka firmalar 

adõna üretim yapmalarõ ya da büyük mağazalar zincirlerine kendi isimlerinde 

ucuz ve kaliteli mallar sağlayõp satõş sonrasõ servislerini de yerine getirmeleri 

gerekmektedir. 

İthalat yapõlan ülkelerin sayõsõ ise ihracattan da sõnõrlõ kalmõştõr. 

AB+EFTA ülkelerinden nihai ürün ve aksam-parça ithalatõ yapõlõrken, G. Kore� 

den aksam-parça ağõrlõklõ ithalat yapõlmaktadõr. Diğer ülkelerden yapõlan 

ithalat ise küçük miktarlardadõr. İhracat ve ithalatõn ülkelere ve bölgelere göre 

detaylõ dağõlõmõ Ek Tablo17-20�de görülebilir.   
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Şekil 6:Türkiye Beyaz Eşya İhracatõnõn Dağõlõmõ 1996,1998 (Ülkelere ve     
Bölgelere Göre).  

 Kaynak:DİE, DPT 

Şekil 7:Türkiye Beyaz Eşya İthalatõnõn Dağõlõmõ 1996,1998 (Ülkelere ve 
Bölgelere Göre).  

 Kaynak:DİE, DPT 
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1.7.2 Beyaz Eşya Sanayii Talebini Etkileyen Unsurlar 

1.7.2.1 Ev İşlerine Harcanan Zaman  
 Kadõnlarõn ev işlerine ayõrdõklarõ zaman yõllar içinde fazla değişmemiştir. 

Bunda sosyo-kültürel unsurlar etkili olmuş ve yapõlan işlerin standardõnõn 

yükselmesi zaman tasarrufunu engellemiştir. Çamaşõr makinalarõnõn 

kullanõlmasõ, çamaşõrlarõn daha sõk yõkanmasõnõ ve ütülenmesini getirmiştir. 

Aynõ şekilde vakumlu süpürgeler de evlerin daha sõk temizlenmesine yol 

açmõştõr. ABD�de kadõnlarõn ev işlerine ayõrdõklarõ zaman 1937�de 400 

dakika/gün iken, 1961�de 450 dakika/güne çõkmõştõr. İngiltere�de de orta sõnõf 

ev kadõnlarõnõn 1984�de ev işlerine ayõrdõklarõ zaman günlük 375 dakika 

civarõndadõr(Bowden, Offer,1994). 

1.7.2.2 Beyaz Eşyada  Doygunluk 
Talebi etkileyen en önemli unsurlardan biri doygunluk(difüzyon) oranõdõr. 

Doygunluk, belirli bir beyaz eşya ürününe sahip olan ailelerin, toplam aile 

sayõsõ içindeki payõnõ gösteren bir değişkendir. O ile yüzde 100 arasõnda 

değişir. 

Doygunluk, hedef kitlenin ürüne sahip olma oranõ arttõkça yavaşlar ve 

sonunda olgunlaşmõş piyasada talep yenileme ihtiyacõndan doğar. Ayrõca, 

talep piyasaya yeni giren modellere yönelebilir. Bu eğri �S� şeklinde olup, 

yarõsõnda döngü noktasõ bulunur(Bowden, Offer, 1994). 

 Diğer bir etkende feminizmin ev işlerinde ve piyasadaki iş bölümüne 

yaptõğõ meydan okumadõr. İşgücü arzõ denklemi, çalõşma�dinlenme tercihleri; 

içine ev işleri için harcanan zaman da eklenerek yapõlmõştõr. Burada ev 

işlerine ayrõlan zaman ile piyasadaki işgücü ödemeleri arasõnda bir 

optimizasyon yapõlmaktadõr. Sonuç olarak, ev işlerine harcanan zamanõn bir 

alternatif maliyeti  vardõr. 
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      Tablo 21: Değiştirme Zamanlarõ 
Ürün Yõl 
Buzdolabõ 14-15

Çamaşõr Makinasõ 10 

Kurutucu 10 

Ocak 18-20

      Kaynak: Milne, 1989 

 Bu çalõşmada eskime oranlarõ olarak Milne(1989)�nin çalõşmasõnda 

bulduğu, ürün değiştirme zamanlarõ kullanõlmõştõr. Bu çalõşmada yer almayan 

bulaşõk makinasõ ve gazlõ fõrõnlar için ise eskime oranlarõ çamaşõr makinasõ ve 

ocak için kabul edilen 10 ve 18-20 yõldan esinlenerek bulaşõk makinasõ için 10 

yõl, gazlõ fõrõn için ise 15 yõl olarak alõnmõştõr. 

Sektörde sahip olunan ürünler açõsõndan en güvenilir ürünün, en az arõza 

yapan buzdolabõ olduğu görülmektedir. Çamaşõr ve bulaşõk makinalarõnda ise 

arõza yapma ihtimalleri daha yüksektir. Bu ürünlerde talebin, servis ağõ geniş 

olan firmalara üstünlük sağlayacağõ aşikardõr. 

 �1994 Hane Halkõ Tüketim Harcamalarõ Anketi�nin yayõmlanmamõş 

verilerine göre, buzdolabõnda doygunluk oranõ, 1994 yõlõ için yüzde 89,5, 

çamaşõr makinasõnda otomatik ve merdaneli olanlar dahil, toplam yüzde 58,8, 

fõrõnlõ ocakta yüzde 42,9 ve bulaşõk makinasõnda ise yüzde 8,3 olarak 

bulunmuştur. 

 Bu çalõşmadaki doygunluk oranõ hesaplanmasõnda, talebin bir kõsmõnõn 

eskiyen ürünlerin ikamesi için, diğer bir kõsmõnõn da bu ürünlere ilk kez sahip 

olan ailelerce satõn alõndõğõ ve bu ürünlerin aile başõna 1�er adet olarak 

homojen bir şekilde dağõldõğõ kabul edilmiş ve bu oran 1998 yõlõ için 

hesaplanmõştõr. 

 Bu varsayõmlar altõnda buzdolabõnda, Türkiye�nin doygunluk oranõna çok 

yakõn olduğu ve talebin daha çok yenileme ağõrlõklõ olarak gerçekleştiği 
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görülmektedir. Çamaşõr makinasõnda ise ABD, AB ve Japonya�ya göre 

doygunluk oranõnõn düşük olduğu ve talebin ağõrlõklõ olarak ilk kez bu ürüne 

sahip olan ailelerce yaratõldõğõ görülmektedir. 

 Gazlõ fõrõnlar içinde benzer bir durum söz konusudur. Fakat, bulaşõk 

makinasõnda toplumlara nüfuzunun sõnõrlõ kaldõğõ ve bu oranõn AB�de yüzde 

26, Japonya�da yüzde 10 olmasõna karşõn Türkiye�de geniş tabanlõ kullanõcõ 

bulmaya başladõğõ ve bu oranõn 1998 yõlõ için yüzde 15�lere ulaştõğõ 

görülmektedir(Tablo-23). 

       Tablo 22: Güvenirlik Oranlarõ % 
Ürün 4 Yõl Arõzasõz 

Çalõşma (%) 
Buzdolabõ 75 

Dondurucu 81 

Çamaşõr Makinasõ 36 

Tamburlu Kurutucu 73 

Bulaşõk Makinasõ 55 

      Kaynak: Which? 1988 

Tablo 23: Doygunluk Oranlarõ, % 
ABD AB Japonya Türkiye Ürünler 

BESD 

(1997) 

* 

(1998) 

Buzdolabõ 100 100 100 99 91 

Gazlõ Fõrõn 98 77 57 61 53

Çamaşõr Makinasõ 86 85 98 56 71 

Bulaşõk Makinasõ 54 26 10 25 15 

Kaynak: Stevens,(1994a), p.3 

BESD (Beyaz Eşya Sanayicileri Derneği),  

* Bu Çalõşmada Hesaplanan,
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1.7.2.3 Konut İlişkisi ile Aile Boyutu 

 Beyaz eşya sanayiinde talep, ürün yenilemesinden ve yeni konutlara 

taşõnanlarõn yaptõğõ alõmlardan oluşmaktadõr.  AB�nin  beyaz eşya ile ilgili 

birimi de talebi etkileyen en önemli unsur olarak konut kullanõm izni sayõsõnõ 

almaktadõr.  Evlenmeler, yalnõz yaşama gibi unsurlarõn tümü yeni bir konut 

ihtiyacõ ortaya çõkarmaktadõr. 

Tablo 24: Konut Üretimi (Bin Adet) 
Yõllar 1980 1985 1990 1995 1996 1997(1) 
Kul. İzni  139 169 232 249 264 270 
(1): Tahmin 
Kaynak: DİE, Ekonomik ve Sosyal Göstergeler (1950-1998). 

AB�den farklõ olarak ülkemizde sosyo-kültürel yapõnõn değişimi devam 

edecektir. 1985-90 yõllarõ arasõnda ortalama aile ferdi sayõsõ 5,17 den 5,01 �e 

düşmüştür. Fakat, 1-3 fertten oluşan ailelerin toplam aile yapõsõ içindeki payõ, 

1985�de yüzde 27,5 iken 1990 yõlõnda yüzde 30�a çõkmõştõr(Türkiye İstatistik 

Yõllõğõ, 1996).  Büyük olasõlõkla, ortalama  aile fert sayõsõndaki küçülme ve 

küçük ailelerin toplam aile sayõsõ içindeki payõnõn artmasõ daha sonraki yõllarda 

da devam edecektir.  Bu  toplumsal değişim, beyaz eşya sanayii talebini 

artõrmaktadõr.  

1.7.3 Beyaz Eşya Sanayiinde Satõş Personelinin Durumu: 

 Satõş personeli, ürün hakkõnda bilgi sağlama ile birlikte tüketicinin 

arzularõnõ ve ürün alternatiflerini ortaya koyarak satõn alma kararlarõnda etkili 

olmaktadõr. Ankara�da 100 beyaz eşya mağazasõ satõş personeli üzerinde 

yapõlan araştõrmada (Arlõ, Nazik, 1998, s.56) satõcõlarõn yüzde 60�õnõn lise ve 

dengi okul, yüzde 3�ünün ise üniversite mezunu olduğu tespit edilmiştir. 

Çalõşanlarõn yüzde 51�i 5 yõl ve daha az çalõştõklarõ ve mesleki deneyimlerinin 

fazla olmadõğõ ve yüzde 21�inin firmalarõn 0-15 gün arasõ hizmet içi eğitim 

seminerlerine katõldõklarõ belirtilmiştir. 

 Araştõrmada satõcõlara elektrik süpürgesi, buzdolabõ, fõrõn, çamaşõr  

makinasõ, bulaşõk makinasõ gibi ürünlerin kullanõmõ, temizlik-bakõmõ, fiyat ve 

ödeme koşullarõ ile harcadõğõ elektrik miktarõ, buzdolabõ ile ilgili olarak 
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soğutma prensibi, buzluk sõcaklõğõ, defrost�un anlamõ, çamaşõr makinasõnõn 

harcadõğõ su miktarõ, devri, program çeşidi, yõkama süreleri ile ilgili bilgiler, 

fõrõnda gazlõ-elektrikli fõrõn farkõ ile bulaşõk makinalarõnda yõkama süresi, 

kurutma sõcaklõğõ, harcadõğõ su miktarõ gibi konularda sorular sorulmuştur. 

 Satõcõlardan sadece yüzde 15�i  tüm sorularõ bilmiştir. Satõcõlarõn 

genellikle ürünlerin kullanõlmasõ, temizlik ve bakõm-şekli, fiyat ve ödeme 

koşullarõnõ tatminkar seviyelerde (yüzde 73-86) bilmelerine rağmen elektrik 

süpürgelerinin harcadõğõ elektrik miktarõnõ, yüzde 34�ü, buzdolabõnõn soğutma 

gözündeki sõcaklõğõ, buzluk sõcaklõğõ, defrostun anlamõ gibi konularõ ise yüzde 

40�õ bilmemektedir. Çamaşõr makinasõnõn harcadõğõ su miktarõnõ bilenler yüzde 

30 civarõnda olup, bulaşõk makinasõnõn kurutma sõcaklõğõ, harcadõğõ elektrik ve 

su miktarlarõnõ bilenler yüzde 50 ve altõndadõr(Arlõ, Nazik, 1998, s.58). 

Genel olarak lise ve üstü eğitim seviyesine sahip olanlarõn ve 6-11 yõl 

arasõ iş tecrübesi olanlarõn sorulara tatminkar oranda doğru cevap verdikleri 

görülmüştür. 

 Satõş personelinin eğitim düzeyinin yükselmesi,  hizmet içi eğitim 

kurslarõnõn firmalarca verilmesi, firmalarõn satõş ve rekabet güçlerini olumlu 

yönde etkileyebilecek bir faktördür. 

1.7.4  Beyaz Eşya Üretiminde  Kalite ve Tüketicinin Korunmasõ 

1 numaralõ firma ISO-9001 kalite ve ISO-14001 çevre standartlarõna 

sahiptir. Ürünler CE işaretlemesi onayõnõ almõş olup, ayrõca VDE (Almanya), 

BEAB (İngiltere), UL (ABD), NF (Fransa) ve TSE standartlarõnõ almõştõr. 

Sektördeki bir diğer fõrõn üreticisi 137 marka adõna fason üretimler yapmakta 

olup, ülke pişirici cihazlar grubunda, ihracatõn önemli bir kõsmõnõ 

gerçekleştirmektedir, (%70�in üstünde). Uluslararasõ ihracatçõ olduğu için de 

ihraç ettiği pazarlardaki kalite uygunluk belgelerini almõştõr. Ayrõca ISO 9001 

kalite belgesine sahiptir. 
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1 numaralõ firma son yõllarda ihracata yönelmiş olup,   ticari markasõyla 

ürünlerini Batõ Avrupa, Ortadoğu, Kuzey Afrika ve Birleşik Devletler 

Topluluğunun pazarlarõnda ihracatõnõ artõrmaya çalõşmaktadõr. Şirketin 

stratejisi ihracata ağõrlõk vererek büyüme yönündedir(Şirket Bültenleri). 

4077 sayõlõ Tüketicinin Korunmasõ Hakkõndaki Kanuna göre mal ayõplõ 

olduğu zaman; malõn değiştirilmesi, ödenen bedelin iadesi, ayõbõn neden 

olduğu değer kaybõnõn ürün bedelinden indirilmesi ve ücretsiz olarak tamir 

talep etmek gibi haklar ortaya çõkmaktadõr. Fakat beyaz eşya ürünleri bir süre 

kullanõlmadan istenen fonksiyonlara sahip olup olmadõğõ anlaşõlamamaktadõr. 

Çağdaş bir kavram olan müşteri tatmini de tam olarak sağlanamamaktadõr. 

Müşterinin beğenmediği malõ ayõplõ olmasa dahi geri iade etme hakkõnõ 

sağlamak rekabeti artõrõcõ ve markalara olan güveni geliştirici bir etki meydana 

getirecektir. Ayrõca, iade için müşterilerin gönüllü olarak verdiği bilgiler 

firmalara ürünlerini geliştirmede yardõmcõ olacaktõr. Mevcut yasada 15 gün 

olan ayõplõ mallarõ iade süresinin uzatõlmasõ ve  mazeretsiz 30 günde iade 

etme hakkõnõn verilmesi tüketici refahõnõ, firmalarõn rekabet güçleri ve 

satõşlarõnõ artõrõcõ bir etki yapacaktõr. İlgili yasada beyaz eşya ile ilgili yapõlacak 

yeni bir düzenleme sektörü olumlu yönde etkileyecektir.  

1.8 Beyaz Eşya Sanayiinde Yeni Yaklaşõm ve Değişimler 

1.8.1 Yeni Ürünlerdeki Temel Yönelişler 

- Yeni buzdolaplarõnda Otomatik buz çözücünün hõzla yaygõnlaştõğõ,

- Buzdolaplarõn da sebze ve meyvelerin kurumasõnõ engelleyen elektronik

denetimli nem ayarlayõcõlarõnõn yer aldõğõ,

- Enerji tasarrufu sağlamak amacõyla dondurucularda cam kapõlar

kullanõldõğõ,

- Bulaşõk makinalarõnda fuzzy-logic kontrol ürünlerinin tasarõmõna hõzla

girdiği,

- Kõsa ve düşük sõcaklõklarda bulaşõk yõkama özelliklerinde yaygõnlaşma,

- Soğutma gazõ olarak CFC olmayan R-600a gazõ ve yalõtõmda

cyclopentane�e geçmiş olma,
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Olarak bahsedilebilecek yönelişler görülmektedir(Stevens, 1994b, p.8). Bu 

yönelişlerin yurt içi ve dõşõ pazarlarda yarõşabilmek için göz önünde 

bulundurulmasõ gereklidir. 

1.8.2 Yüksek Ölçekte Üretim  
İşbölümünün artmasõ ve büyük pazara yönelik üretim yapõlmasõ 

sonucunda  mekanizasyon artmõş, işgücünün daha verimli olan makinalarla 

ikame olgusu ortaya çõkmõştõr. 

Ürünlerin nispeten standart olduğu bu sektörde,  müşteriler fiyata karşõ 

çok duyarlõdõr. Bu durum, firmalar üzerinde maliyetlerini düşürme yönünde 

baskõ yaratmaktadõr. Geniş pazarlara hitap edecek düşük fiyatta ürün 

üretebilmek için: Yüksek ölçekte, oldukça standart ürün üretimi öne çõkmõştõr. 

Firmalarõ ölçek ekonomisinden yararlanmaya zorlayan etkenler hem bu 

ekonomik baskõ, hem de  kar motivasyonudur. 

Ölçekten yararlanan sektörde maliyet düşürücü yeni süreçlerle birlikte 

performans arttõrõcõ yeni ürünlere doğru büyük bir yöneliş de görülür. 

Teknolojik üstünlük ve liderlik yeni ürün tasarõmõnda ve büyük ölçekli tesis 

kurma ve işletmede ortaya çõkar. Bu üstünlük, know-how, üretim süreçlerinin 

gizlenmesi ve patent korumalarõ ile devam ettirilir(Dosi et al, 1990, pp. 93-94). 

1.8.3 Ürün Ömür Çevrim Süreci:  

Üretim Sistemleri ve Ürün Ömür Çevrimi 
Üretim teknolojilerinde meydana gelen hõzlõ gelişmeler pek çok imalat 

sektörünü etkilemektedir. Bu gelişmeler maliyeti azaltõcõ ya da kaliteyi 

geliştirici yönde olabilmektedir. Ürün gelişiminin değişik safhalarõnda nitelik 

itibariyle farklõ şekillerde etkilere maruz kalmaktadõr. Bu safhalar kõsaca şöyle 

özetlenebilir: Yeni bir ürünün ortaya çõkõş aşamasõnda hem ürün hem de 

üretim süreci değişebilir. Dolayõsõyla rekabetçiler arasõnda ürünün özellikleri 

ve üretim süreci büyük oranda değişiklik gösterebilir. 
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Böyle durumlarda, rekabet gücü aynõ zamanda üreticinin esnekliğine; 

piyasada meydana gelen değişikliklere cevap verme hõzõna bağlõdõr. 

 Ürün gelişip olgunlaştõkça, ürün özellikleri de piyasada geniş oranda 

kabul gören bir mal haline gelir ve fiyat rekabeti artar. Çünkü, rekabetçi 

firmalarõn ürünleri birbiri ile kolayca karşõlaştõrõlabilmektedir. Bu da üreticiye 

maliyetlerini düşürmesi için baskõ oluşturur. Bu aşamada üretim süreci de 

ihtisaslaşarak esnekliğini kaybeder. Böyle bir  üretim teknolojisi büyük oranda 

entegre yatõrõmlar gerektirmektedir(Blois, 1986) . 

Bu tür ihtisaslaşmõş bütünleşik yatõrõmlarõn esnekliği de zaman içinde 

değişim göstermektedir. Kullanõlan yeni teknolojiler, bu konuda yeni imkanlar 

sunmakta ve bu teknolojiler hõzla yayõlmaktadõr. Bunlar; CAD/CAM, FMS ve 

CIMS gibi yeni teknolojilerdir(Blois, 1986). Bu kavramlarõ kõsaca şöyle 

açõklamak mümkündür. 

CIMS (Bilgisayar Entegreli Üretim Sistemi) Üstünlükleri 
– Ürün tasarõmõ ve bileşiminde esneklik,

– Piyasa şartlarõna hõzlõ uyum,

– Üretim sürecine hakimiyetin artmasõ,

– Bakõm ihtiyaçlarõnõ daha iyi tahmin edebilme,

– Üretim sürecinde ki işleri azaltma,

– Yaygõn veri işleme kapasitesi.

 CAD: Bilgisayar Destekli Tasarõm çizimlerin bilgisayar ekranõnda 

yapõlmasõnõ ve saklanmasõnõ sağlar, elektronik olarak güncelleştirilip, üzerinde 

uyarlamalar yapõlabilir. Klasik çizimde bir parçanõn sadece üst, yan ve ön 

çizimleri görülebilmesine rağmen böyle  bir sistemde ise parçanõn çizimi 

istenilen herhangi bir eksen etrafõnda döndürülüp, istenilen herhangi bir kesiti 

kolayca görülebilir ve diğer parçalar ile parçamõzõn eşleşmesi yanõnda bu 

parça çok yakõn ve uzaktan da görülebilir. 
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 Örneğin Ford Motor şirketinde CAD kullanõldõğõ ve çizim masasõnda 

çalõşan bir mühendise göre üç kat daha verimli olduğu belirtilmiştir(Rodger, I, 

1984, p.16).  

 CAM: Bilgisayar Destekli Üretim sisteminde üretim için gerekli veriler 

üretilir. Örneğin, sayõsal kontrollü takõm tezgahõnda magazinin ve kesme 

hõzlarõnõn vs. belirlenmesi gibi. 

 CAD/CAM: Bu sistemde CAD ve CAM sistemleri birbirine tümleşik 

olarak çalõşõr. Nihai tasarõm mevcut üretim olanaklarõnõn hepsini göz önüne 

alarak yapõlabilir. 

 CIMS: Bilgisayar Tümleşik Üretim Sistemi, CAD/CAM ve FMS (Esnek 

Üretim Sistemi) sistemlerinin bütünleşmesi sonucu ortaya çõkar.  

 FMS: Esnek üretim sistemi, iki ya da daha fazla nümerik kontrollü takõm 

tezgahõnõn hiyerarşik şekilde diğer bilgisayarlarca denetlenmesi esasõna 

dayanõr. Bu makinalar birbirine robotlar ve transfer sistemleri vasõtasõ ile 

ilişkilendirilir. Üretimin talebe duyarlõ olduğu sektörlerde kullanõlan çok amaçlõ 

ve programlanabilir bu makinalarla farklõ işlemler yapabilmesi dolayõsõyla kõsa 

sürede ürün çeşitlemesi yapõlabilir. 

1.8.4 Buzdolabõ ve Çamaşõr Makinasõnda Üretim Sistemleri  

IRE-PHİLİPS: 

İtalya�daki Cassinetta buzdolabõ tesisinde No-frost buzdolaplarõ için yeni 

bir üretim sistemi geliştirilmiştir. Bu sistemde magazindeki kesme takõmlarõnõn 

değiştirilme zamanlarõ daha kõsadõr. Eski sistemde montaj hattõ üzerinde 

çalõşõlõr iken, yeni bölümde çalõşma istasyonu sabit olup, aynõ anda daha fazla 

parçanõn üzerinde montaj çalõşmasõ yapõlmaktadõr. Ayrõca yeni sistemde 

yalõtõm bölümünde  kalõp sabit olmayõp, kendini montaj hattõnda gelen farklõ 

ürüne göre ayarlayabilen değişken kalõptõr.  Bu tesisin kapasitesi 1 milyon 

adet olarak değişmeden çalõşanlarõn sayõsõ (1987) 2500�den 1200�e düşmüş 

ve verimlilik artmõştõr. Stoklarda tam zamanõnda teslim(JIT) prensiplerine göre 
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yeniden yapõlandõrõlmõş ve sistem talebe göre kendini ayarlama imkanõna 

kavuşmuştur(Paba, 1991). 

Candy�nin Brugherio (İtalya)�daki çamaşõr makinasõ tesisinde ise JIT 

prensibi, FMS uygulanarak hayata geçirilmiştir. Aktarõm hattõnda 30 robot 

kullanõlarak sistem FMS�e uyumlu hale getirilmiştir. Esnek üretim ve JIT(Tam 

Zamanõnda Tedarik) felsefesi uygulamalarõ ile işgücünden büyük tasarruf 

sağlanmõştõr. Çalõşan sayõsõ 176�dan, 100�e inmiştir. Tesisin 330 bin adet yõllõk 

kapasitesi aynõ kalmõştõr(Paba, 1991). 

 Electrolux-Zanussi: 

 Susegana (İtalya) tesislerinde buzdolabõ üretimi ve Porcia�daki çamaşõr 

makinalarõnda robot kullanõmõ CAD-CAM uygulamalarõ ile stoklarda JIT 

sisteminin uygulanmasõ sonucu minimum verimli sipariş miktarlarõ 50�den 

16�ya düşmüş  ve buzdolabõ tesisinin kapasitesi 750 binden 1 milyon adete 

çõkmõştõr(Paba, 1991). 

1.8.5 Beyaz Eşyada Müşteri Memnuniyetsizliğini Etkileyen Unsurlar 

 Beyaz eşya alõmõnda yaşanan müşteri memnuniyetsizliğini belirlemeye 

dönük yapõlan çalõşmada  (Westbrook, Newman, 1978) daha önce alõnan 

beyaz eşyadan memnun olmayan müşterilerin yeni aldõklarõ ürünlerden de 

daha az memnun olduklarõnõ tespit etmiştir. Fakat daha önceki beyaz eşya 

alõmõndan memnun olan müşterilerin ise daha sonraki yenileme ihtiyaçlarõnda 

ya aynõ markayõ aldõklarõ ya da eksikliklerini hissettikleri fonksiyonlara sahip 

olan ürünlere yöneldikleri görülmüştür. Memnuniyetsiz müşterinin teşhisi ve 

ihtiyaçlarõnõn iyi tespit edilmesi müşteri refahõnõ ve ürün satõş performansõnõ 

artõrmaktadõr. 
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1.8.6  Markalaşma, Verimlilik ve Yoğunlaşma İlişkisi 
 Avrupa�da 1964-79 döneminde pek çok firma birleşmeleri olmuştur. 

1980-88 döneminde meydana gelen başlõca büyük firma birleşmeleri Tablo-

25�de gösterilmiştir. 

Tablo 25: AB�de Firma Birleşmeleri, 1980-88.
Philips (Hol.) Electrolux 

(İsveç) 
Merloni-
İndesit(İta.) 

Candy(İta.) Ocean-San 
Georgio(İta.) 

Lepper (Alm.) Zanussi (İta.) Indesit (İta.) Pargest(İta.) 

Smeg(İta.) Bauknecht 

(Alm.) 

Thorn Tricity 

(İng.) Colston(İng.) 

Zerowatt(İta.) 

San Georgio 

(İta.) 

Kaynak: Paba, 1991. 

1970�lerde Electrolux ve Philips firmalarõ AB piyasasõnda yüzde 2�nin 

altõnda paylarõ olan küçük firmalardõ. Bu firmalar üretimlerini artõrarak veya 

yeni ürünlerle piyasayõ ele geçirerek değil, firma birleşmeleri neticesinde 

büyümüşlerdir. 1976-84 döneminde piyasa payõ açõsõndan en büyük 10 firma 

üretimleri açõsõndan (internal growth) yüzde 12,4 küçülmüş iken firma 

birleşmeleri (external growth) sonucu yüzde 23,6 büyümüş olup, toplamda 

yüzde 11,2 oranda üretimleri büyümüştür. Firmalarõn ürün, üretim sistemleri 

ve firma özellikleri açõsõndan birbirlerine benzeşmeleri artmõştõr. Firmalar 

piyasadaki paylarõnõ korumalarõnõn bir aracõ olarak, ünlü markalarõn etrafõnda 

yoğunlaşma eğilimi göstermektedirler(Paba, 1991). 

 Beyaz eşya ürünlerinde kalite, tüketici tarafõndan bir süre kullanõmdan 

sonra ortaya çõkmaktadõr. Ünlü markalar ise böyle bir bilgiyi tüketiciye kolayca 

sağlayabilmektedir. Marka ünü, sadece piyasaya en son çõkan ürünlerle  değil 

firmanõn geçmişi ile birlikte değerlendirilmektedir. Marka ünü geçmişte yapõlan 

ürün geliştirme çalõşmalarõ, reklam ve pazarlama gibi faaliyetlerden 

oluşmaktadõr. Ülkemizde bunu etkileyen unsurlardan birisi de satõş sonrasõ 

servislerin yaygõnlõğõ ve etkinliğidir. Marka ünü, piyasaya yeni markalarõn 

girişini engelleyen bir unsurdur. 

 Ayrõca firmalarõn ölçekte üretim yapma yüzdeleri AB�de ortalama olarak 

1976�da yüzde 78 iken, 1984 yõlõnda bu oran  yüzde 84�e ulaşmõştõr. Böylece 
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düşük ölçekte üretim miktarõ daha da azalmõş ve bu etken maliyetleri düşürme 

yönünde de faydalõ bir yöneliş olmuştur(Paba, 1991). 

 Birleşmeler dalgasõ üretim stratejisini iki şekilde etkilemiştir. Ürünler 

sürekli geliştirilmiş ve satõn alõnan ünlü markalarõn imajlarõ korunmaya 

çalõşõlmõştõr. İkinci olarak da üretim sistemlerinde uyarlamalar yapõlarak ürün 

çeşitlendirmesi yoluna gidilmiş ve küçük miktarlardaki talepler değişik 

markalar altõnda, mağaza zincirlerine yönelik küçük miktarda üretimlerle 

karşõlanmõştõr. 

1980�lerde egemen olan anlayõş maliyet rekabetidir. Daha önceleri 

uygulanan fiyat rekabeti ise kõsa dönemli atõl kapasitelere çözüm bulunan ve 

bazõ üreticileri piyasada yok etmeye yönelik bir kõsa dönem politikasõ olan fiyat 

rekabetidir. 

AB�de beyaz eşya piyasasõnõn ünlü markalarca paylaşõlmõş olmasõ, 

verimliliği yavaşlatan bir etki göstermiş olup bu da piyasadaki ürünler 

hakkõndaki doğru ve yeterli bilgiyi elde etme problemini çözmüştür. 

Markalaşma ayrõca yoğunlaşmanõn yönünü belirlemede etkin olmuş ve 

dinamik Avrupa firmalarõnõn birleşme ve satõn alma yolu ile gelişmelerine yol 

açmõştõr. 

 Atõl kapasite (mevcut üretimin yüzde 20-30�u) fiyatlarõn ve karlõlõğõn 

düşmesine neden olmaktadõr. Fiyatlarõn düşmesi yönündeki bir başka baskõ 

da büyük market zincirlerinin Batõ Avrupa dõşõndan yaptõğõ ucuz ithalattan 

kaynaklanmaktadõr(Paba, 1991). 

1.8.7 Montreal Protokolü ve Ozon Tabakasõnõn Korunmasõ 

1985 yõlõnda Birleşmiş Milletlerin oluşturduğu çalõşma grubunun 

protokolü 20 devlet tarafõndan imzalanmõştõr. 1986 yõlõnda Cenova (İsviçre)�da 

toplanan 54 ülkenin temsilcilerince buzdolaplarõnda kullanõlan 

CFC(kloroflorürkarbon) gazõnõn üretimi ve kullanõmõ konusundaki 

kõsõtlamalarõn neler olmasõ gerektiği tartõşõlmõştõr. 1990�õn Haziranõnda ise 86 
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devlet Montreal Protokolünün amacõnõ aşarak CFC kullanõmõnõ 2000 yõlõnda 

tamamen durdurmak için anlaşmõşlardõr. Gelişmekte olan ülkelere ise 2010 

yõlõna kadar geçiş/uyum süresi verilmiştir. Kopenhag�da 1992 yõlõnda 

toplantõya katõlan ülkeler, 1996 yõlõnda da gelişmekte olan ülkelerde 

HCFC(hidrokloroflorürkarbon) gazlarõnõn da üretiminin sõnõrlandõrõlmasõ için 

anlaşma yapõlmõştõr. 2005 ve 2010 yõllarõna kadar da HCFC�larõn yerine yeni 

soğutucu gazlarõn geliştirilmesi gündemdedir. Bu soğutma gazlarõnõn küresel 

õsõnmaya yol açmasõ nedeniyle çevreye duyarlõ beyaz eşya tüketicileri R-600a 

ve Cyclopentane kullanõlan ürünleri tercih etmektedir.  

Şekil   8:  Buzdolabõnda Kullanõlan Soğutma Sõvõsõ ve Yalõtõm 
Maddelerinin, Doğrudan Küresel Isõnma Potansiyeli13(20 Yõl). 

Kaynak: Greenfreeze A Revolution In Domestic  

              Refrigeration14, 1994, p.4 

Dr. Clodic�e göre Alman ve İsveç buzdolabõ üreticileri isobutane (R-600 

a)�yõ kullanmakta ve AB pazarõnõn yüzde 30�una ve Almanya piyasasõnõn da

yüzde 90�õna hitap etmektedirler.

Gelecekte CFC ve HCFC gazlarõ tamamen kaldõrõlmasõ halinde R-600a 

gazõnõn ise kullanõmda kalmasõ beklenmektedir(Ashrae Journal, March 1999, 

Washington Report). 

13 CO2�in yarattõğõ küresel õsõnma potansiyeli 1 birimdir. R-134a ve  R-600a soğutma sõvõsõdõr. 
HCFC-141b ve Cyclopentane izolasyon malzemesidir. Ömürleri R-134a�nõn15,6 yõl, R-600a 
ve Cyclopentane�in birkaç hafta, HCFC-141b�nin 11,4 yõldõr. 
14 www.greenpeace.org/~ozone/greenfreeze 
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İngiltere�de ise R-134a�ya geçiş yapõlmõştõr. 

 Ülkemizde �Ozon Tabakasõnõ İncelten Maddelerin Azaltõlmasõna Dair 

Yönetmelik�in15 5. maddesinde anõlan  CFC gazlarõn tüketiminin 1 Ocak 

2000�de sõfõrlanmasõ zorunludur. Tebliğin istisnasõ olan zorunlu kullanõm 

alanlarõ ve halen kullanõlan ekipmanõn servis ihtiyacõ ise sõnõrlandõrmanõn 

dõşõnda olup 2010 yõlõna kadar devam edebilir, hükmü ile ayrõca Dõş Ticaret 

Müsteşarlõğõ ozon tabakasõnõ incelten maddelerin herhangi birini içeren 

ürünlerin ithalini yasaklayabilir, (Madde 14), hükmü yer almaktadõr.  

1.8.8 Beyaz Eşyada Enerji Tasarrufu Çalõşmalarõ 

1996 yõlõnda çõkarõlan talimatnameler AB�de buzdolabõ, dondurucu, 

çamaşõr makinasõ ve çamaşõr makinasõ- kurutucu bileşimi cihazlarda enerji 

verimliliğini gösteren işaretlemelerin yapõlmasõ (Direktif 96/57/EC, 95/12/EC, 

96/60/EC)  kararlaştõrõlmõştõr. 

 Bu işaretlemelerin amacõ müşterilerin enerji açõsõndan verimli ürünlere 

yönelebilmesini sağlamaktõr. 

Avustralya�da temel beyaz eşya ürünlerinde 6 yõldõzlõ bir enerji verimliliği 

sõnõflamasõ yapõlarak firmalar ürünlerini piyasaya sokabilmektedir. 6 yõldõz en 

verimli olan ürünü göstermektedir(Whirlpool16-Energy Efficiency, 1999, p.1). 

 Ülkemiz açõsõndan da bu tür verimli beyaz eşya ürünlerine yönelinmesi 

hem enerji tasarrufu hem de çevre açõsõndan önemli bir adõm olacaktõr. 

Ayrõca, bu sõnõflama AB tarafõndan verimli ürünlere yönelişi sağlamak üzere 

rekabeti geliştirici bir araç olarak kullanõlmaktadõr. 

15 25 Temmuz 1999 tarih ve 23766 sayõlõ Resmi Gazete. 
16 www.whirlpoolcorp.com/whr/awards.html  
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2 REKABET GÜCÜ VE VERİMLİLİK 

2.1 Rekabet Gücünün Tanõmõ  

Rekabet gücü, firmalarõn, endüstrinin, bölgenin, ülkenin ya da birliklerin  

(AB, NAFTA vs. gibi) uluslararasõ rekabette nispi olarak daha yüksek gelir ve 

istihdam seviyesindeki üretim gücüdür. Diğer bir ifade ile bir ülkenin ürettiği 

mallarda diğer ülkelerin mallarõ ile fiyat, kalite, tasarõm, güvenilirlik ve 

zamanõnda teslim gibi unsurlarda yarõşabilir düzeyde olmasõ demektir. 

Rekabet gücünü firmalar için tanõmlamak nispeten kolaydõr, fakat 

bölgelerin ya da ülkelerin rekabet gücünü tanõmlamak ise daha zordur. 

Örneğin tarõmsal bir bölge ile finans merkezini birbirlerine rakip olmadõklarõ için 

karşõlaştõrmak zordur. Rekabet gücü genellikle sebepler yerine sonuçlar 

açõsõndan tanõmlanõr. 

 Porter Yaklaşõmõ (1990): Bu yaklaşõma göre ülkelerin rekabet gücünü 

hesaplamak yerine firmalarõn rekabet güçlerini hesaplamanõn daha tutarlõ 

sonuç vereceği vurgulanmaktadõr.  Küreselleşen dünyada uluslararasõ 

firmalarõn  rekabet gücünü belirlemede etkin olduğunu savunmaktadõr. Yine bu 

sava göre, firmalara rekabet gücü sağlayan temel unsur ise ürün ve/veya 

üretim sistemlerinde yeniliktir(Porter,1990, p.77). 

 Yeniliği sağlayan unsurlarõ  şöyle sõnõflandõrmaktadõr. 

a) Faktör koşullarõ: Bir ülkenin rekabet için gerekli olan ve sahip olduğu

üretim faktörleridir. Örneğin vasõflõ işgücü, altyapõ vs..

b) Talep koşullarõ : Vasõflõ talep; tüketicilerin yeni ürünler talep etmesi,

firmalarõ değişime zorlamaktadõr.

c) Destek koşullarõ: Hammadde ve aramalõ üreticilerinin rekabetçi

olmasõdõr.

d) Rekabet koşullarõ:  Yerli rekabetin durumu, devlet firma ilişkileri ile

firmalarõn nasõl kurulup organize edildiği ve yönetildiğidir.
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Rekabet gücünü etkileyen yönelişler: Küresel ticaret; gümrük tarife 

oranlarõ, tarife dõşõ engellerin azalmasõ, bilginin ve teknolojinin hõzla yayõlmasõ 

ve ilerlemesi sonucu firmalar üzerinde rekabet baskõsõnõ artmõştõr ( Khemani 

and  Stone). 
Neoklasik ekonomistler uluslararasõ serbest dõş ticarette kazanan yada 

kaybeden olmadõğõnõ, ihtisaslaşma ile bütün uluslarõn dõş ticaretten karlõ 

çõktõğõnõ savunurlar. 

 Karşõlaştõrmalõ üstünlükler teorisi ülkelerin fiziki ve insan kaynaklarõna 

dayanõr. 

Rekabet gücü göstergeleri, verimlilik ve büyümeyi destekleyen unsurlar 

hakkõnda gerekli bilgiyi vererek doğru politika ve kurumsal iyileştirmelerin 

yapõlmasõnõ sağlayabilir.  

Makro seviyede verimlilik ile GSYİH arasõndaki ilişkiye bakõlõrsa (Sixth 

Periodic Report17, p. 32), 

GSYİH/(Nüfus)=(GSYİH/İstihdam Edilenler)*   

    (İstihdam Edilenler /İşgücü)* (İşgücü/Nüfus) 

şeklinde ayrõştõrõlabilir. Çünkü GSYİH/İstihdam Edilenler kaba bir verimlilik 

ölçütüdür.  İstihdam Edilenler/İşgücü katsayõsõ ise işi olan işgücünün bir 

göstergesidir. 

 AB� de 1986-96 döneminde GSYİH yõllõk ortalama yüzde 2,2 oranõnda 

artmõş olup, bunun yüzde 1,8�i GSYİH/İstihdam Edilenler, yüzde 0,4�ü ise 

İstihdam Edilenler/İşgücü katsayõlarõndan kaynaklanmõştõr.  

 Aynõ dönemde ABD�de ise yüzde 2,5 oranõnda büyümenin sõrasõyla 

yüzde 1�i ve yüzde 1,5�i aynõ katsayõlarla açõklanmõştõr. ABD�de her iki katsayõ 

da AB�ye göre yüzde 20 oranõnda daha yüksektir.

17 europa.eu.int/comm/regional_policy/document/doc1_en.htm 
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2.2 Reel Kur ve Ücretlerin Rekabet Gücü İle İlişkisi 

L.R. Klein�e göre reel döviz kuru ile rekabet gücü arasõnda ilişkiler çok

önemlidir. Çünkü rekabet gücünü oluşturan öğelerle reel döviz kuru arasõnda 

aşağõda verilen ilişki vardõr. 

 P= GSYİH deflatörü 

 y=reel GSYİH 

 K=sermaye 

 r=kar marjõ 

L=  istihdam 

w = ücret 

λ= kar marjõ  

 y/L=işgücü verimliliği 

E = döviz kuru 

 Eğer, λ, w  azalõr, E, (y/L) artar ise RER(Reel Döviz Kuru) artar. 

RER   artmasõ da rekabet gücünü  artõrõr.  

Tersi durumda yani λ, w  artar,  E, (y/L) azalõr ise RER ve rekabet gücü 

azalõr. 

1990-96 yõllarõ arasõnda reel kurdaki değer kaybõ, yõllõk ortalama yüzde 

1,2 oranõnda olmuştur. Ülkemizde reel ücretlerde, 1980-1990 yõllarõ arasõnda 

yõllõk ortalama yüzde 1,2 azalmõş ve yine aynõ dönemde reel döviz kurundaki 

yõllõk ortalama değerlenme oranõ  yüzde 5,5 olmuştur(Saygõlõ, 1999, Table 

8.1).  
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2.3 Rekabet Gücünü Ölçmede Kullanõlan Değişkenler 

2.3.1 Yerli Kaynak Maliyeti 

2.3.1.1 Yerli Kaynak Maliyeti Analizi (DRC) Teorisi 
Bu metot, bir malõn üretimindeki yerli kaynak maliyetini tahmin etmeyi 

amaçlar ve ara mallarõ dünya fiyatlarõyla ve diğer tüm yerli girdi fiyatlarõnõ da 

ülkenin gerçek fõrsat maliyetleri olarak kullanõlõr. Böylece, bir malõn üretiminde 

fiyat oluşumunu bozan bütün etkiler dikkate alõnmõş olur. Bu metodun amacõ, 

piyasada fiyat oluşumunu bozan hiç bir müdahalenin olmadõğõ zaman ortaya 

çõkmasõ beklenilen gölge fiyatlarõ hesaplamaktõr. DRC ile yurt içi katma-değer 

ile uluslararasõ katma değer karşõlaştõrõlmaktadõr. 

 Bir malõn DRC katsayõsõ, o malõn bazõ temel faktörlere göre (işgücü, 

sermaye) fõrsat maliyetini ülke fiyatlarõ ile oluşan katma değerini karşõlaştõrõr. 

Eğer tahmin edilen katsayõ, 1�den büyük ise kaynaklar bir başka alternatif 

alanda daha verimli kullanõlabilir ve kaynaklarõn o ürünün üretilmesi ile verimli 

kullanõlamadõğõnõ ortaya koyabilir. Eğer katsayõ 1�den küçük ise kaynaklar 

nispi olarak verimli kullanõlmaktadõr, sonucu çõkarõlõr. 

 DRC metodu karşõlaştõrmalõ üstünlükleri gösteren bir ölçüt olarak da 

düşünülebilir. Sonuç olarak ürün için hesaplanan DRC katsayõsõ 1�den küçük 

ise uluslararasõ karşõlaştõrmalõ üstünlüğe sahiptir denilebilir. Çünkü, yurt içinde 

1 birim katma-değer yaratmak için diğer ülkelerden daha az kaynak 

kullanõlmaktadõr. 

2.3.1.2 DRC Hesaplama Metodu: 

Vhj = h. yerli faktör miktarõ j. katma değer oluşturma süreci (dõş ticareti 

olan girdi) 

Sh =  h. faktörün gölge fiyatõ 

)1/()( fjffijihhnnjhnhhjhJ VrmSVdSVDRC Σ−Σ−ΣΣ+Σ=
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Vhn = h. kullanõlan yerli girdi, n. katma değer oluşturma süreci             

             (dõş ticareti olmayan girdi) 

 dnj= Dõş ticareti olmayan n. girdi miktarõ bir birim j. üretmek için 

 rf= Yabancõlarõn faktörlerini kullanmalarõ sonucu elde ettikleri kaynak  

getirisi (f), bir birim j. malõn üretiminde 

mij = Dõş ticareti olan i. girdinin miktarõ j. malõn bir birim üretiminde  

kullanõlan 

 Uluslararasõ fiyatlar 1 birime dönüştürülür. 

2.3.1.3 DRC Varsayõmlarõ ve Sadeleştirme 

Temel kavram bu ölçütlerde gölge fiyatlardõr. Bu modeli uygulayabilmek 

için bazõ basitleştirici varsayõmlarda bulunmak faydalõ olmaktadõr. Bazõ 

varsayõmlar şunlardõr; faktör piyasalarõnda fiyat oluşumunu bozan herhangi bir 

etkinin olmadõğõ, yabancõ işgücü kullanõlmadõğõ ve de dõş ticareti olmayan mal 

yok kabul edildiğinde, formül basitleşmektedir. 

 Bu varsayõmlardan ilki olan piyasada oluşan fiyatlara müdahale 

edilmediği varsayõmõ fazla gerçekçi değildir fakat, bu varsayõm işlemleri 

kolaylaştõrdõğõ için yapõlmaktadõr. İkinci varsayõm olan yabancõ işgücünün 

olmadõğõ varsayõmõ ise sektör ve Türkiye�de ki pek çok sektör için gerçekçi bir 

varsayõmdõr. Beyaz eşya sektöründe çekirdek ürünler içinde dõş ticareti 

olmayan mal yoktur varsayõmõ da çok gerçekçidir. Çünkü bu ürünlerin ve 

aksam-parçada yoğun bir dõş ticaret vardõr. 

)1( ijj

hhj

mP
SV

DRCj
−

Σ
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2.3.2  Açõklanmõş Karşõlaştõrmalõ Üstünlükler (RCA) 

Ricardo modelinde iki ülkenin dõş ticarette ihtisaslaşmasõ için mallarõn 

fiyatlarõnõn mutlak olarak diğer ülkeden ucuz olmasõ gerekmez, iki mal 

arasõnda göreli fiyat farkõ da ihtisaslaşmayõ sağlar. H-O modelinde ise, ülke 

daha ucuz olan faktörü daha yoğun kullanarak ihtisaslaşma sağlanõr.  

  Açõklanmõş karşõlaştõrmalõ üstünlükler katsayõsõ bir ülkenin 

karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan mallarõ belirlemek için kullanõlan ölçütlerdendir. 

Çünkü, karşõlaştõrmalõ üstünlüğü doğrudan ortaya koyan bir katsayõ yoktur. 

Bunu en iyi ortaya koyan(Second Best) katsayõlar olarak RCA katsayõlarõ 

türetilmiştir. Bunlar içinde en çok kabul gören katsayõlar aşağõda verilmiştir.   

Bu katsayõlar, dõş ticaret verileri kullanõlarak elde edilir. 

RCA ve RXAi katsayõlarõ ihracat verileri kullanõlarak hesaplandõğõ için 

daha sağlõklõ kabul edilmektedir. Geleneksel olarak az sayõda ürün ihraç eden 

bir ülkede, bu katsayõlarõn yüksek çõkmasõ, her zaman o ülkenin rekabet gücü 

olduğu anlamõ taşõmayabilir. İhracat teşviklerinin olmasõ durumunda da, bu 

katsayõlar gerçekte olmasõ gerekenden yüksek çõkar. Yine de RCA katsayõsõ 

daha gerçekçi sonuçlar vermektedir. Çünkü, genellikle ithal ürünler üzerine 

gümrük vergileri konulduğundan, serbest ticaretin olmadõğõ 3. dünya 

ülkelerinin rekabet konumunu daha gerçekçi açõklar. 

  RCA-2 katsayõsõ ithalatõ da göz önüne aldõğõ için gümrük vergilerinin 

olduğu andaki rekabet gücünü gösterir. Fakat, liberalleşme sonrasõ eğer 

gümrük vergileri düşerse, dengenin nasõl oluşacağõ bilinemeyeceği için 

rekabetçi konumun sürdürüp sürdürülemeyeceği hususuna cevap veremez.   

1) Balassa Metodu:

2) RCA-2= RXAi � RMAi

)//()/( wiwi XXXXRCA =
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Xi   : Ülkenin i malõ ihracatõ  

X    : Ülkenin toplam ihracatõ

Xiw: i malõnõn toplam bölge yada dünya ihracatõ 

 Xw: Toplam bölge yada dünya ihracatõ 

Mi   : Ülkenin i malõ ithalatõ  

M    : Ülkenin toplam ithalatõ  

Miw: i malõnõn toplam bölge yada dünya ithalatõ 

 Mw: Toplam bölge yada dünya ithalatõ 

 Bu çalõşmada birinci  ve ikinci  metot kullanõlmõştõr. Birinci metotta ki 

katsayõlar da 1,00�dan büyük ise rekabet gücü var eğer 1,00�dan küçük ise 

rekabet gücü   düşük diyerek yorumlanõlmaktadõr. 

2.3.3 Rekabet Gücünün Diğer Göstergeleri Olan Piyasa Paylarõ: 

a) İhracat paylarõ: İhracatõn seçilen ülke grubu içindeki payõ

b) İthalatõn Nüfuz etme oranõ= İthalat/(Yurtiçi Talep)

Yurtiçi Talep= Y-X+M

c) Dõş Ticaret Dengesi: Ülkenin seçilen mal grubundaki dõş ticaret

dengesi.

d) Yurtdõşõ Rekabete Maruz Kalma=X/Y+(1-X/Y)*(M/D)

X: İhracat, M: İthalat, Y: Üretim, D: Talep 

2.4 Fiyat Dõşõ Rekabet Araçlarõ 

Rekabet  gücünü belirleyen bir diğer faktör de fiyat dõşõ rekabet araçlarõ 

olarak kabul edilen : Ar-ge, teknoloji, lisans ve teknolojik değişme ilişkisi, dikey 

)//()/( wiwii XXXXRXA =

)//()/( wiwii MMMMRMA =
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iş bölümü, tesis ölçeği ile ürün çeşitliliği ilişkisi gibi hususlardõr. Bu bölümde 

bunlardan kõsaca bahsedilecektir. 

2.4.1 AB, ABD ve Japonya�da Ar-Ge  Faaliyetleri 

 Araştõrma-geliştirme rekabet gücünün ve büyümenin ana unsurlarõndan 

biridir.  Ar-ge faaliyetlerini değerlendirmenin çeşitli yollarõ vardõr. İlk olarak girdi 

ölçütleri yoluyla değerlendirmedir. Bunlar, ar-ge harcamalarõnõn miktarõ ya da 

bilim adamõ ve/veya araştõrmacõ sayõsõ olarak kabul edilir. Diğer yol ise çõktõ 

ölçütleri ile değerlendirmektir. Burada ise bilimsel yayõnlar ölçü kabul 

edilmekte olup teknoloji  alanõnda bu gösterge, patent sayõlarõ olarak kabul 

edilir. 

Tablo 26: Ar-Ge Harcamalarõ/GSYİH  Oranõ (%), (1996). 
Avrupa Birliği 1,89 

ABD 2,55 

Japonya 2,78 

    Kaynak: Second European Report  

    on S&T Indicator 1997, Key figures. 

 AB GSYİH�nõn ortalama olarak yüzde 1,9�unu, ABD yüzde 2,6�sõnõ ve 

Japonya ise yüzde 2,8�ini ayõrmakta olup ticari ar-ge faaliyetlerinin payõ her 

ikisinde de yüzde 60�dan büyüktür. AB�de hem ar-ge�ye ayrõlan pay hem de 

ticari kuruluşlarõn ar-ge�ye ayõrdõklarõ pay düşüktür(EU commission DG XII). 

1984-93 döneminde ABD�de verilen patentlerde AB�nin payõ yüzde 

21�den yüzde 17�ye düşmüştür. Aynõ dönemde Japonya�nõn payõ yüzde 

19�dan yüzde 24�e çõkmõştõr. 

2.4.2 Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinde  Toplam Teknik Değişme 

Bu bölümde Taymaz�õn(1997, p.90) çalõşmasõndan faydalanõlmõştõr. ISIC-

Rev2 sõnõflamasõna göre Türkiye�de 3829 kodlu Diğer Makinalar sektörünün 

yüzde 64�ünü (1997 yõlõ) temel beyaz eşya ürünleri olan buzdolabõ, çamaşõr 

makinasõ, bulaşõk makinasõ ve gazlõ fõrõnlar oluşturmaktadõr. 
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 Taymaz�õn çalõşmasõna göre 1987-1992 yõllarõ arasõnda diğer makinalar 

sektöründe yüzde 3,0, küçük ev aletleri alanõnda (ISIC-rev2: 3833) yüzde 4,9 

düzeyinde teknik değişme meydana gelmiştir. OECD sõnõflamasõna göre diğer 

makinalar orta düzey teknoloji, küçük ev aletleri ise yüksek teknoloji kullanõlan 

sektörler olarak kabul edilmektedir. Sektörel olarak teknik değişimi açõklayan 

bir çalõşma bulunmamakla birlikte Türkiye imalat sanayii genelinde  teknik 

değişmenin sebepleri olarak ise sektörel yoğunlaşma oranlarõnõn etkili 

olmadõğõ, sadece eğitim (işgücündeki teknik personelin toplam personele 

oranõ) değişkeninin etkili olduğunu ve firma ölçeğinin de zayõf negatif bir 

etkisinin olduğunu ortaya koymuştur, (Saygõlõ, 1999,Table 6.10, Model 6). 

2.4.3  Türkiye�de ve Beyaz Eşya Üreticilerinde Ar-Ge Faaliyetleri  

Ülkemizde ar-ge faaliyetleri ile ilgili istatistikler 1990 yõlõndan sonra 

yayõmlanmaya başlamõştõr. 1990-97 yõllarõ arasõnda ar-ge�nin GSYİH içindeki 

payõ  binde 3,2 ile 5,3 oranlarõ arasõnda gerçekleşmiştir(DİE Bülteni). Ayrõca 

ülkemizde ticari ar-ge�nin payõ aynõ dönemde yüzde 20-30 oranlarõ arasõnda 

gerçekleşmiş olup bu oran AB ve ABD�ye göre çok düşük seviyelerdedir. 

Ticari ar-ge harcamalarõnõn payõnõn düşük seviyede olmasõ ülke yenilik yapma 

(ürün ve üretim sistemlerinde) kapasitesini olumsuz yönde etkileyebilecek 

yapõdadõr.  

Uluslararasõ ABD firmalarõnõn sanayi alanõnda ar-ge oranlarõ yüzde 8 

civarõnda olup, elektriksiz makinalar sektöründe ise yüzde 10 civarõndadõr. 

(Khan, 1986). Bazõ büyük beyaz eşya firmalarõnda ise ar-ge/net satõş oranlarõ 

ile ayrõlan kaynaklar ise şöyledir: Whirlpool, 61 bin çalõşanõ ve ar-ge�ye 

ayõrdõğõ 196 milyon euro ile mevcut rekabetçi konumunu 

korumaktadõr(Whirlpool today, 1999, p.2 ve 1999 A.R. p.17). Electrolux, 1999 

yõlõnda net satõşlarõnõn yüzde 1,3�ünü ar-ge�ye ayõrmõştõr(178 mil. 

Euro)(Electrolux, 1999 A.R., p.24). Merloni, 1998 yõlõnda net satõşõ 1.121 

milyon euro olarak gerçekleşmiş, firma yenilikçi buluş faaliyetlerine  49,4 

milyon euro ayõrmõştõr(Merloni, 1998 A.R., p.37). Brandt Group, 1997-99 yõllarõ 
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arasõnda ar-ge�ye 70 milyon euro yatõrõm yapmõş olup satõş hasõlatõ içindeki 

payõ yüzde 1,7�dir. 

1 numaralõ firma tarafõndan 1991 yõlõnda kurulan ar-ge biriminde 1998�e 

gelindiğinde 400 civarõnda personel çalõşmaktadõr. Şirketin amacõ 2000 yõlõna 

gelindiğinde ar-ge payõnõ satõşlarda yüzde 2,5�e çõkarmaktõr. Ozon tabakasõna 

zarar vermeyen soğutucu gaz, 1995 yõlõnda geliştirilmiş olup ihraç ürünlerinde 

kullanõlmaktadõr. 10 milyon dolarlõk projenin 5,3 milyon dolarõ Dünya Bankasõ 

tarafõndan karşõlanmõştõr.  

 Montreal anlaşmasõna göre 2005 yõlõnda bütün ülkeler  ozona zarar 

vermeyen soğutucu gazlara geçmek zorundadõr. No-frost buzdolaplarõnõn 

tasarõm ve üretimi gerçekleştirilmiştir(Capital 9/95, s.102). Büyük ihracatçõ 

firmalar üzerinde yapõlan bir çalõşmada, Türkiye�de önemli oranda ihracatõ 

olan firmalarõn ar-ge�yi daha çok kalite ve tasarõm iyileştirme ile ürün uyarlama 

için kullandõklarõ tespit edilmiştir (Kõrõm, 1990). 

 Ülkedeki bazõ büyük firmalarõn ar-ge harcamalarõ ve bunlarõn satõş 

hasõlatõ içindeki paylarõ Tablo-27�de verilmiştir. Bu oranlarõn düşük seviyede 

olduğu ve bu seviyede yapõlacak bir ar-ge harcamasõ ile ancak mevcut 

teknolojilerin uyarlamasõnõn yapõlabileceği anlaşõlmaktadõr. 
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Tablo 27: Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinde Bazõ Büyük Firmalarõn Ar-Ge 
ve İşçilik Masraflarõnõn Durumu. 

Cari Milyar TL 

Firma  1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

Net Satõş(A) 7263 13.282 24.918 49.472 87.448 165.286 274.201 

 Ar-Ge(B) 41 84 174 424 1.405 2.145 4.460 

B/A (%) 0,56 0,63 0,70 0,86 1,61 1,30 1,63 

Faal.Karõ/A(%) 12 11 7 9 13 14 12 

D1  1.230 1.443 3.159 7.267 15.293

1 

D1/A (%)  9,26 5,79 6,39 8,31 9,25 

Net Satõş(A) 2.347 4.012 7.957 10.460 29.939 65.340 131.317 

 Ar-Ge(B) 3 4 9 26 56 182 477 

B/A (%) 0,13 0,10 0,11 0,25 0,19 0,28 0,36 

Faal.Karõ/A(%) 3 5 2 7 6 7 4 

D1 452 721 912 1.733 3.221 6.902 

2 

D1/A (%) 19,26 17,97 11,46 16,57 10,76 10,56 

Net Satõş(A) 971 1.662 2.991 6.696 13.556 27.121 42.404 

 Ar-Ge(B) 0,6 0,8 3,5 5,5 53,4 165,8 343 

B/A (%) 0,06 0,05 0,12 0,08 0,39 0,61 0,81 

Faal.Karõ/A(%) 32 29 22 14 19 23 23 

D1 57 98 120 196 389 855 

3* 

D1/A (%) 5,87 5,90 4,01 2,93 2,87 3,15 

D1: Dolaysõz İşçilik Giderleri + Genel Yönetim Giderleri 

* Fõrõn üreticisi

Kaynak: İstanbul Menkul Kõymetler Borsasõ (İMKB), Bilanço Analizleri
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2.4.4 Teknoloji Göstergesi (Patentler) 

 Açõklanmõş Teknolojik Üstünlük (RTA), ilgili ülkenin, bir sektördeki ABD 

patent bürosundaki payõnõn, o ülkenin toplam ABD patent bürosu içindeki 

payõna bölümü ile bulunur. 

 RTA katsayõsõnõn 1�den büyük olmasõ nispi olarak üstünlük 

göstermektedir. 

Tablo 28: Açõklanmõş Teknolojik Üstünlük Katsayõlarõ 
Makina
Mühendisliği 
Sektörü 

Tüketim Elektroniği 
Sektörü 

1963-68 1981-86 1963-68 1981-86 
Japonya 0,77 0,81 1,37 1,71 

ABD 1,01 1,01 0,99 0,92 

Fransa 1,02 0,99 1,04 1,10 

B. Almanya 0,96 1,12 1,25 0,60 

İtalya 0,95 1,16 0,64 0,64 

Hollanda 0,70 0,75 1,36 1,44 

İsveç 1,20 1,47 0,90 0,55 

İsviçre 0,89 1,00 0,43 0,55 

İngiltere 1,06 1,01 1,06 0,89 

Batõ Avrupa 0,99 1,08 1,05 0,76 

Kaynak: Dosi et al,1990, p. 101. 

 Tablo-28 incelendiğinde makina mühendisliği sektöründe Batõ 

Avrupa�nõn RTA katsayõsõnõn 1963-68 döneminden, 1981-86 dönemine 

varolan üstünlüğünü pekiştirerek sürdürdüğü görülmektedir. Bu katsayõ, 

ABD�de  de ilgili dönemde yerini korumuştur. Fakat, tüketim elektroniği 

sektöründe Batõ Avrupa üstünlüğünü kaybetmiş, ABD de RTA katsayõsõ 

0,99�dan 0,92�ye düşmüştür. Japonya ise üstünlüğünü en üst seviyeye 

çõkarmõştõr. Ek Tablo-10�da verilen patent sayõlarõ esas alõndõğõnda Türkiye�nin 

1980-98 yõllarõ arasõnda ABD Patent Bürosundan tüm sektörlerde toplam 51 
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patent almõş olmasõndan dolayõ, ülkemiz için RTA katsayõsõ hesaplamak 

anlamlõ değildir. Çünkü, bu katsayõ sõfõra çok yakõndõr. 1981-87 yõllarõ arasõnda 

tüm sektörlerde alõnan patent sayõsõ 15 adet olup  yõllõk ortalamasõ 2,1 

patenttir. ABD Patent Bürosu tarafõndan verilen toplam patent sayõlarõ 

incelendiğinde yõllõk ortalama 1000 patentten fazla olan 11 ülke vardõr. 

Teknoloji üretimi de ağõrlõklõ olarak bu ülkeler tarafõndan yapõlmaktadõr. 

Üretim teknolojileri açõsõndan ülkemiz ile OECD ülkeleri arasõnda fazla 

fark yoktur. Üretimde delme, şekil verme ve seri üretim teknolojileri 

kullanõlmaktadõr. Fakat, sektörde çok sayõda ihtisaslaşmõş tesisi olan küresel 

firmalarda çoklu tesis ölçeğinden gelen bazõ üstünlükler söz konusudur. Nihai 

üretim tesisleri ağõrlõklõ olarak montaj işleminde yoğunlaşmõş durumdadõr. 

Ayrõca, ülkemizdeki tesislerin yeni kurulmuş olmasõ teknolojik yönden bir 

üstünlük oluşturmaktadõr. 

2.4.5 Lisans ve Teknolojik Değişmenin Hõzõ 

Teknoloji, emek ve sermaye faktörlerini bir araya getirerek üretim 

faaliyetine katõlmasõnõ sağlayan ve her bir faktörü etkileyerek verimliliklerini 

artõran teknik bilgi birikimi (Yücel, 1986) olarak tarif edilmiştir.  Bu ilişki şöyle 

ortaya çõkmaktadõr: Lisans satan firmalar yaptõklarõ anlaşmalarda, firmalardan 

genellikle bazõ girdileri anlaşma süresince kendilerinden tedarik şartõnõ 

koyarlar. Bu girdileri ithal etmek ucuz ve kolay bir yöntem olduğu içinde 

firmalar, genellikle yeni bir ar-ge çalõşmasõna yönelmezler. Öte yandan lisans 

alan firma ithal ettiği teknolojiyi daha ucuz girdiler ile ikame etmek de 

isteyebilir. 

İkameyi zorlaştõran hatta bazen imkansõzlaştõran bazõ unsurlar şunlardõr: 

Genellikle ithal teknoloji, ülkenin yapõsõna uygun değildir. Bazen çok sermaye 

yoğun, pahalõ bakõm-onarõm gerektirebilir. Bazen de ülkedeki teknik altyapõsõ, 

bu bakõm-onarõmõ yapacak durumda değildir. Japonlar ise ithal ettiği 

teknolojileri büyük oranda uyarlamalar yaparak yapõsõna 

uydurmuştur(UNCTAD 1978 report). 
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Lisans alan firmalar eğer ithal ettiği ürünleri ikame etmek için yaparak 

öğrenme türü(Learning By Doing) bir ar-ge�ye yönelirse zamanla ana firma ile 

olan bağõnõ koparabilir. Veya uluslararasõ firmalar ucuz girdiler teklif ederek bu 

ar-ge�yi engelleyebilirler(Bhattacharya, 1985). 

Ülkemizde de ar-ge faaliyetlerinin daha çok ürün adaptasyon alanõnda 

yoğunlaştõğõ görülür.  

2.4.6 Küçük Firmalar ve Dikey İş Bölümü(Vertical Disintegration). 

Üretim ve dağõtõm sistemlerinin daha karmaşõk hale gelmesi küçük 

firmalar açõsõndan yeni fõrsatlarõn ortaya çõkmasõna yardõm etmektedir. Eğer 

küçük firma bu üretim ve dağõtõm faaliyetlerinden birinde yoğunlaşõr ise daha 

önce yapmasõ mali ve idari olarak mümkün olmayan işlerin bir kõsmõnõ başka 

firmalara vererek yaptõrmasõ mümkün olur. Küçük firmanõn, teknolojik, mali, 

idari yetenekleri geliştikçe daha önce başka firmalara yaptõrdõğõ işlerin bir 

kõsmõnõ da yapmaya başlayarak firmanõn büyümesi imkanõ ortaya çõkar, buna 

dikey iş bölümü denir(Mead, 1984). 

Bu konu ölçek ile de ilişkilendirilebilir. Dikey iş bölümünün işleyiş 

mekanizmasõ şöyledir: Ölçek ve yüksek teknoloji gerektiren ara ürünlerin bir 

kõsmõ ilk safhada ya bir başka firma ya da ithalat yolu ile temin edilerek ölçek 

güçlükleri firma için nispeten azaltõlabilir. 

Ülkemizde  bunu değişik şekillerde görmek mümkündür. Önce bir ürünün 

satõş ya da dağõtõmõ alõnmakta daha sonraki safhada ise montaj ağõrlõklõ bir 

üretim safhasõna geçilmektedir. Eğer firma büyümeye devam ederse daha 

sonraki aşamalarda bu ithal girdiler ya ucuz yerli ürünlerle ikame edilmekte ya 

da firma tarafõndan kendi tesislerinde üretilmektedir. 

 Yaparak öğrenmenin de etkin olduğu, bu süreçte firma, ithal girdiler 

üzerinde ar-ge faaliyetlerini yoğunlaştõrarak ürünün  yerli uyarlamasõ yapõlõr. 

Ya da ürünü daha sonraki safhalarda yerli talebe göre geliştirmek için ar-ge 

faaliyetleri yoğunlaştõrõlõr.  



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    60 

2.4.7 Tesis Ölçeği İle Ürün Çeşitliliği Arasõndaki İlişki 

 Klasik teoride ölçek, tesis ile üretim hattõnõn sabit maliyetleri 

ilişkilendirilir. Yõğõn ölçek getirisinde (Agglomeration Economies), ürün 

çeşitliliği artõşõ eğer sabit maliyetleri fazla arttõrmõyor ise çõktõda meydana 

gelen artõştan dolayõ bir getiri ortaya çõkar. Sonuçta minimum verimli ölçek çok 

ürünlü bir tesis için tek ürünlü bir tesise göre çok daha küçük olabilir. 

 Baldwin�in çalõşmasõna (1986) göre bir tesisin küçük ölçekli olma güçlüğü 

ürün gamõnõ genişleterek bir ölçüde azaltõlabilir.  

 Ürün çeşitliliği, Herfindahl indeksi ile ürünlerin 4 ve 5 haneli ICC 

(Endüstri Mallarõ Sõnõflamasõ) sõnõflamasõyla her tesis için hesaplanõr. Bu 

endeksle bir model oluşturulup, bağõmsõz değişkenleri tesis ölçeği, tesis 

ölçeğinin karesi, tesisin çok tesisli bir firma tarafõndan sahip olunduğunu 

gösteren kukla değişken, tesisin yabancõlara ait olup olmadõğõnõ gösteren 

diğer bir kukla değişken olarak alõnõr. Burada tesis ölçeği artarken ürün 

çeşitliliğinin de arttõğõ görülür. Öte yandan pek çok endüstride ürün çeşitliliği 

ölçek büyüdükçe azalõr, çünkü çok-ürünlü üretim üstünlüğü tamamen 

kullanõlmõş olur. 

 Pazar büyüklüğü açõsõndan küçük ülkelerde, örneğin Kanada da olduğu 

gibi, ürün çeşitliliği yüksektir. Fakat bu durum, tesis büyüklüğünü artõran bir 

etkendir. Çünkü firmalar çoklu ürün ölçeğinden yararlanarak ölçek güçlüğünü 

azaltmaya çalõşõrlar. 

Daha sonraki bölümde, AB imalat sanayii ile ABD ve Japonya 

karşõlaştõrmasõ yapõlarak, rekabet gücü değerlendirmesinin hangi unsurlar 

üzerinde yapõldõğõ ve nasõl uygulandõğõ gösterilecektir.  
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2.5 Dünyada ve Türkiye�de Bazõ Sektörel Verimlilik ve Rekabet Gücü 
Göstergeleri 

2.5.1 Almanya, Japonya ve ABD�de Verimlilik Seviyesi Farklõlõğõnõ 
Açõklayan Unsurlar 

Verimlilik seviyeleri farklõlõklarõ sermaye yoğunluğu, işgücü kalitesi, 

fabrika ölçeği unsurlarõ açõsõndan karşõlaştõrõlmõştõr(Ark and Pilat, 1993). 

Verimlilik Seviyeleri 
  1990 yõlõ için, ABD�de 1,00 kabul edildiğinde, Almanya�nõn saat başõna 

katma değeri makina ve ekipmanlarõ alanõnda 1,11 ve imalat sanayii için 0,96 

olduğu ve Japonya için ise aynõ oranlarõn 0,80 ve 0,63 olduğu 

görülmektedir(Ark and Pilat,  Tablo 4�den alõndõ). 

1990 yõlõnda ABD�de meydana gelen katma değer artõş hõzõnõn yüksek 

oluşu bu oranlarõ Almanya aleyhine gelişmesine yol açmõş ama Japonya�da 

meydana gelen yõllõk yüzde 8 düzeyindeki verimlilik artõşõ da Japonya�yõ 

ABD�ye imalat sanayiinde yaklaştõrmõş ve Japonya bazõ alt sektörlerde ise 

ABD�yi geçmiştir. 

 Örneğin, 1990 yõlõnda Almanya makina ve  ekipmanlarõ alanõnda 

1,11�den 0,88�e,  imalat sanayii genelinde ise 0,96�dan 0,86�ya gerilemiştir. 

Japonya�da ise makina ve ekipmanlarõ alanõnda 0,80�den 1,14�e, imalat 

sanayiinde ise 0,63�den 0,78�e çõkmõştõr. 

2.5.1.1 Sermaye Yoğunluğu 

 Verimlilikler arasõndaki farklõlõklarõ açõklayan unsurlardan biride sermaye 

yoğunluğudur. Almanya da,  1979 ve 1990 yõllarõnda makina ve  ekipmanlar 

alanõnda sermaye yoğunluğu (ABD =1,0�e göre) sõrasõyla  0,86 ve 0,73,  bütün 

imalat sanayiinde ise 0,95 ve 0,82�dir.  

Japonya�da makina ve   ekipmanda 0,78 ve 0,87, imalat sanayiinde ise 

0,75 ve 0,87�dir. Ekipmanlarda ise oran 0,93�den 1,06�ya yükselmiştir. 
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 Diğer yandan, verimlilik katma değer/birim işgücü ve birim sermaye 

olarak ölçüldüğünde 1979-1990 döneminde Alman makina ve ekipman 

sanayiinin 1,12�den, 0,90�a düştüğü, Japonlarõn ise 0,89�dan 1,27�ye çõktõklarõ 

görülmektedir. 

2.5.1.2 İşgücü Girdisinin Kalitesi 

Almanya makina ve ekipman sanayiinde çalõşanlarõn mesleki yüksek 

okullaşma oranõ yüzde 8,6, ABD�de ise yüzde 22,4 düzeyindedir. 

1987 yõlõnda verimlilik Almanya�da 0,86, Japonya�da ise 0,93 

düzeyindedir, (ABD=1,0 iken). 

 Genel eğitim seviyeleri etkisi arõndõrõldõğõnda Almanya�da verimlilik 0,92, 

Japonya�da ise 1,05 olmaktadõr. 1987 yõlõnda ABD�nin kalifiye işgücü 

açõsõndan Almanya�dan iyi olduğu fakat kalifiye işgücünün verimliliği açõsõndan 

Japonya�dan geride olduğu görülmektedir. 

2.5.1.3 Yapõsal Unsurlar 

Eğer işgücü maliyetleri aynõ alõnõr ve benzer sektörlerin yapõsõ aynõ kabul 

edilerek bir karşõlaştõrma yapõlõrsa Almanya�nõn verimliliği makina ve  ekipman 

sanayii alanõnda 0,83, Japonya�da 0,99 olduğu görülür. 

2.5.1.4 Fabrika Ölçeği Etkisi 

 Az sayõda işçi çalõştõran fabrikalarõn verimliliği, büyük ölçeklilerden 

genellikle düşüktür. Japonya�da ABD�ye nazaran küçük ölçekli tesisler daha 

çoktur. Bu etki de ağõrlõklandõrõldõğõnda Japon makina ve ekipman sanayiinin 

verimliliği 1,05 olmaktadõr. (ABD = 1). Bu sektördeki firmalarda çalõşan sayõsõ 

ile oluşturulan ortanca(bir dizisinin ortasõnda yer alan sayõ) büyüklüğü ABD�de 

633, Almanya�da 889 ama Japonya�da 195�dir. Bu da Japon sanayiinin daha 

küçük ölçekli firmalardan oluştuğunu göstermektedir. 
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 Ark and Pilat�õn çalõşmasõnda verimlilik hesaplamasõnda katma-değer 

kullanõlmõştõr. Fakat, bazõ çalõşmalarda (O�Mahony, 1992) verimlilikler katma-

değer yerine  çõktõ/saat olarak da hesaplanmaktadõr. 

2.5.2  AB İmalat Sanayiinin ABD ve Japonya�ya Göre Rekabet Gücü 
(Highlights On Industrial Competitiveness, DRI)(HOIC) 

 HOIC Çalõşmasõnda, AB�nin ihracat yapõsõnda ABD ve Japonya�ya göre 

daha az ihtisaslaşma olduğu ve bu ölçütün AB�nin karşõlaştõrmalõ üstünlüğünü 

göstermede yeterli bir ölçüt teşkil etmeyebileceği belirtilmektedir. 

 Coğrafi ihtisaslaşma: bir ülkenin dõş ticaretini hõzla büyüyen pazarlara 

yönlendirip, bu bölgelerde ortaya çõkacak yeni imkanlar dolayõsõyla, dõş 

ticaretinin daha hõzlõ artacağõ bir bölgeye yönlenmiş olmasõdõr. Böyle bir 

pazarda ihracatçõ ülkenin de karlõ çõkma ihtimali daha yüksektir. Daralan 

ve/veya rekabetin çok yoğun olduğu, firmalarõn pazardan çekilmeye zorlandõğõ 

bölgelerde dõş ticaretin yoğunlaşmasõ, ihracatçõ ülke için yanlõş bir coğrafi 

ihtisaslaşmadõr. AB coğrafi ihtisaslaşmasõ da ABD ve Japonya�ya göre bir 

zayõflõk oluşturmaktadõr. 

Maliyetten kaynaklanan rekabet gücünde sektörlerden bir kõsmõnda nispi 

birim işgücü maliyeti açõsõndan 1987-94 yõllarõ arasõnda iyileşmeler 

görülmüştür. Bunun nedeni ise temel olarak AB�nin verimliliğinin artõş hõzõnõn 

ABD ve Japonya�dan daha yüksek olmasõdõr. Bu sektörler arasõnda ilaç, temel 

kimya, deri ürünleri ile büro ve bilgi işlem makinalarõ ile uzay ekipmanlarõ 

vardõr. 

İhraç pazarlarõndaki pay artarken iç piyasa paylarõndaki düşmeler  genel 

olarak dõş ticaret performanslarõnõn kötü görünmesine yol açmaktadõr. 

Avrupa sektörlerini etkileyen diğer iki önemli faktör ise ar-ge ve yenilik 

yapma gücüdür. Avrupa�nõn ana araştõrma konularõna rakiplerine nazaran 

daha büyük ağõrlõk verdiği ve teknolojiyi doğrudan etkileyen ticari yenilikler 

konusunda yetersiz kaldõğõ tespit edilmiştir. 
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 Aynõ konuya, birliğin değişik çalõşmalarõnda yer verilmiştir. Ayrõca, AB�nin 

teknolojide öncülük yaptõğõ sektör yoktur. 

AB�de yeni patentlerin payõ pek çok sektörlerde sürekli düşmektedir, 

bunun istisnasõ uzay alanõ olup, özellikle elektronik alanõnda hõzlõ bir düşüş 

görülmektedir. 

AB�nin makro ekonomik göstergeleri olumlu iken, rekabet gücünü kõsa ve 

orta vadede sağlayamamasõ, makro ekonomik faktörlerin (üretim maliyetleri, 

kurlar, talep durumu) ticarete dayalõ rekabet gücünü açõklayamamasõna delil 

teşkil etmektedir. Sektörel ve yapõsal unsurlar da ülkelerin dõş ticaret 

performanslarõnõ etkilemektedir.  

Ar-ge, en önemli fiyat dõşõ rekabet faktörü olup AB�nin pek çok yüksek 

teknolojili sektörde durumunun kötü oluşu, ar-ge sisteminin sorgulanmasõna 

neden olmaktadõr. 

1982-1994 yõllarõ arasõnda mal ve hizmetler alanõnda AB dõş ticareti fazla 

vermiştir. 1989�dan sonra dõş ticaret dengesi fazlasõ hõzla artmaya başlamõş 

ve 1994 yõlõnda GSYİH�nõn yüzde 3,6�sõ oranõna ulaşmõştõr. Hatta Japonya�nõn 

1994 yõlõndaki yüzde 2,1 oranõndaki dõş ticaret fazlasõndan da yüksektir. ABD 

ise aynõ dönemde yüzde 2 ile yüzde 3 oranõnda sürekli dõş ticaret açõğõ 

vermiştir. ABD dõş ticaret dengesi açõğõ arttõkça, AB ile Japonya�nõn dõş ticaret 

fazlasõ daha hõzlõ artmõş olup ABD dõş ticaret açõğõ azaldõkça da dõş ticaret 

fazlalarõ azalmõştõr. AB ile Japonya�nõn dõş ticareti ABD�ye simetrik bir gelişme 

göstermiştir.  

Mal ve hizmetlerdeki dõş ticaret dengesi hizmetler, ana mallar ve imalat 

sanayii mallarõ olarak üç unsura ayrõştõrõlabilir. Hizmetler alanõnda GSYİH�nõn 

yüzde 1,1�i oranõnda fazla vermekte olup, ana mallarda da 1994 yõlõnda yüzde 

2,5�a ulaşan fazlaya rağmen imalat sanayii dõş ticaret dengesindeki fazlasõ 

1982-1991 yõllarõ arasõnda yüzde 2,0�den yüzde 0,1�e doğru bir düşüş 

göstermiştir. 
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 Japonya�nõn imalat sanayii dõş ticaret fazlasõ ise genel dõş ticaret 

seviyesinin her zaman üstünde olmuştur. Japonya�nõn imalat sanayii dõş 

ticaret fazlasõ da 1985�deki yüzde 9 seviyesinden, 1994�de yüzde 5,65 

seviyesine inmiştir. 

Yurtiçi talebin hõzla arttõğõ dönemlerde ithalat  hõzla artmakta ve bu 

durum dõş ticaret dengesini olumsuz etkilemektedir. AB�de talebin nispeten 

yavaş arttõğõ dönemlerde (1982-85) ise dõş ticaret fazlasõ artmaktadõr. 

 AB�nin dõş ticareti incelendiğinde iki önemli karakteristiği hemen göze 

çarpmaktadõr. ABD ve Japonya�ya göre daha az ihtisaslaşmõş olup, sektörel 

ve coğrafi ihtisaslaşmasõnda da zayõflõklar söz konusudur. 3 haneli NACE 

sektörleri itibariyle inceleme yapõldõğõnda, ihracatõ toplam ihracatõn yüzde 

3�ünden fazla olan sektörlerin ihracatõ, toplam imalat sanayii ihracatõnõn yüzde 

30�undan azdõr. Aynõ oranlar ABD için yüzde 51, Japonya için ise yüzde 62 

oranõndadõr. 

 Fakat bu oranlarõ ihtisaslaşmanõn göstergeleri olarak yorumlamak 

zordur, çünkü bu göstergeler ülkenin büyüklüğü ile de ilişkilidir. Küçük bir ülke 

de az sayõda sektörde ihtisaslaşmaya yönelebilir. 

 Karşõlaştõrmalõ üstünlüğün yapõsõnõ belirlemede genel ihtisaslaşma 

yerine, göreceli sektörel ve coğrafi ihtisaslaşma incelenmektedir. 

 Sektörel ihtisaslaşma oranõ, sektörün imalat sanayii içindeki ihracat 

payõnõn, OECD�nin aynõ sektörünün ihracat içindeki payõna bölümü ile bulunur. 

Oranõn 1 civarõnda çõkmasõ sektörel ihtisaslaşmanõn OECD�ye yakõn olduğu ve 

ihtisaslaşmanõn olmadõğõnõ, eğer 1�den büyük ise sektörel ihtisaslaşmanõn 

olduğunu gösterir. Bu oran  eğer 1�den küçük ise sektörde ihtisaslaşmanõn 

yetersiz olduğunu gösterir. 
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Buna göre karşõlaştõrmalõ üstünlük oranõnõn 1,5�den büyük olduğu 

sektörler yüksek düzeyde, 1,2 ile 1,5 arasõndaki oranda da orta düzeyde 

göreceli rekabet gücünü gösterdiği varsayõlarak inceleme yapõlmõştõr. 

AB�nin ilaç, ev aletleri, deri, ayakkabõ, giyim ve mücevher imalatõnda, 

ABD�nin uzay ekipmanlarõ alanõnda, Japonya�nõn ise büro-bilgi işlem 

makinalarõ, tüketim elektroniği, taşõtlar ve ölçüm aletleri sektörlerinde  yüksek 

düzeyde karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olduğu görülmektedir. 

Orta düzeyde karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan sektörler ise AB için mineral 

yağlarõn rafinesi, metal eşyalar, tekstil ile basõm ve yayõm sektörleridir. 

ABD�de orta düzeyde karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan sektörler  büro-bilgi 

işlem makinalarõ, tüketim elektroniği, gõda-içki-tütün ile basõm ve yayõm 

sektörleridir. Japonya�nõn da demir dõşõ metal, sanayi tipi elektrik ekipmanõ ile 

telekomünikasyon ve diğer profesyonel elektronik ürünleri sektörlerinde orta 

düzeyde karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olduğu görülmektedir. 

 Bu değerlendirmeden sonra denebilir ki: 

- ABD, yalnõz uzay ekipmanlarõ alanõnda yüksek düzeyde

karşõlaştõrmalõ üstünlüğe sahiptir ve elektronik ile ilgili alanlarda da

nispeten rekabet gücüne sahiptir.

- Japonya ulaşõm araçlarõ ve elektronik alanlarõnda yüksek düzeyde

karşõlaştõrmalõ üstünlüğe sahip olduğu görülmektedir.

- AB�de çok sayõda karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan küçük sektörler

olduğu; bunlarõn tekstil ve kimya  alanlarõnda ve birbirleriyle

bütünleşmesi düşük olan sektörler olduğu görülmektedir.

AB�de yüksek karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan sektörlerin imalat sanayii 

içindeki payõ yüzde 3�den azdõr. Sadece kimya ve tekstil sektörlerinde yüzde 5 

civarõndadõr. Fakat Japonya�da karşõlaştõrmalõ üstünlüğü olan sektörlerden her 

birinin payõ yüzde 8�den fazladõr. Japonya�da 1960�lar da uygulanan ve 
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başarõlõ olan sektörlerin desteklenmesi politikasõnõn amacõna ulaştõğõ 

görülmektedir. 

 Uyarlanmõş karşõlaştõrmalõ üstünlük katsayõsõ sektördeki ihracatõn ithalata 

oranõnõn OECD toplamõnda da aynõ orana bölünmesi ile bulunur. Bu döviz 

kurlarõnda ve iş çevriminde meydana gelen etkileri arõndõrma imkanõ sağlar. 

Bu oran 1�den büyük ise imalat sanayii geneline göre dõş ticaret 

performansõnõn iyi olduğunu gösterir. 

Orta ve yüksek düzeyde uyarlanmõş karşõlaştõrmalõ üstünlüğün olduğu 

sektörlerin dõş ticaret içindeki payõ ortalama olarak AB�de yüzde 1,0 civarõnda 

olup ABD için yüzde 1,4 ve Japonya için ise yüzde 2,5 oranõndadõr.  

Bu tür makro sektörel değerlendirmeler daha alt sektörlerde meydana 

gelen, yüksek katma değer yaratan sektörleri görmeyi engelleyebilir. 

Bir ülkenin hõzla büyüyen ve yüksek katma değeri olan sektörleri eğer 

durağan ihracat pazarlarõna yönelir ise bu  sektörlerin ülkeye faydasõ sõnõrlõ 

olur. AB ihracatõ daha çok yavaş büyümenin olduğu alanlarda yoğunlaşmõş 

durumdadõr. 1987-93 yõllarõ arasõnda, en hõzlõ büyüyen (% 100) ihracat 

bölgeleri Yeni Sanayileşen Ülkeler (NIC), Çin, Orta ve Doğu Avrupa ile Güney 

Amerika�dõr. En yavaş  (% 30) büyüyen bölgeler ise OPEC, Afrika, EFTA, 

Diğer Asya Ülkeleri ile AB�nin kendisidir. 
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2.5.3 AB Beyaz Eşya Sanayiinde Rekabet Gücü ve Verimlilik 

Tablo 29: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki Firma Sayõlarõ 
Yõl ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE İSPANYA 

1980 136 86 138 112 144 

1981 135 91 136 106 131 

1982 128 89 152 107 121 

1983 120 86 196 97 120 

1984 122 75 201 101 121 

1985 122 75 179 97 128 

1986 136 71 167 102 165 

1987 130 78 177 101 105 

1988 132 72 197 98 131 

1989 138 70 188 98 138 

1990 140 66 186 94 137 

1991 114 64 93 145 

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

 Başlõca Avrupa ülkelerinde 1980 sonrasõnda firma sayõlarõ(Tablo-29) ve 

istihdam(Tablo-30) göstergeleri, genel olarak bir yoğunlaşma eğilimi içinde 

olduklarõnõ doğrulamaktadõr. Almanya�da 1983 yõlõnda en alt seviyelere inen 

istihdam daha sonra yükselme eğilimine girmiştir. Bu yükselme sõrasõndaki 

eğilim, Fransa�da ki   düşme eğilimi ile ters yönde simetriktir.   
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Tablo 30: Beyaz Eşyada Ülkeler İtibariyle İstihdam 
YILLAR ALMANYA FRANSA 

1980 79.540 

1981 76.073 

1982 70.645 

1983 65.322 

1984 65.361 43.809 

1985 66.320 39.729 

1986 68.344 38.018 

1987 69.908 37.082 

1988 34.777 

1989 73.299 

1990 81.705

1991 84.537 

Kaynak:International      

Statistical Yearbook, 1994. 

 Fransa ve İngiltere�nin 1984-91  yõllarõ arasõndaki verimliliğinde kayda 

değer oranda bir artõş olmadõğõ görülmektedir. İtalya ise aynõ dönemde 

verimliliğini artõrmayõ başarmõştõr fakat göreli artõş hõzõ ve miktarõ Almanya�ya 

göre düşüktür. 

 Tablo-31 incelendiğinde, Almanya�da çalõşan başõna satõşõn 2.889 

eurodan, 7.865 euroya çõktõğõ görülmektedir. Tablo-32�nin incelenmesinden 

aynõ ülkede çalõşan başõna yaratõlan brüt katma-değerin 1978�de 1261 

eurodan, 1991 yõlõnda 3.256 euroya çõktõğõ görülmektedir.  

 Almanya çalõşan başõna katma-değer�in en yüksek olduğu ülke olmakla 

birlikte aynõ zamanda işgücü maliyetlerinin de en yüksek olduğu ülkedir 

(Tablo-33). 1980-84 döneminde 16 Alman endüstrisinde işgücü maliyeti, talep 

ve teknolojik ilerlemenin istihdama olan etkisi konusunda 3374 firma üzerinde 

yapõlan araştõrma sonucunda (Zimmermann, 1991); istihdamõ belirleyen temel 

unsurun talep olduğu, bazõ durumlarda ise teknolojik değişiminde etkili olduğu 
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ortaya çõkmõştõr. Fakat hiçbir durumda işgücü maliyetinin istihdamõ 

etkilemediği anlaşõlmõştõr. 

 Verimliliğin yüksek olduğu ülkelerde sanayinin amortismanõnõn da 

yüksek olduğu görülmektedir, (Tablo-35). Bu durum, söz konusu ülkelerin 

sürekli teknolojilerini yenilediklerini göstermektedir. 

Genel olarak Almanya, Fransa, İngiltere ve İspanya için beyaz eşya 

sanayiinin, imalat sanayii istihdamõndaki payõnõn yüzde 1,0�ler civarõnda 

olduğu görülmektedir(Tablo-36). 

Tablo 31: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki İşgücü Maliyetinin 
Faktör Fiyatlarõyla  Brüt  Katma-Değer  İçindeki Payõ(%) 

YIL ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE İSPANYA 

1980 81,4 74,1 78,1 83,2 63,9

1981 84,7 73,5 72,4 93,4 62,8

1982 87,6 74,0 75,4 74,6 65,7

1983 82,5 82,0 73,3 63,7 56,4

1984 83,0 81,8 72,4 66,4 56,5 

1985 84,1 84,0 70,0 66,5 58,0 

1986 81,7 80,3 69,4 63,5 57,3 

1987 84,3 77,0 63,9 68,8 57,2

1988  75,2 64,4 61,6 64,7 

1989 80,6 78,6 73,6  59,2

1990 86,3 75,9 73,4 77,0 56,5

1991 78,8 74,9  71,9 60,6 

Kaynak:International Statistical Yearbook, 1994. 
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Tablo 32: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki Brüt  Katma-Değer          
Aylõk (Vergi Dahil); Çalõşan Başõna , (Cari  Euro) 

Yõl ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE 

1980 1.518 880 681 

1981 1.508 921 683

1982 1.502 1.009 775

1983 1.648 1.255 864

1984 1.664 1.149 1.219 873

1985 1.727 1.053 1.181 857

1986 1.968 1.122 1.214 842

1987 2.126 1.143 1.385 822

1988 2.320 1.161 1.472 1.099 

1989 2.386 1.006 1.427

1990 2.716 965 1.648 862

1991 3.256 1.017 949

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

Tablo 33: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki  

      İşgücü Maliyeti (Euro/Ay) 

Yõl ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE İSPANYA 

1980 1.172 724 642 477 287

1981 1.209 785 650 518 272

1982 1.262 834 717 453 257

1983 1.283 741 902 443 242 

1984 1.320 747 877 476 256

1985 1.402 725 820 502 241 

1986 1.573 745 820 482 260

1987 1.723 738 862 504 279

1988 719 993 626 343 

1989 1.890 749 1.034 614 391 

1990 2.295 692 1.163 581 450

1991 2.543 721 598 481 

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

 AB ithalatõ içindeki payõ, 1988 yõlõnda yüzde 13 olan Güney Kore�nin 

payõ, 1993 yõlõnda yüzde 7�ye düşmüştür. Japonya da pazarõnõ aynõ oranlarda 

kaybetmiş,  Çin ise 1993 yõlõnda AB ithalatõnõn yüzde 20�sine ulaşmõştõr. EFTA 

ülkeleri ise pazar paylarõnõ korumuşlardõr. 
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Talebi etkileyen en önemli unsurlardan birisi de elektronik komponentler 

kullanõlarak verimliliği artõran ve kullanõmõ kolaylaştõran yeni ürünlerin piyasaya 

çõkmasõdõr. Diğer bir etken de tek kişiden müteşekkil hane sayõsõnõn 

artmasõdõr. 

Tablo 34: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki  

Çalõşan Başõna Toplam Yatõrõmlar,  ( Euro). 
Yõl ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE 
1980 151 143 100 65
1981 167 115 105 54
1982 182 148 114 62
1983 198 111 131 65
1984 195 115 161 73
1985 232 112 162 99
1986 254 132 180 80
1987 297 114 224 91 
1988 328 143 227 141 
1989 339 140 293 120 
1990 373 141 263 85 
1991 396 169 84
Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994. 
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Tablo 35: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki Sabit  
        Fiziki Sermaye ve Binalarõn Amortismanõ,  

     ( Euro,Çalõşan Başõna, Aylõk) 
YIL ALMANYA FRANSA İTALYA İNGİLTERE 

1980 52 15 17 
1981 57 16 19 
1982 63 16 16 18 
1983 67 21 20 14 
1984 66 23 15 
1985 69 21 14 
1986 70 21 19 
1987 73 22 19 
1988 81 25 27
1989 93 35 27 
1990 104 30 26
1991 119 25

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.  

Tablo 36: Beyaz Eşya Sektöründe Başlõca Ülkelerdeki  

        İstihdamõn İmalat Sanayii İçindeki Payõ (%) 
YILLAR ALMANYA FRANSA İNGİLTERE İSPANYA 

1980 0,80
1981 1,00 0,80 1,00 
1982 1,00 0,80 0,90
1983 1,00 0,80 1,00 
1984 1,00 0,80 0,90
1985 1,00 1,00 0,80 0,90
1986 1,00 1,00 0,80 0,90
1987 1,00 1,00 0,80 0,90
1988 1,00 1,00 0,90 1,00 
1989 1,00 1,00 0,90 1,00 
1990 0,80 0,80 1,00 
1991 0,80 0,80 1,00 

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994. 

 Küçük firmalarõn uluslararasõ şirketlerle (Electrolux, Whirlpool) fiyat ve 

performansta yarõşmalarõ güçleşmektedir. Bu firmalar, sermaye yoğun olan 

sektörde ölçek ekonomisinden tam olarak faydalanmaktadõrlar. Küçük ev 

aletlerinde ise rekabet, Güney Asya ülkelerinden gelmektedir. Singapur, AB 

ütü ithalatõnõn yüzde 50�sini gerçekleştirmektedir. Rekabetin artmasõ sektörde 

şirketlerin birleşmesini getirmektedir. 1980�de 810 olan şirket sayõsõ, 1989�da 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    74 

430�a inmiştir. Bosch ve Siemens birleşirken Whirpool ise Philips�in ev aletleri 

bölümünü almõştõr. 1993 yõlõnda ise Electrolux, AEG firmasõnõ almõştõr. 

Küçük Ev Aletleri Üretiminde İşgücü Verimliliği (1977-78) 

Sektörel bazda beyaz eşya sektörü ile ilgili veri bulma imkanõ son derece 

kõsõtlõdõr. Çünkü ISIC-Rev2 sõnõflamasõnda temel beyaz eşya ürünleri 3829 

kodlu �Diğer Makinalar� grubu içinde yer almaktadõr. Beyaz eşyanõn önemli bir 

alt kolu olan  küçük ev aletleri sektöründe, işgücü verimliliği yüksek olan 

ülkeler Tablo-37�ye göre, ABD, İsveç, Almanya, Japonya ve İspanya gibi 

ülkelerdir. İşgücü verimliliği, çalõşan başõna yaratõlan katma-değer veya çõktõ 

miktarõdõr.  Her iki metot da uluslararasõ çalõşmalarda kullanõlmaktadõr. 

Tablo 37: Nispi İşgücü Verimliliği, 1977-78 
ISIC-

Rev2 

ABD Japonya B.Almanya İspanya Portekiz İsveç İngiltere 

3833 165 94 130 94 34 137 47 

Kaynak: Dosi et al, 1990, p. 59, Table 3, 5 

2.5.4 Türkiye İmalat ve Makina Sanayiinde Verimlilik 

2.5.4.1 Türkiye İmalat Sanayiinde Verimlilik 

 Tablo-38 incelendiğinde imalat sanayiinin çalõşan kişi başõna katma-

değer miktarõ, 1989-96 yõllarõ arasõnda 18.347 dolardan 27.245 dolara, 

yaklaşõk 1,5 katõna yükselmiştir. İlgili dönemde makina sanayiinde de verimlilik 

hõzla artmõş ve imalat sanayii seviyesinin üzerine çõkmõştõr. Elektrikli makinalar 

sanayiinde ise verimlilik 1993 yõlõnda imalat sanayiinin 2 katõna çõkmõştõr.  
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Tablo 38: İmalat Sanayii ve Bazõ Alt Kollarõnda Çalõşan Kişi Başõna 
Katma- Değer  (İşgücü Verimliliği). 

1987 Fiyatlarõ ile, $ 

Sektör 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 
İmalat San. 18.347 21.004 25.371 29.325 33.827 31.470 28.081 27.245 29.651 

Makina  12.845 19.590 22.887 31.020 34.111 37.163 32.282 32.291 37.822 

Elekt. Mak.  20.547 27.498 38.954 52.916 76.655 73.925 73.232 76.675 81.318 

Kaynak: Aydõn A., 2000, s. 389 

Tablo 39: İmalat Sanayii ve Bazõ Alt Kollarõnda  Çalõşan İşçi-Saat Başõna   
Katma-Değer (İşgücü Verimliliği) 

1987 Fiyatlarõ ile, $ 

Sektör 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 
İmalat San. 10,0 11,5 14,2 16,4 18,9 17,7 16,4 15,0 16,2 

Makina  7,6 11,2 13,9 18,4 20,7 22,8 19,7 19,3 21,7 

Elekt. Mak. 12,2 16,1 23,4 31,5 45,9 46,0 45,1 45,8 47,6 

Kaynak: Aydõn A., 2000, s. 395 

 Tablo-39�da çalõşan işçi-saat başõna yaratõlan katma-değer yardõmõ ile 

ölçülen  işgücü verimliliği de benzer sonuçlar vermektedir. 

Tablo 40: İmalat Sanayii ve Bazõ Alt Kollarõnda Çalõşan İşçi-Saat Başõna 
Ortalama Ücret18 

1987 Fiyatlarõ ile, $ 

Sektör 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 
İmalat San. 2,0 2,4 3,2 3,1 3,1 2,5 2,1 2,0 2,1 

Makina  2,4 2,6 3,7 3,5 3,6 2,8 2,5 2,5 2,5 

Elekt. Mak. 2,6 3,0 3,9 4,0 4,3 3,3 3,1 3,0 3,1 

Kaynak: Aydõn A., 2000, s. 407. 

İlgili dönem incelendiğinde işçi-saat ücretlerinde (Tablo-40) imalat 

sanayiinde 2,0 dolar civarõnda gerçekleşmiştir. Çalõşan kişi başõna verilen 

yõllõk ücret(Tablo-41) ödemeleri de 3.600  dolar seviyesinden ancak 3.700 

dolar seviyesine çõkmõştõr. 

18 1987 yõlõ döviz kuru (1$=855,69 TL) kullanõlarak elde edilmiştir. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    76 

Tablo 41: İmalat Sanayii ve Bazõ Alt Kollarõnda Çalõşan Kişi Başõna 
Ortalama Ücret (Yõllõk)19 

1987 Fiyatlarõ ile, $ 

Sektör 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 
İmalat San. 3.591 4.324 5.333 5.466 5.517 4.433 3.783 3.692 3.785 

Makina 4.024 4.566 6.026 5.912 5.896 4.639 4.173 4.142 4.405 

Elekt. Mak. 4.312 5.083 6.562 6.685 7.132 5.300 4.966 5.016 5.232 

Kaynak: Aydõn A., 2000, s. 403. 

 Beyaz eşya sanayii verimliliğini  makina sanayii ile elektrikli makinalar 

sanayii arasõnda olmasõnõn beklenmesi dolayõsõyla bu değerlendirmeler bize 

beyaz eşya sanayii hakkõnda kabaca  bir fikir vermektedir. 

2.5.4.2 Türkiye Makina Sanayiinde Verimlilik 

 1985-1993 yõllarõ arasõnda elektriksiz makinalar sektöründe verimlilik 

yõllõk yüzde 3,5 oranõnda artmõştõr. Toplam faktör verimliliği ise ortalama yõllõk 

yüzde 3,8 oranõnda artmõştõr(Saygõlõ, Tablo 6.3). 

1985-91 yõllarõ arasõnda işgücü maliyetinin çõktõ içindeki payõ,  makina 

sanayiinde yüzde 10,7, elektrikli makina sanayiinde ise yüzde 8,3�dür. Batõ 

Avrupa ülkeleri için makina sanayiinde aynõ oran yüzde 20-25 civarõnda olup, 

Japonya ve Norveç�te aynõ oran yüzde 17 civarõndadõr. Elektrikli makinalar 

sanayiinde ise Batõ Avrupa�da işçiliğin çõktõ içindeki payõ yine yüzde 20-25 

civarõnda olup, Japonya ve Yunanistan�da ise bu oran yüzde 15 ve 

14�dür(Kõsaer, 1997). Dolayõsõyla Türkiye, bu sektörde önemli bir işgücü 

maliyeti üstünlüğüne sahiptir. 

 Tablo-42�de aylõk ücretlerin yõllar içindeki seyri verilmiştir. Aynõ dönemler 

içinde, AB�de ücretlerin seyri hõzlõ bir artõş içinde (Tablo-43) iken Türkiye�de 

yabancõ paralara göre işgücü maliyeti sürekli olarak düşme yönünde olmuştur. 

19 1987 yõlõ döviz kuru (1$=855,69 TL) kullanõlarak elde edilmiştir. 
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Tablo  42: Türkiye�de  İşgücü Maliyeti: İmalat  Sanayiinde Aylõk Ücret ($) 
Yõl 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 
Ücret 724 554 346 247 217 195 133 94 88 54 

Kaynak: OECD Statistics 

Verimlilik düzeyini belirleyen unsurlar ise sektörel yoğunlaşma oranõ, ar-

ge harcamalarõ ve ihracat yoğunluğudur(Saygõlõ, 1999). Sektörel yoğunlaşma 

aynõ zamanda sermaye yoğunluğu ile de örtüşük bir anlam taşõmaktadõr. Ar-

ge ve ihracat yoğunluğu da firmalara maliyetlerini düşürücü yönde bir baskõ 

oluşturmaktadõr. Yüksek oranlarda ihracat yapõlmasõ işçilerin becerilerini, 

otomasyonu ve yaratõcõ buluş ve prosesleri  geliştirici araştõrma faaliyetlerini 

daha cazip hale getirmektedir. 

Tablo  43: İmalat Sanayiinde İşçi Ücreti İndeksi 
Yõl 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 
TC-
Aylõk 

293 224 140 100 88 79 54 38 35 22 

OECD
/Saat 

85 90 95 100 104 107 112 118 125 131 

Kaynak: OECD Statistics 
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3 TÜRKİYE BEYAZ EŞYA SANAYİİNİN REKABET GÜCÜ: 

  Stratejik planlama kavramõndan anlaşõlan, on yõllõk perspektifle ve 

gerektiğinde revize edilebilen, firmanõn gelecek ile ilgili vizyonunu ortaya 

koyan bir planlama anlayõşõdõr. 

 28 nicel çalõşmada  (Armstrong, 1991) stratejik planlamanõn özellikle 

imalat sanayiindeki firmalar için faydalõ olduğu ortaya konmuştur. 9 çalõşmada 

planlamanõn daha iyi performansa neden olduğu ortaya konmuştur. Fakat 

hiçbir çalõşmada da zararlõ bir yönü bulunmadõğõ görülmüştür. Ancak, hangi 

planlama tekniklerinin kullanõlmasõnõn yararlõ olacağõ ve hangi durumlarda 

sonuç vereceğinin tespit edilmesi  konusunda fazla çalõşma olmamasõdõr. 

Bu bölümde beyaz eşya sanayiinin, Türkiye içindeki rekabet gücü çeşitli 

ölçütler ile ortaya konacaktõr. 

Verimlilik ölçütleri ile ilgili olarak kullanõlan üretim istatistikleri  10 ve daha 

fazla işçi çalõşan işyerlerini ve devlet sektörünün tümünü kapsayan imalat 

sanayii verileri ISIC-Rev 3�e göre sadece 1997 yõlõ için sağlanabilmiştir. Bu 

nedenle çalõşmada baz olarak 1997 yõlõ alõnmõştõr. 

 Sektör istihdamõ 10 ve daha fazla işçi çalõşan işyerleri için 1997 yõlõnda 

21.803 kişi (Ek Tablo 2) iken, 1-9 kişi çalõşan işyerlerindeki toplam istihdam, 

4.531 kişidir(Genel Sanayi ve İşyerleri Sayõmõ, 1992). Bu veriler õşõğõnda 

toplam istihdamõn 1997 yõlõ için 26.000 kişi civarõnda olduğu söylenebilir. 

Sektörün, imalat sanayii istihdamõ içinde payõ 1997 yõlõ için yüzde 1,93 

oranõndadõr. Bu oran AB ülkeleri için yüzde 1,0 civarõnda olup bu gösterge de 

sektörün göreli olarak ülkemizde diğer sektörlere göre gelişmişliğinin bir 

ölçütüdür. 

 Beyaz eşya sektöründe yõlda çalõşõlan işçi-saat başõna katma-değer 22,8 

dolar olup, imalat sanayii ortalamasõ olan 19,4 dolardan daha fazladõr, (Ek 
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Tablo 2). Sektör verimliliği beyaz eşya hariç makina ve teçhizatõ imalat 

sanayiinden de yüksektir. 

Sektörde saat başõna ödenen işçilik ücretleri  imalat sanayii ortalamasõna 

çok yakõndõr. Ayda ortalama olarak çalõşanlara 550 dolar ücret ödenmekte 

olup, imalat sanayii için bu değer 503 dolardõr. Sektörün ücretler açõsõndan 

herhangi bir güçlüğü olmayõp, ülkemizdeki düşük ücret üstünlüğünden 

yararlanmaktadõr. 

 214 Trilyon TL girdi kullanõlan sektörde 357 Trilyon TL çõktõ üretilmiş 

olup, yüzde 40 oranõnda katma-değer yaratõlmõştõr. 

 Ücretlerin katma-değer içindeki payõ yüzde  15 olup, bu oran imalat 

sanayii ortalamasõnõn altõndadõr. Bu payõn düşük oluşu ücretleri sektörler 

arasõnda homojen kabul edersek yaratõlan katma-değerin imalat sanayii 

genelinden daha yüksek olduğu sonucu çõkarõlabilir. İmalat sanayii genelinde 

yõllõk çalõşan başõna yaratõlan katma-değer 35.640 dolar olup, bu değer 

sektörde 43.405 dolardõr. 22 sektörlü imalat sanayiinde kişi başõna yaratõlan 

katma-değer açõsõndan 7. sõradadõr, (Ek tablo 2). 

Candy20 grubu reklama büyük önem vermekte ve cirosunun yüzde 

4�ünü reklama harcamaktadõr. Ülkemizde ise bu oranõn sektör ortalamasõ 

olarak yüzde 1,7 olduğu görülmektedir. Firmalar itibariyle ise pazarlama,satõş 

ve dağõtõm giderleri toplu olarak gösterildiği için ayrõm yapõlamamõştõr.   

İçinde vergiler ve amortismanlar da dahil olan fiyat-maliyet marjõ 

katsayõsõ brüt bir karlõlõk ölçütüdür. Bu değerde imalat sanayii ortalamasõ ile 

yaklaşõk olarak aynõ orandadõr. Çalõşan başõna katma-değerin yüksek olduğu 

sektörde faiz, kira ve reklam giderleri toplamõnõn imalat  sanayii 

ortalamasõndan yüksek olduğunu göstermektedir. Kar marjõ ise katma-

değerden işgücüne yapõlan ödemenin çõkarõlõp kalanõn çõktõya bölünmesi ile 

bulunur. İşyerinin kar ya da zararda olduğunu gösterir. Değerlendirmede ise 

20 www.candy.it/candy_e.htm 
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bu oran sektörler için hesaplanmõş ve imalat sanayii ortalamasõ ile 

karşõlaştõrõlmõştõr. Bu oranda imalat sanayii ortalamasõna yakõndõr. İmalat 

sanayii incelendiğinde petrol ürünleri, metalik olmayan diğer mineraller ve 

mobilya sektörlerinde bu oranõn yüzde 40�õn üzerinde olduğu görülmektedir. 

 Sektör İçi Ticaret (SİT): SİT indeksi aynõ sektördeki çift yönlü ticareti 

gösterir. İndeks sõfõr ve 100 arasõnda değişir. Eğer bir ülkenin bir sektörde 

ithalat ve ihracatõ birbirine oldukça yakõn miktarlarda ise SİT indeksi 100�e 

yaklaşõr. SİTi indeksi her bir sektördeki sektör içi ticareti ölçmek için TSİT 

indeksi ise toplulaştõrõlmõş sektörler için ve toplam sanayi için sektör içi ticareti 

ölçmek amacõyla kullanõlmõştõr(Industry and Technology, 1995). 

SİT
X M X M

X Mi
i i i i

i i

=
+ − −

+
( )

( )
*100
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X M X M

X M

i i
i

i i
i

i i
i

=
+ − −

+

∑ ∑
∑

( )

( )
*100

Mi  : i sektöründeki toplam ithalat 

Xi  : i sektöründeki toplam ihracat 

  Dõş ticaret göstergelerinden olan sektör içi ticaret incelendiğinde ise 

bunun imalat sanayii ortalamasõndan çok farklõ olduğu görülmektedir. 1989-98 

yõllarõ arasõnda imalat sanayiinde yüzde 39-48 oranõ arasõnda olan SİT 

indeksi, beyaz eşya sanayiinde yüzde 75-94 arasõnda olduğu ve 1996-98 

yõllarõ arasõnda ise yüzde 90�lar civarõnda olduğu görülmektedir, (Ek Tablo 3). 

İndeksin %100�e yakõn olmasõ sektörde ithalat ve ihracatõn birbirine yakõn 

olduğunu gösterir. Bu indeks çift yönlü dõş ticareti göstermektedir. Dünya ile 

bütünleşmenin kaba bir ölçüsü olarak algõlanabilir. Çünkü o sektörde hem 

yüksek miktarda ihracat hem de ithalat vardõr. 

İhracat/İthalat Oranõ (XMR) bir sektörün dõş ticarette uzmanlaşma 

düzeyini ölçmek amacõyla kullanõlan bir göstergedir. 
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 XMRi =Xi/Mi*100 

 Mi  : i sektöründeki toplam ithalat 

Xi  : i sektöründeki toplam ihracat 

Sektörün AB ile gümrük birliği sonrasõnda ithalatõn hõzla artmasõ 

sonucunda bu oranõn yüzde 80�ler (Ek Tablo 4) civarõnda sabitleşme eğilimi 

gösterdiği görülmektedir. Bu oranlar imalat sanayii geneli için aynõ dönemlerde 

yüzde 56-60 civarõndadõr. Bu açõlardan sektör dõş ticareti imalat sanayii ticaret 

dengesini olumlu yönde etkilemiştir. 

İthalat Nüfuz Oranõ (import penetration ratio) : İthalatõn toplam yurtiçi 

talebe oranõ olarak hesaplanmõştõr.  

100*
iiii

i XMÜRET
MİTHNÜFO

−+
=

ÜRETi : i sektöründeki toplam üretim (çõktõ) 

İthalat nüfuz oranõ, yurtiçi talebin ithalat ile karşõlanma oranõnõ gösterir ve 

her zaman pozitif olmalõ ve değerin yüzde 0-100 arasõnda değişmesi gerekir. 

Giyim eşyasõ ve büro, muhasebe ve bilgi işlem  makinalarõnda ki anormal 

değerler; yurtiçi üretim miktarlarõnõn 3 aylõk imalat sanayii anketlerinde takip 

edilen sektör üretimi oranlarõnõn toplam sektör üretimi içinde düşük 

olmasõndan kaynaklanmaktadõr. Giyim sektöründe ihracat miktarõ takip edilen 

üretim ile sektör ithalatõ toplamõndan fazladõr. Fakat bilgi-işlem makinalarõ 

sektöründe istatistiki olarak izlenen üretim, sektörün ihracat miktarõndan azdõr.  

 Beyaz eşya sektöründe bu oran gümrük birliği öncesinde yüzde 10�lar 

düzeyinde sabitleşmiş iken gümrük birliği sonrasõnda hõzla artarak yüzde 20-

30�lar (Ek Tablo 5) seviyesine çõkmõştõr. Bu artõş talebin yurt dõşõndan gelen 

yeni ürünlere yönelmesi sonucu ortaya çõkmõştõr. 
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 Uluslararasõ Rekabete Maruz Kalma Düzeyi (Exposure to foreign 

competition) : Yurtiçi talebin içinde ithalatõn payõnõ ve o sektörün ihracata 

yönelme düzeyini gösteren bir değişkendir.  
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ÜRETi : i sektöründeki toplam üretim (çõktõ) 

Mi  : i sektöründeki toplam ithalat 

Xi  : i sektöründeki toplam ihracat 

 Bu gösterge, sektörlerin hangi oranlarda yurt dõşõ rakipler ile 

karşõlaştõklarõnõ göstermektedir. İhracat/üretim ile yurt dõşõndaki rakiplerle yurt 

dõşõnda karşõlaşma oranõnõ, ithalat nüfus oranõ da yurt içinde yabancõ rakiplerle 

iç pazarõ paylaşma oranlarõndan oluşmaktadõr. 

 Beyaz eşya sektörünün uluslararasõ rekabete maruz kalma düzeyi, 1996 

yõlõna kadar imalat sanayiinden düşük iken 1996 sonrasõ hem ihracatõn hem 

de ithalatõn hõzla artmasõ sonucu imalat sanayii ortalamasõnõn üzerine 

çõkmõştõr, bu durum, firmalarõn iç pazarõ rakiplerine kaptõrdõklarõ anlamõna 

gelmektedir (Ek Tablo 6). Sektör içinde ağõrlõğõ olan buzdolabõ ve çamaşõr 

makinasõnda 1990 yõlõnda fiili gümrük koruma oranlarõ sõrasõyla yüzde 27 ve 

yüzde 38 iken bu oranlar 1994 yõlõnda teorik olarak yüzde 22 ve yüzde 24 

oranlarõna indirilmiştir. 1996 yõlõ sonrasõnda ise AB ile gümrük birliği 

sonrasõnda Ortak Gümrük Tarifesine geçilmiştir. İthalatõn 1996 ve 1998 

yõllarõnda yüzde 75-80 oranõnda AB ve EFTA kaynaklõ olmasõ nedeniyle fiili 

koruma oranlarõ sektörde yüzde 3�ün altõna inmiştir(Makina İmalat San. 

ÖİK,1996). 

 Net İhracat Oranõ (NETİHR): Net ihracatõn göreli büyüklüğünü gösteren 

bir değişkendir

NETİHR X M
X Mi
i i

i i
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−
+

( )
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Mi  : i sektöründeki toplam ithalat 

Xi  : i sektöründeki toplam ihracat 
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İhracatõn sektör ithalatõndan büyük olmasõ durumunda pozitif bir oran 

ortaya çõkar, tersi durumda ise negatif bir değer alõr. Kriz yõllarõnõ hariç 

tutarsak, 1989-98 yõllarõ arasõnda imalat sanayiinde bu oran yüzde  -25, -30�lar 

düzeyinde iken, beyaz eşyada 1994-95 yõllarõnda sõrasõyla yüzde 25, 30 

düzeyinde iken gümrük birliği sonrasõnda bu oran negatif yüzde 10�lar 

civarõnda gerçekleşmiştir, (Ek Tablo 7). 

1989-98 yõllarõ arasõnda sektörün göreli ihracat artõş hõzõ, imalat 

sanayiinin üzerinde gerçekleşmiştir, (Ek Tablo 8).  

Göreli ithalat artõş hõzõ da, GSMH�nõn ve özel tüketim harcamalarõnõn 

çok hõzlõ arttõğõ 1990 ve 1996 yõlõnda çok hõzlõ olmuştur, (Ek Tablo 9). 

3.1 Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Yurtdõşõ Rekabet Gücü 

3.1.1 RCA,RCA2 Katsayõlarõna Göre, OECD Ülkeleri ve Çin�den Oluşan 
Gruba Göre Rekabet Gücü(1989-96) 

 Beyaz eşya sektörünün yurtdõşõ rekabet gücü OECD ve Çin�den oluşan 

gruba göre ölçülmüştür. Çünkü, bu ülkelerle ilgili sektör ve ürünler itibariyle dõş 

ticaret verileri temin etmek mümkün olmaktadõr. Karşõlaştõrmada RCA( 

Açõklanmõş Karşõlaştõrmalõ Üstünlük) katsayõsõ ve RCA2 ( İthalatõ da 

hesaplamaya  katan RCA) katsayõlarõ kullanõlarak sektör ve ihracatõ 10 milyon 

dolarõ aşan ve/veya önemli oranda ithalatõ olan mal gruplarõ seçilmiştir.   

Bu 7 mal grubu şunlardõr: 

1) Ev Tipi Buzdolaplarõ

2) Ev Tipi Derin Dondurucular

3) Ev Tipi Çamaşõr ve Çamaşõrhane Yõkama Ekipmanlarõ, b.y.s.

4) Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ

5) Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu

6) Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar

7) Ev için Pişirme Aletleri (Elektriksiz, Demir,Çelikten Mamül)
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Panorama of EC Industries (1995-96)�in Domestic Electrical Appliances 

Report�unda eğer bir sektörün RCA katsayõsõ 1,25-1,50 aralõğõnda ise orta 

düzeyde,  RCA katsayõsõ>1,51 ise yüksek düzeyde rekabet gücü olduğu kabul 

edilmektedir. Bu çalõşmada da bu yaklaşõm uygulanmõştõr. 

 Ayrõca bir sektörde ithalatõn artmasõ, rekabet gücünü hemen kaybettiği 

anlamõna gelmediği için daha farklõ boyutlarõ ölçen bir değişkene ihtiyaç 

duyulmuştur. Çünkü, bazen yurtiçi sektörel talep, teknolojisi düşük, ucuz 

ürünlerin ithalatõna yönelebilmektedir. Fakat sektör ihracatõnõ daha teknoloji 

yoğun, yüksek katma-değer yaratan ürünlere yönlendirerek artõrabilmektedir. 

Bu etkiyi ölçebilmek için sektörün OECD+Çin�den oluşan pazardaki payõna 

bakmak gerekmektedir. 

Türkiye beyaz eşya sanayiinin ihracatõ, 1989-96 yõllarõ arasõnda 60,2 

milyon dolardan 348,7 milyon dolara yükselmiştir,(Ek Tablo 11). Yine aynõ 

dönemde ithalatõmõz ise 41,9 milyon dolardan 395,0 milyon dolara 

yükselmiştir,(Ek Tablo 12). OECD ve Çin�den oluşan ülkelerin ise toplam 

ihracatõ 16.758 milyon dolardan 35.651 milyon dolara (Ek Tablo 15), ithalatlarõ 

ise 18.665 milyon dolardan 32.527 milyon dolara  (Ek Tablo 16) ulaşmõştõr. 

Türkiye�nin ihracatõ 5,5 kat artmasõna rağmen grubun ihracatõ yaklaşõk 2 kat 

artmõştõr. Fakat ithalatõmõz ise söz konusu dönemde yaklaşõk 9,5 kat artõş 

göstermiştir. 

1989-96 yõllarõ arasõnda Türkiye beyaz eşya sektörünün RCA katsayõsõ 

0,65�ten 1,64 oranõna yükselmiştir. 1989-92 yõllarõ arasõnda RCA katsayõsõ 

1,00�dan küçük olduğu için rekabet gücünün yetersiz olduğu anlaşõlmaktadõr. 

Fakat sektörün RCA  katsayõsõ düzenli bir artõş göstermiş ve 1993 yõlõnda 1,06 

oranõna ulaşmõştõr. 1994 yõlõnda ise orta düzeyde karşõlaştõrmalõ rekabet 

üstünlüğünün  biraz altõnda kalmõştõr. 1995-96 yõllarõnda ise sektör yüksek 

düzeyde rekabet gücüne kavuşmuştur, (Ek Tablo 21). 

1989-91 yõllarõ arasõnda RCA2 katsayõsõna göre rekabet gücü zayõf iken, 

1992-96 döneminde ise hõzla rekabet gücü kazandõğõnõ göstermektedir. 

Katsayõ �0,20�den 0,79�a yükselmiş olup sektörün hõzla rekabet gücü 
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kazanma yolunda olduğunu ve rekabet üstünlüğünü pekiştirdiği görülmektedir, 

(Ek Tablo 34).  
Şekil 9: Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin, Rekabet Gücü Gelişimi(RCA, RCA-2).   

Bu iki katsayõ da rekabet gücü kazanõldõğõnõ teyit etmektedir.  Diğer bir 

gösterge olan, ihraç pazarlarõnõ ele geçirme açõsõndan bakõldõğõnda ise 1989 

yõlõnda OECD+Çin�den oluşan grubun içindeki ihracat payõ yüzde 0,36 iken 

1996 yõlõnda bu oran düzenli oranlarda artõş ile yüzde 0,98 oranõna ulaşmõştõr, 

(Ek Tablo 13). İthalatõmõzõn payõ ise yüzde 0,50 oranlarõ civarõnda iken 1996 

yõlõnda yüksek oranlarda artarak yüzde 1,21 oranõna çõkmõştõr. Bu artõş da 

Gümrük Birliği sonrasõ gümrük tarifelerinin düşmesi sonucu ortaya çõkmõştõr. 

 Bu değerlendirmeler sonucunda beyaz eşya sektörü rekabet gücünün 

yüksek olduğu ve rekabet gücünün giderek arttõğõ söylenebilir. 

-0,50

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

RCA 0,65 0,57 0,71 0,93 1,06 1,21 1,64 1,64

RCA-2 -0,20 -0,28 -0,14 0,08 0,20 0,36 0,78 0,79

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
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Şekil 10: Başlõca Ülkelerin Beyaz Eşya Sanayinde  Rekabet Gücü(RCA, RCA-2). 
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-0,50
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RCA-1989 0,57 1,53 1,73 1,11 0,77 0,61 1,29 1,23 3,05 0,65 0,65

RCA-1996 0,56 1,23 1,88 1,26 1,17 0,47 0,62 1,32 1,09 3,19 0,29 1,76 1,97 1,47 1,64

RCA2-1989 -0,29 0,67 0,88 0,26 -0,09 -0,25 0,44 0,38 2,19 -0,20 -0,20

RCA2-1996 -0,29 0,38 1,02 0,40 0,32 -0,39 -0,24 0,46 0,23 2,33 -0,56 0,90 1,11 0,61 0,79
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3.1.1.1  Mal Gruplarõ İtibariyle Rekabet Gücü 

3.1.1.1.1 Yerli Kaynak Maliyeti (DRC) Hesaplamasõnõn 1987 ve 1993 Yõlõ 
İçin Türkiye�ye Uygulanmasõ 

Tablo 44: 1987 Yõlõ için Üretim  Maliyetleri  (Milyon TL) 
Aramal Toplamõ Üretim Ürünler 
Yerli Yabancõ Birim Değer 

Buzdolabõ (875.847 adet için) 67.269 39.724 871.000   139.000 

Otomatik Çamaşõr Makinasõ 
(175.000 adet için) 

23.865 32.161 173.000 66.677 

Bulaşõk Makinasõ (19.320 
Adet için) 

2.048 5.896 19.300 10173 

Gazlõ Fõrõn (255.400 adet 
için) 

22.410 5.915 254.000     30.923 

Kaynak:Yayõmlanmamõş VI. BYKP Elektrikli Ev Cihazlarõ  

Alt Komisyon Raporu, 1988, s.10,12-15. 

1987-93 yõllarõ arasõnda beyaz eşya ürünlerinin yerlilik paylarõ artmõştõr. 

Bulaşõk makinasõnda kullanõlan ithal girdi oranõ yüzde 60�lardan yüzde 30�lara, 

buzdolabõnda yüzde 28�den yüzde 26�ya, gazlõ fõrõnda yüzde 19�dan yüzde 

10�un altõna inerken çamaşõr makinasõ üretiminde kullanõlan ithal girdi miktarõ 

ise artmõştõr.  

Tablo 45: 1993 Yõlõ Birim Üretim Maliyetleri  

(1 Adet için, Cari Fiyatlarla, TL). 
Aramal Ürünler 
Yerli İthal Toplam 

Ürün 
Fiyatlarõ 

Buzdolabõ 950.000 850.000 1.800.000 3.295.000 

Çamaşõr Makinasõ 1.950.000 1.670.000 3.620.000 5.685.000 

Bulaşõk Makinasõ 1.320.000 1.900.000 3.220.000 5.605.000 

Gaz Yakõtlõ Fõrõn 600.000 175.000 775.000 1.780.000 

Kaynak:Yayõmlanmamõş VII. BYKP Elektrikli Ev Cihazlarõ Alt Komisyon 

Raporu, 1994, s.14. 
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 Maliyet yapõsõna bakõldõğõnda, 1988 yõlõ için malzeme payõnõn yaklaşõk 

yüzde 70-80, doğrudan işçilik payõnõn yüzde 2 ile 6 oranlarõ arasõnda olduğu 

görülmektedir. Finansman maliyeti ise yüzde 5 ile 7 oranlarõ 

arasõndadõr(Tablo-46). 

Tablo 46: Birim Üretim Maliyetlerinin Yapõsõ, (Bin TL),  

1988 Yõlõ Fiyatlarõyla 

B
uzdolabõ 

% O
tom

atik Ç
am

am
aşõr 

M
akinasõ 

% B
ulaşõk M

akinasõ 
(%) G

azlõ Fõrõn 

% 

Malzeme 134,8 83 344,6 83 446,0 83 98,0 72 

Doğruda
nt İşçilik 

16,0 2 17,9 2 8,3 2 6,8 5 

Sõnai 
Maliyet 

461,7 87  87 461,7 87  87 

Finans. 40,8 7  7 40,8 7 6,9 5 

Toplam 215,2 100 447,5 100 532,6 100 136,3 100 

Kaynak:Yayõmlanmamõş VI. BYKP Elektrikli Ev Cihazlarõ Alt Komisyon  

Raporu, 1988, s.24. 

Tablo 47: Katma değer yapõsõ, (1992 Fiyatlarõ, Milyon TL). 
Ürün Katma-Değer Üretim 
Buzdolabõ 1.196.581 1.700.000 

Çamaşõr Makinasõ 1.062.147 2.090.000 

Kaynak:Yayõmlanmamõş VII. BYKP Elektrikli Ev Cihazlarõ  

Alt Komisyon Raporu, 1994, s.100. 
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 Katma-değer yaratma oranõ sektör için ortalama yüzde 40 civarõnda iken, 

bu oran buzdolabõ için yüzde 70, çamaşõr makinasõnda ise yüzde 51 

civarõndadõr(Tablo-47). Buzdolabõndaki bu yüksek katma-değer oranõ biraz 

ihtiyat ile yorumlanmalõdõr. Çünkü, bu oran hatalõ olabilir. 

1$=856 TL 1987,  1$=10986 TL, 1993  

Tablo 48: 1989-95 Arasõ Ortalama  Olarak Ürünlerin Birim  

       İthalat Fiyatlarõ (Cari  Fiyatlar, $) 
Buzdolabõ 391 

Çamaşõr Makinasõ 324 

Bulaşõk Makinasõ 395 

Gazlõ Fõrõn  265 

DRC Bul.Mak.=[Üretim Değeri-(Yerli+Yabancõ Aramal Maliyet)]/[Qi*Pi(1-Ai)] 

Pi: İthalat Fiyatõ *856 TL/$. 

Ai: İthal aramalõn toplam üretim değerine  oranõ (1987 yõlõ verileri için). 

     İthal aramalõn ürün fiyatõna oranõ (1993 yõlõ verileri için). 

Qi: Yurt içinde üretilen miktar. 

Tablo 49: DRC Hesaplamasõ 
Ürünler 1987 yõlõ 1993 Yõlõ 
Buzdolabõ 0,15 0,42

Oto. Çamaşõr Makinasõ 0,42 0,84 

Bulaşõk Makinasõ 0,81 0,83

Gazlõ Fõrõn 0,06 0,38

DRC hesaplamalarõ sonucunda buzdolabõ ve gazlõ fõrõnlar  üretimi 

alanlarõnda göreli bir rekabet gücü  üstünlüğü olduğu ve bu üstünlüğün 1987 

yõlõna göre azalmasõna rağmen, 1993 yõlõnda da sürdüğü görülmektedir.  
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Buzdolabõ üretim ve ihracatõnõn 1989-96 döneminde hõzla artmasõ da bu 

üstünlüğü teyit edici yöndedir. İlgili tablolarda görüldüğü gibi 1989 yõlõnda 21,2 

milyon dolar olan Türkiye buzdolabõ ihracatõ 1996 yõlõnda 103,3 milyon dolara 

yükselmiştir. Ayrõca pişirme veya õsõtma aparatlarõ içinde yer alan gazlõ fõrõnlar 

ihracatõ 3,0 milyon dolardan 11,7 milyon dolara ulaşmõştõr. 

 Buzdolabõ ithalatõnõn 6-7 milyon dolar seviyelerinden 1996 yõlõnda 59,7 

milyon dolara ulaşmõştõr fakat gazlõ fõrõnlarda ithalat miktarõ sõnõrlõ kalmõştõr.  

Bu ölçütlere göre gazlõ fõrõn alanõndaki göreceli rekabet üstünlüğünün, 

buzdolabõ alanõndaki rekabet gücünden daha yüksek olduğunu görülmektedir. 

 Diğer yandan çamaşõr ve bulaşõk makinasõ üretimi alanõnda göreceli 

rekabet gücünün yetersiz olmasõ nedeniyle, bu ürünlerin ihracatlarõ sõnõrlõ 

kalmõş olmasõna rağmen ithalatlarõnda ise göreli hõzlõ artõşlar meydana 

gelmiştir. 

1987 yõlõnda gazlõ fõrõn ithalinin çok az olmasõ, DRC katsayõsõnõn gerçekçi 

olamayacak kadar yüksek oranda çõkmasõna yol açtõğõ düşünülmektedir. 

Benzer durum çamaşõr makinalarõ için hesaplanan DRC katsayõsõ içinde söz 

konusudur. 

 DRC hesaplamasõnõn ana ürünlere uygulanmasõ, hesaplanan terimlerde 

ortaya çõkan eksikliklere rağmen göreli rekabet gücünün yüksek olduğu 

buzdolabõ ve gazlõ fõrõn gibi ürünlerin belirlenmesine ve çamaşõr ile bulaşõk 

makinasõ üretiminde ise rekabet gücünün nispi olarak daha düşük seviyede 

olduğunu ortaya koymuştur.  

3.1.1.1.2 Ev Tipi Buzdolapları (SITC-Rev3:77521): 

1989-96 yõllarõ arasõnda ev tipi buzdolabõ ihracatõ 21,2 milyon dolardan 

103,3 milyon dolara (Ek Tablo 11), ithalat da  0,8 milyon dolardan 59,7 milyon 

dolara yükselmiştir, (Ek Tablo 12). Ev tipi buzdolabõnda, ithalatõn 1989-95 

yõllarõ arasõnda düşük seviyede olmasõ gümrük birliği öncesi koruma 
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oranlarõnõn yüksekliğinden kaynaklanmõş olup dõş ticaretin liberalizasyonuna 

bağlõ olarak ithalat miktarõnda hõzlõ bir artõş görülmüştür. İthalatõn, orta vadede 

doygunluğa ulaşarak stabilize olmasõ beklenmektedir.  

Fakat bu geçiş sürecine rağmen Türkiye, bu mal grubunda net ihracatçõ 

konumundadõr. 

İhracat pazarlarõ içinde Türkiye�nin payõ (OECD+Çin Grubuna göre) 

yüzde 1,1 oranõndan yüzde 2,6 oranõna yükselmiş ve önemli bir ihracatçõ ülke 

konumuna gelmiştir. OECD+Çin grubunun, aynõ dönemdeki toplam  ihracatõ 

da 1.909 milyon dolardan 3.922 milyon dolara yükselmiştir, (Ek Tablo 15). 

İhracatõ Türkiye�den fazla olan başlõca ihracatçõ ülkeler ve ihraç miktarlarõ 

milyon dolar olarak 1996 yõlõ için şöyle olmuştur: ABD(659), Almanya(436), 

İspanya(237), İsveç(168), İtalya(1.037), G.Kore(476), Meksika(228). 

Türkiye�nin RCA (Açõklanmõş Karşõlaştõrmalõ Üstünlükler) katsayõsõ 1989 

yõlõnda 2,01 iken 1996 yõlõnda 4,42 oranõna yükselmiştir. Aynõ dönemde İtalya 

ve İsveç�in ardõndan en rekabetçi 3. ülkedir. 1996  yõlõnda ise 2. sõrada olup ilk 

sõrada 7,29 oranõ ile Macaristan, 3. sõrada 4,09 oranõyla İtalya, 3,80 katsayõsõ 

ile Güney Kore yer almaktadõr. Daha sonra gelen  İspanya ve İsveç gibi 

ülkelerde yüksek düzeyde rekabetçi ülkelerdir, (Ek Tablo 24). 

 RCA2 katsayõsõ göz önüne alõnarak yapõlan değerlendirmede ise, 

Türkiye�nin 1989 yõlõnda 1,49 oranõ ile yine yüksek düzeyde rekabet gücü 

olduğu ve İtalya, Danimarka gibi ülkelerden sonra 3. sõrada yüksek rekabet 

gücü olan ülke olmuştur. 
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Şekil 11: Başlõca Ülkelerin Buzdolabõnda Rekabet Gücü(RCA-2). 

1996 yõlõnda ise Macaristan(6,76)�dan sonra 3,90 RCA-2 katsayõsõ ile 2. 

konumda olduğu ve İtalya(3,57), Güney Kore(3,27), Meksika(1,85), 

İspanya(1,50), İsveç(1,49) gibi ülkelerinde yüksek rekabet gücüne sahip 

ülkeler olduğu görülmektedir. 

Türkiye ev tipi buzdolaplarõ endüstrisinin rekabet gücünün 1989 yõlõndan 

sonra sürekli artan bir seyir takip ederek yüksek düzeyde rekabet gücünü 

sürdürdüğü anlaşõlmõş olup, bu durumu her iki RCA katsayõsõ da teyit 

etmektedir. 

  Şekil 12: Türkiye�nin Buzdolabõnda Rekabet Gücü(RCA, RCA-2). 
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Bu mal grubunun başlõca ithalatçõ ülkeleri ve ithalatlarõ 1996 yõlõ için 

milyon dolar olarak şöyledir: ABD(322), Almanya(372), Avusturya(89), 

Belçika-Lüxemburg(115), Fransa(419), Hollanda(152), İngiltere(225), 

İspanya(168), Japonya(120), Kanada(210), Yunanistan(106). 

3.1.1.1.3 Ev Tipi Derin Dondurucular(SITC-Rev3:77522): 
1989-96 yõllarõ arasõnda ev tipi derin dondurucular ihracatõ 0,6 milyon 

dolardan 12,1 milyon dolara yükselmiştir, (Ek Tablo 11), ithalat ise 0,3 milyon 

dolardan 6,1 milyon dolara çõkmõştõr, (Ek Tablo 12). 

 Türkiye 1994 yõlõndan sonra bu mal grubunda da net ihracatçõ durumuna 

gelmiştir. 

Ürünün ihracat pazarlarõndaki payõ yüzde 0,1�den, 1996 yõlõnda yüzde 

1,06 oranõna yükselmiştir. OECD+Çin�de oluşan grubun toplam ihracatõ da 

1989-96 yõllarõ arasõnda 654 milyon dolardan, 1.138 milyon dolara 

yükselmiştir, (Ek Tablo 14). 1996 yõlõnda başlõca ihracatçõ ülkeler ve ihracat 

miktarlarõ milyon dolar olarak şöyle olmuştur:ABD(64), Almanya(89), 

Fransa(20), Hollanda(21), İngiltere(54), İrlanda(21), İspanya(28), İsveç(24), 

İtalya(413), Kanada(20), Macaristan(39), Portekiz(17), Y. Zelanda(16) ve 

Yunanistan(27). 

Türkiye�nin bu mal grubunda RCA katsayõsõ 1989 yõlõnda 0,18 iken 1995 

yõlõnda 1,02 ve 1996 yõlõnda ise 1,79 oranõna yükselmiştir. 1995-96 yõllarõnda 

bu mal grubundaki rekabet gücü önce orta düzeyde daha sonra ise yüksek 

düzeyde rekabetçi konuma yükselmiştir. 1996 yõlõnda diğer başlõca rekabetçi 

ülkeler ve RCA katsayõlarõ şöyledir: Danimarka(13,28), Macaristan(10,24), 

Yunanistan(8,30), İtalya(5,61), Yeni Zelanda(3,78), Portekiz(2,34) ve 

İrlanda(1,53), (Ek Tablo 25). 

 RCA2 katsayõsõ ise 1989-96 döneminde �0,05 oranõndan 1,56 oranõna 

yükselmiştir. Bu katsayõda yüksek düzeyde rekabet gücü kazanõlmõş olduğunu 

göstermektedir. Başlõca rekabet düzeyi yüksek ülkeler ve RCA-2 katsayõlarõ 

şöyledir: Danimarka(13,06), Macaristan(10,02), Yunanistan(8,07), İtalya(5,30), 
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Yeni Zelanda(3,56), Portekiz(2,34) ve yalnõz  İrlanda yüksek düzeyde 

rekabetçi konumdan orta düzeyde rekabetçi konuma inmiştir, (Ek Tablo 38). 

Türkiye�nin, ev tipi derin dondurucular mal grubunda her iki katsayõya 

göre de yüksek düzeyde rekabet gücü olduğu ve hõzla rekabet gücü kazandõğõ 

anlaşõlmõştõr. Fakat dõş ticaret miktarlarõ az miktarda olduğu için bu sonuçlar 

ihtiyat ile yorumlanmalõdõr. 

Bu mal grubunun başlõca ithalatçõlarõ 1996 yõlõna göre milyon dolar 

olarak şöyledir: ABD(322), Almanya(199), Avusturya(35), Belçika-

Lüxemburg(44), Fransa(153), Hollanda(80), İngiltere(88), İspanya(48), 

İsviçre(35), Japonya(58). Yukarõda bahsedilen ülkelerden rekabet gücü göreli 

olarak bizden düşük olup; hedef pazar olabilecek ülkelerdir. Rekabet gücü 

sõnõrlõ olan bu ülkelerin  1996 yõlõ için RCA2 katsayõlarõ ise şöyledir: 

ABD(0,15), Almanya(0,37), Avusturya(-0,23), Belçika-Lüxemburg(-0,17), 

Fransa(0,03), Hollanda(0,22), İngiltere(0,34), İspanya(0,70), İsviçre(-0,12), 

Japonya(-0,14). 

3.1.1.1.4 Ev Tipi Çamaşõr ve Çamaşõrhane Yõkama Ekipmanlarõ, b.y.s. 
(SITC-Rev3:7751): 

 Aynõ dönemde, ihracat 0,5 milyon dolardan 11,4 milyon dolara 

yükselmiştir, (Ek Tablo 11). İthalatõ ise 3,4 milyon dolardan 69,8 milyon dolara 

çõkmõştõr, (Ek Tablo 12). İhracat pazarlarõ içinde Türkiye�nin payõ, yüzde 

0,02�den 1996 yõlõnda yüzde 0,25 oranõna yükselmiştir, (Ek Tablo 13). 

OECD+Çin�den oluşan ülkeler grubunun toplam ihracatõ 2.212 milyon dolar 

iken  4.549 milyon dolara çõkmõştõr, (Ek Tablo 15). Başlõca ihracatçõ ülkeler ve 

ihracat miktarlarõ milyon dolar olarak, 1996 yõlõ için şöyle gerçekleşmiştir: 

ABD(350), Almanya(848), İtalya(1.811), Fransa(277), İngiltere(114), 

İspanya(296), G. Kore(232), Japonya(122). 

 RCA katsayõsõ ise 1989 yõlõnda 0,04 iken 1996 yõlõnda 0,42 olmuştur. Bu 

mal grubunda rekabet gücümüz çok düşük olmasõna rağmen, 1994 yõlõ 

sonrasõnda ihracata yönelmiş ve bir miktar rekabet gücü kazanõlmõştõr. Bu 
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alandaki başlõca yüksek rekabet gücü olan ülkeler ve RCA katsayõlarõ 1996 

için şöyledir: Almanya(1,42), İspanya(2,47), İtalya(6,16), G. Kore(1,60). 

 RCA2 katsayõsõ esas alõndõğõnda ise bu oranõn 1989-96 arasõnda 

-0,02�den 0,36 oranõna çõktõğõ görülmektedir. Bu katsayõ da bu mal grubunda

ülke rekabet gücünün zayõf olmasõna rağmen son yõllarda rekabet gücü

kazandõğõnõ göstermektedir.

Her iki RCA katsayõsõna göre yapõlan değerlendirme, bu mal grubunda 

rekabet gücümüzün zayõf olduğunu göstermekte ve bu iki katsayõ birbirine zõt 

sonuçlar vermektedir. 

Şekil 13: Türkiye�nin Çamaşõr Makinasõnda Rekabet Gücü(RCA) 

Rekabet gücü Türkiye�den düşük olan, ihracat hedef pazarõ olabilecek ve 

ithalatõ 50 milyon dolarõ aşan ülkeler 1996 yõlõ için şöyledir: Portekiz(73), 

Polonya(86), Norveç(65), Kanada(190), Avusturya(110), Avustralya(98), 

Belçika-Lüxemburg(160), Hollanda(307), İsviçre(87), Japonya(82), Çek 

Cumhuriyeti(74). 

3.1.1.1.5 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ(SITC-Rev3:7753): 
 Beyaz eşya sektörü açõsõndan önemli bir mal olduğu için değerlendirme 

kapsamõna alõnmõştõr. 
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Bu mal grubunda ülke ihracatõ 1989-96 yõllarõ arasõnda 14 bin dolardan 

1,8 milyon dolara yükselmiştir, (Ek Tablo 11). İthalat ise yõllara göre dalgalõ bir 

seyir takip etmiş ve 1989�da 2.4 milyon dolar iken 1996 yõlõnda 25,1 milyon 

dolara çõkmõştõr, (Ek Tablo 12). OECD+Çin grubu içindeki ihracat payõmõz çok 

düşük seviyededir. Fakat toplam ithalat içindeki payõmõz 1996 yõlõnda yüzde 

2,16 oranõnda gerçekleşmiştir , (Ek Tablo 14). 

 RCA katsayõsõ 1996 yõlõnda 0,22 oranõnda gerçekleşmiş olup rekabet 

gücü çok düşük düzeydedir. Fakat bu grupta rekabet gücü orta ve üzerinde 

olan ülke sayõsõ çok azdõr. Başlõcalar: Almanya, ispanya, İsveç, İtalya, Yeni 

Zelanda ve Yunanistan�dõr. 

 RCA2 katsayõsõna göre de rekabet gücü sõralamasõ değişmemektedir. 

Yinede rekabet gücü bizden düşük olan başlõca ülkelerin 1996 yõlõndaki ithalat 

miktarlarõ şöyledir: Portekiz(29), Polonya(15), Norveç(31), Avusturya(69), 

Belçika-Lüxemburg(53), İsviçre(33). 

3.1.1.1.6 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu(SITC-Rev3:7757): 
İhracatõmõz 3,1 milyon dolardan 12,0 milyon dolara yükselirken(Ek 

Tablo11), ithalatõmõzda 4,2 milyon dolardan 64,0 milyon dolara çõkmõştõr, (Ek 

Tablo 12). İhracat pazarõ içindeki payõmõz binde 1,5-2,7 arasõndadõr, (Ek Tablo 

13). 

 OECD+Çin�den oluşan grubun toplam ihracatõ 2.062 milyon dolardan 

4.442 milyon dolara yükselmiştir. Başlõca ihracatçõ ülkeler ve miktarlar(1996) 

şöyledir: ABD(724), Almanya(763), Çin(381), Fransa(648), İngiltere(221), 

İtalya(368), Meksika(220). 

Türkiye�nin bu mal grubundaki RCA katsayõsõ 1989-96 yõllarõ arasõnda 

0,27�den 0,46�ya yükselmiştir, (Ek Tablo 27). Bu göstergeye göre rekabet 

gücümüz çok zayõftõr.  Bu gruptaki başlõca rekabetçi ülkeler ve RCA katsayõlarõ 

şöyle olmuştur: Danimarka(2,21), Hollanda(2,00), İrlanda(2,30), 

Meksika(2,02), Polonya(1,46), Almanya(1,31), İspanya(1,42). 
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 RCA2 katsayõsõ ise ilgili dönemde �0,75�den �0,56�ya yükselmiş olup 

rekabet gücünün çok zayõf olduğunu göstermektedir. 

Her iki rekabet gücü katsayõsõ da bu sektörde rekabet gücünün çok zayõf 

olduğunu göstermektedir.  

3.1.1.1.7 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve 
Kõzartõcõlar(SITC-Rev3:77586): 

1989-96 yõllarõ arasõnda ülke ihracatõ 21,2 milyon dolardan 80,8 milyon 

dolara yükselirken(Ek Tablo 11), ithalat 1,2 milyon dolardan 10,9 milyon 

dolara çõkmõştõr, (Ek Tablo 12).  Bu mal grubunun  toplam ihracatõ da 2.028 

milyon dolardan 3.932 milyon dolara yükselmiştir. Başlõca ihracatçõ ülkeler 

milyon dolar olarak miktarõ (1996 yõlõ) şöyledir: ABD(139), Almanya(446), 

Çin(230), Fransa(446), İngiltere(350), İsveç(193), İtalya(597), G.Kore(785). 

Türkiye�nin RCA katsayõsõ 1989�da 1,90 iken 1996 yõlõnda 3,45 oranõna 

yükselmiştir. Sektörde, rekabet gücünün yüksek olduğu bir mal grubudur. 

1996 yõlõ için başlõca rekabetçi ülkeler ve RCA katsayõlarõ ise şöyledir: 

Çin(1,51), Hollanda(1,56), İrlanda(1,34), İsviçre(2,31), İtalya(2,35),   

G. Kore(6,25), Portekiz(1,63), Yunanistan(2,67).

Şekil 14: Fõrõn ve Pişiriciler Grubunda Rekabet Gücü(RCA-2) 
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 RCA2 katsayõmõz ise 1989-96 arasõnda 0,88�den 2,43�e yükselmiş olup 

yine yüksek düzeyde rekabet gücümüz olduğunu göstermektedir. 

3.1.1.1.8 Evlerde Kullanõlan Pişirme Aletleri,(Elektriksiz, Demir-Çelikten 
Mamul), SITC-Rev3:69731): 

Bu mal grubunda da ihracat 3,0 milyon dolardan, 11,7 milyon dolara 

yükselirken (Ek Tablo 11), ithalat ise 0,2 milyon dolardan 2,0 milyon dolara 

çõkmõştõr, (Ek Tablo 12). İhracat pazarõndaki pay ise yüzde 0,72�den 0,95�e 

yükselmiştir. Dinamik bir sektör olmasõ nedeniyle OECD+Çin grubunun toplam 

ihracatõ 412 milyon dolardan 1.230 milyon dolara yükselmiştir. Bu mal 

grubunda başlõca ihracatçõ ülkeler milyon dolar olarak, 1996 için şöyle 

olmuştur: ABD(128), Çin(67), İtalya(445), Kanada(43), Meksika(285). 

 RCA katsayõsõ 1,3�den 1,60�a yükselmiş olup yüksek düzeyde rekabet 

gücü olan bir mal grubudur. Başlõca rekabetçi ülkeler ve RCA katsayõlarõ 1996 

yõlõ için şöyledir: Çin(1,40), İtalya(5,59), Meksika(9,44), Portekiz(3,67). 

Şekil 15: 69731 Grubunun Rekabet Gücü 

 RCA2 katsayõsõ baz alõndõğõnda ise, katsayõnõn 0,68�den  0,98�e 

yükseldiği görülmektedir, (Ek Tablo 43). Bu ise orta düzeyin altõnda bir rekabet 

gücümüz olduğunu ima etmektedir. Bu katsayõya göre başlõca rekabetçi 

ülkeler ise İtalya(4,97), Meksika(8,82), Portekiz(3,05). Bu mal grubunda az 

sayõda ülke rekabetçi konumdadõr ve pek çok ülke net ithalatçõ konumundadõr. 
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4 GENEL DEĞERLENDİRME VE ÖNERİLER 

Beyaz eşya sanayiinin mevcut durumunu ve gelecekte sahip olacağõ 

konumu anlamak için dünya ekonomisinde gözlenen genel değişimler ile 

Türkiye ekonomisinin özellikle 1980 sonrasõ yeni şekillenişine bakmak 

gerekmektedir. Bu kapsamda dünyada küreselleşme, bölgesel bütünleşmeler, 

şirket birleşmeleri, vb. gelişmeler kapsamõnda giderek yoğunlaşan bir rekabet 

ortamõnõn ortaya çõkõşõndan söz edilebilir. 1980 sonrasõ dõşa açõk kalkõnma 

stratejisini benimseyen ülkemiz için ekonomik gelişme yolunda rekabet gücü 

kazanma kritik bir unsur haline gelmiştir. DTÖ çerçevesinde dünyadaki 

ticarette liberalleşme çabalarõna katõlan, çeşitli bölgesel bütünleşme 

çabalarõnda önemli bir konumu olan, ve AB�ye tam üye adaylõğõ statüsü 

kazanmõş bulunan ülkemizin bu yeni şartlardan en üst düzeyde 

yararlanmasõnõn yolu rekabetçi bir ekonomik yapõ oluşturmasõna bağlõdõr.   

Rekabetçi bir sektörel yapõnõn oluşumunda kamu kesimi politikalarõnõn 

etkili olabilmesi için öncelikle rekabet konusunda çok yönlü incelemelerin 

yapõlmasõ şarttõr. Bu şekilde kamu, bir yandan genel anlamda izleyeceği 

makro-ekonomik politikalarla diğer yandan çeşitli kurumsal yapõlar ve teşvik 

araçlarõnõ rekabet hedefini dikkate alarak gözden geçirebilecektir.   

4.1 Dünyada ve Türkiye�de Mevcut Durum 

ABD�de beyaz eşya sanayiindeki üretim miktarlarõ, Türkiye�ye göre çok 

büyük miktarlardadõr. Pazara GEA, Whirlpool, Electrolux, Maytag gibi az 

sayõda büyük firma hakimdir. 

Avrupa Birliğinde 25 milyar euroya ulaşan üretim büyüklüğü içinde, en 

büyük pay Almanya�ya aittir. Daha sonra ise İtalya ve Fransa gelmektedir. 

Çalõşan başõna yaratõlan katma-değerin en yüksek olduğu ülke Almanya�dõr. 

İşgücü maliyetinin en yüksek olduğu ülke olmasõna rağmen, yeni yatõrõmlarla 

sektördeki üstünlüğünü sürdürmektedir. AB ithalatõ daha çok küçük ev aletleri 

ile mikro dalga fõrõnlar gibi ürünler alanõnda olmuştur. AB pazarõnda Çin�in 

önemli bir ağõrlõğõ vardõr.  
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Türkiye beyaz eşya sanayii ihracatõ, çalõşmada incelenen 1989-96 

yõllarõ arasõnda 60 milyon dolardan 349 milyon dolara yükselmiştir. İthalat ise 

42 milyon dolardan, 395 milyon dolara çõkmõştõr. Beyaz eşyada OECD ve 

Çin�den oluşan grubun toplam ihracatõ 16.758 milyon dolardan, 35.651 milyon 

dolara, ithalatõ ise 18.665 milyon dolardan, 32.527 milyon dolara ulaşmõştõr.  

Türkiye beyaz eşya sanayii talebinde 1989-96 yõllarõ arasõnda genelde 

önemli oranlarda artõş görülmüştür. Bununla birlikte, sektörde ihracat ve ithalat 

miktarlarõ önem kazanmaya başlamõştõr. 1989�da ihracatõn üretim içindeki payõ 

yüzde 10�un altõndadõr. Gümrük birliği öncesi yüzde 10 civarõnda olan ithalatõn 

talep içindeki payõnda(İthalat Nüfuz Oranõ) önemli yapõsal değişiklikler 

meydana gelmiştir. Bu gelişmeler sonucunda, 1999 yõlõnda ithalat nüfuz oranõ 

yüzde 29�a, ihracatõn üretim içindeki payõ yüzde 30�a çõkmõştõr. Artõk, rekabet 

yurtdõşõnda olduğu kadar yurt içinde de kendini hissettirmiş, yarõ kapalõ 

yapõdan serbest rekabet dönemine girilmiştir.  1999 yõlõnda, beyaz eşya 

sanayii ihracatõ 510 milyon dolar, ithalatõ   481 milyon dolar olmuştur.  

 Dünya buzdolabõ üretimi içinde ABD, Çin, Brezilya, Japonya, Güney 

Kore, Almanya ve İtalya gibi belli başlõ ülkelerin paylarõ toplamõ yüzde 65�i 

bulmaktadõr. Diğer bir önemli ürün olan ev tipi fõrõnlarda ise Japonya�nõn 

üretimini azaltõp yerini Güney Kore�ye terk ettiği gözlenmektedir. Genel olarak 

temel beyaz eşya sanayii ürünlerinde ülkemiz, 1985-94 yõllarõ arasõnda  dünya 

üretimi içinde yüzde 1 olan  payõ yüzde 2�ler seviyesine yükselmiştir. 

 Ülkemizde buzdolabõ hariç fõrõn, çamaşõr ve bulaşõk makinasõnda 

doygunluk oranõ gelişmiş ülkelere göre düşük seviyelerdedir. Buzdolabõ talebi 

daha çok yenileme ihtiyacõndan kaynaklanmaktadõr. Diğer ürünlerde ise ağõrlõk 

ilk kez sahip olma şeklinde gelişmektedir. Ayrõca, ülkemizdeki aile ferdi sayõsõ 

açõsõndan büyük aileden küçük aileye doğru geçiş sürmektedir. Bu yapõsal 

değişim beyaz eşya talebini artõrmaktadõr. Yeni bir konuta taşõnan ailelerin, 

yeni beyaz eşya ürünleri talebi olmaktadõr. 
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4.2 Beyaz Eşya Sanayiinde Gelişmeler 
Yukarõda açõklanan genel çerçeve içinde beyaz eşya sektörü 

incelendiği zaman dünyada ve Türkiye�de aşağõda sõralanan sonuçlara 

ulaşõlmõştõr. Uluslararasõ yatõrõmlarõn, yeni pazarlar olan, Çin, Hindistan, 

Vietnam ve Tayland gibi Güney Asya ülkelerine kaydõğõ görülmektedir. Bu 

ülkelerde, işgücü maliyetinin ucuzluğu vb. nedenler dolayõsõyla, pek çok 

uluslararasõ firma yatõrõm yapmaktadõr.  

Gelişmekte olan ülkelerin, ürünlerin tasarõm safhasõnda yer almalarõ 

son derece güçtür. Çünkü, bu safha, büyük oranda ar-ge ve tasarõm 

yatõrõmlarõ gerektirmektedir. Dolayõsõyla bu ülkeler, daha çok ürün ve üretim 

sistemleri standartlaşõp olgunlaştõktan sonra, fiyat rekabetinin yoğunlaştõğõ 

safhada, bu ürünlerin üretimi ile ilgili işlere girebilmektedirler.  

AB beyaz eşya sanayiinde firma sayõlarõ azalmakta ve firma birleşmeleri 

hõzlanmaktadõr. Rekabetin yoğunlaşmasõ, AB�de firmalarõ birleşmelere 

zorlamaktadõr. Bu yapõsal değişim sonrasõnda düşük ölçekteki üretimin oranõ 

azalmõş, maliyetler düşmüştür. Ürünlerin standart olmasõ nedeniyle, bu 

sektörde ekonomik ölçekte üretim yapmak ve yeni üretim sistemlerinin 

uygulanmasõ verimliliği önemli ölçüde etkilemektedir. 

Beyaz eşya ürünlerinde bazõ yeni yönelişler hõzla yayõlmaktadõr. Bunlar 

kõsaca, buzdolabõnda otomatik buz çözücü, kurumayõ önleyen nem 

ayarlayõcõlarõ, dondurucu kapõlarõnõn cam olmasõ, bulaşõk makinasõnda fuzzy-

logic�in tasarõma girmesi ve düşük sõcaklõkta yõkama gibi özellikler yurt içi ve 

yurt dõşõ pazarlarda göz önüne alõnmasõ gereken eğilimlerdir. 

 Ozon tabakasõna zarar veren soğutma gazlarõnõn kullanõmõnõn 

kõsõtlanmasõ ile ilgili çalõşmalar 1985 yõlõnda başlamõş ve protokolü 20 devlet 

onaylamõştõr. 1990 haziranõnda ise 86 devlet bu gazlarõn kullanõmõnõ 2000 

yõlõnda tamamen durdurmak için anlaşmõşlardõr. Bu kapsamda ülkemizde de 

CFC gazlarõnõn kullanõmõ 2000 yõlõnda yasaklanmõştõr. 1992 Kopenhag 

anlaşmasõna göre 2005 ve 2010 yõlõna kadar HCFC gazlarõn yerine yeni 

soğutucu gazlarõn geliştirilmesi kararlaştõrõlmõştõr. Alman ve İsveç buzdolabõ 
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üreticileri R-600a�ya geçmiş olarak CFC ve HCFC olmayan bir gazõ 

kullanmanõn üstünlüğünü yaşamaktadõrlar.  Soğutma gazõnda geçiş ürünü 

olan R-134a yerine R-600a gazõna geçilmesi, firmalarõn çevre dostu 

müşterileri kazanmalarõnõ kolaylaştõrmaktadõr. 

1996 yõlõnda çõkarõlan AB Talimatnamelerinde buzdolabõ, dondurucu, 

çamaşõr makinasõ ve kurutucu cihazlarda enerji verimliliğinin gösteren 

işaretlemelerin yapõlmasõ uygulamasõna geçilmiştir. Bu işaretlemede 

performans ölçütleri açõsõndan en iyi olan ürüne A, en kötü olana da G işareti 

verilmektedir. Bu işaretlemelerin amacõ, enerji açõsõndan verimli, çevreye daha 

az zarar veren ürünlere yönelebilmeyi sağlamaktõr.  Bu işaretleme bir rekabet 

aracõ olarak kullanõlmakta ve düşük verimlilikteki ürünlerin piyasaya girişini 

engelleyecektir. 

Beyaz eşya ürünlerinin gelişmesi ve kullanõmõnõn yaygõnlaşmasõ 

çalõşan kadõnlar için bazõ kolaylõklar getirmesine rağmen, ev hanõmlarõnõn ev 

işlerine harcadõklarõ zamanõ fazla etkilememiştir. Bu da gelişen beyaz eşya 

ürünlerinin, daha sõk kullanõmõ sonucunda ortaya çõkmõştõr. Ülkemizde de 

çalõşmayan ev hanõmlarõnõn ev işlerine ayrõlan zaman açõsõndan ABD ve 

İngiltere�deki duruma yakõn olduğu ve günlük yaklaşõk 400 dakikanõn ev 

işlerine ayrõldõğõ düşünülmektedir. 

4.3 Rekabet Gücü 

Rekabet gücü: Göreli olarak bir sektörün diğer ülkelerin aynõ 

sektörlerine göre daha yüksek gelir ve istihdam yaratma gücü olarak 

tanõmlanabilir. Göreli bir ölçüt olan rekabet gücü, sektörlerin veya ülkelerin 

birbirine göre mevcut durumlarõnõ ortaya koymaya yarar. Rekabet üstünlüğü 

yaratan sebepleri ortaya koymaktan ziyade, sonuçta oluşan rekabet gücünü 

ölçmeyi sağlar. Verimlilik ölçütleri de rekabet gücünü ortaya koyan ölçütlerdir 

fakat bu karşõlaştõrmalõ üstünlüklerde olduğu gibi göreli değil, nominal ölçütler 

yoluyla ortaya konur. 
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Rekabet gücünü etkileyen yeni yönelişler ortaya çõkmõştõr. Bunlar, 

küresel ticaretin yayõlmasõ, bu bağlamda gümrük tarife oranlarõ ve tarife dõşõ 

engellerin azalmasõ ile bilgi ve teknolojinin, zaman ve mekan sõnõrlarõ 

tanõmaksõzõn, çok hõzlõ yayõlmasõdõr. 

 Rekabet gücünü belirleyen en önemli makro değişkenler reel kur ve 

reel ücretlerdir. Ülkemizde bu anlamda faydalõ gelişmeler olmuş  ve reel kur 

ve ücretlerdeki hõzlõ düşüş, rekabet gücünü artõrõcõ yönde olmuştur.  

Rekabet gücünü ölçmeye yarayan çeşitli ölçütler vardõr. Bunlardan 

bazõlarõ şunlardõr: DRC(Yerli Kaynak Maliyeti), RCA (Açõklanmõş 

Karşõlaştõrmalõ Üstünlük), RCA2, ihraç pazarlarõ içindeki pay, işçi-saat başõna 

katma-değer,  kar marjõ, fiyat-maliyet marjõ, ihracat/ithalat oranõ(XMR), net 

ihracat (NETİHR), ithalat nüfuz oranõ(İTHNÜFO), uluslararasõ rekabete maruz 

kalma(REKB), sektör içi ticaret(SİT), toplam bilanço, kar-zarar kaynaklarõ 

göreli ihracat ve ithalat artõş hõzõ. 

Bu çalõşmada fiyat dõşõ rekabet araçlarõ olarak ise ar-ge faaliyetleri, 

teknoloji göstergesi olarak patentler, lisans ve teknolojik değişmenin hõzõ, 

küçük firmalar ve dikey iş bölümü, tesis ölçeği ile ürün çeşitliliği arasõndaki 

ilişki ele alõnmõştõr. 

AB, ABD ve Japonya�da ar-ge faaliyetlerine yüksek oranlarda 

harcamalar yapõlmaktadõr. Bu kaynaklarõn büyük kõsmõ ticari ar-ge�ye 

yoğunlaşmõş (% 60) durumdadõr. Türkiye�de ar-ge�ye ayrõlan kaynak hem 

nitelik hem de nicelik açõsõndan yetersiz seviyededir. Ar-ge harcamalarõ 1990-

96 döneminde GSYİH�nõn binde 3,2-5,3 oranlarõ arasõnda gerçekleşmiş olup, 

bunun ticari ar-ge�ye ayrõlan kõsmõ yüzde 20-30 oranlarõ civarõndadõr. 

Uluslararasõ yatõrõmlar yapan ABD firmalarõnõn makina imalat sektöründe ar-

ge�ye ayõrdõklarõ pay satõşlarõnõn yüzde 10�u civarõndadõr. Türkiye�de beyaz 

eşya üreticilerinin ar-ge�ye ayõrdõklarõ pay  genelde düşüktür. Ar-ge 

harcamalarõnõn en yüksek olduğu firmada dahi bu oran yüzde 2�nin altõndadõr. 
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Firma ithal ettiği teknolojiyi daha ucuz yerli girdiler ile ikame etme 

yoluna giderek üründe bazõ uyarlamalar yapõp ar-ge çalõşmalarõna yönelir ise 

zamanla ana firmaya olan bağõmlõlõğõnõ yok edebilir. Türkiye�de ar-ge 

faaliyetlerinin, ürün geliştirme alanõndan ziyade, ürün uyarlama faaliyetinde 

yoğunlaştõğõ görülmektedir. 

 Yapõlan çalõşmalarda beyaz eşya sanayiinde toplam teknik değişme 

1987-92 yõllarõ arasõnda diğer makinalar sõnõfõnda yüzde 3, küçük ev aletleri 

sõnõfõnda ise yüzde 4,9 olmuştur. İnsan sermayesinin bilgi ve beceri düzeyi 

yükseldikçe verimliliğin arttõğõ görülmektedir.  

Küçük firmalar ilk başta idari yada mali olarak yapmalarõ mümkün 

olmayan işleri, diğer firmalara yaptõrmakta daha sonra güçleri arttõkça yeni 

alanlara girmektedirler.  Ülkemizde önce bir ürünün satõş yada dağõtõm hakkõ 

alõndõktan sonra montaj safhasõna geçilmekte, daha sonra ise ürünün kendi 

tesislerinde üretimi safhasõ gelmektedir. Üründe bu aşamadan sonra talebe 

göre uyarlamalar yapõlmakta ve ar-ge çalõşmalarõ artõrõlmaktadõr.  

Türkiye makina ve imalat sanayiinde verimlilik 1989-96 yõllarõ arasõnda 

hõzla artmõştõr. 1989-91 yõllarõ arasõnda imalat sanayii ortalamasõnõn altõnda 

olan makina sanayii yõllõk katma-değer yaratma gücü, 1992-96 yõllarõ arasõnda 

imalat sanayii ortalamasõnõn üstüne çõkmõştõr.  Bu durum, sadece beyaz eşya 

sanayiinde değil, makina sanayii genelinde bir verimlilik artõşõ olduğunu 

göstermektedir. 

4.4 Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin  Rekabet Gücü 

 AB içinde beyaz eşya sanayiinin rekabet gücü incelendiğinde, 

Almanya�nõn yaratõlan brüt katma-değer açõsõndan en iyi durumda olan ülke 

olduğu görülmektedir. 1991 yõlõnda bu değer, Almanya�da 3.256, Fransa ve 

İngiltere�de 1.000 euro civarõnda, 1990 yõlõnda İtalya�da ise 1.648 euro�dur.   

İtalya�da verimlilik 1984-90 yõllarõ arasõnda kayda değer oranda artmõştõr. 

Türkiye beyaz eşya sanayiinde ise, aylõk yaratõlan brüt katma-değer, 1997 

yõlõnda 3.600 dolar civarõnda gerçekleşmiştir. AB ülkeleri karşõlaştõrma bazõ  
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farklõ yõllarda olmakla beraber, Türkiye�de bu sektördeki verimliliğinin yüksek 

olduğu görülmektedir. 

Türkiye beyaz eşya sanayiinde işgücü maliyeti, 1997 yõlõnda aylõk 

ortalama 550 dolar civarõnda olmuştur. 1991 yõlõnda bu maliyet: Almanya�da 

2.543, Fransa�da 721, İngiltere�de 598, İspanya�da 481 ve 1990 yõlõnda, 

İtalya�da 1.163 euro olmuştur. İşgücü maliyetinin brüt katma-değer içindeki 

payõ AB�deki başlõca üreticilerde yüzde 70-80 arasõnda olup sadece 

İspanya�da yüzde 61�dir. Fakat bu oran Türkiye�de yüzde 15 civarõndadõr. Bu 

maliyet yapõsõ, Türkiye�nin işgücü maliyeti açõsõndan üstün konumda olduğunu 

göstermektedir.  Katma-değerin üretim içindeki payõ AB� de başlõca ülkelerde 

ortalama yüzde 35 civarõnda, işgücü maliyetinin katma-değer içindeki payõ da 

ortalama yüzde 75 olarak alõndõğõnda, işgücünün nihai ürün içindeki payõ 

yüzde 26 civarõndadõr. Türkiye�de bu oran yüzde 6 mertebesindedir. Bu da 

ülkemizin yüzde 20 civarõnda net işgücü maliyeti üstünlüğü olduğunu 

göstermektedir.  

AB�de sabit yatõrõmõn amortismanõ ülkemize göre yüksektir. Çalõşan 

başõna Almanya�da 119, İtalya�da 30, İngiltere�de 25, Fransa�da 21 euro olan, 

teknoloji yenileme yatõrõmlarõ, Türkiye�de 1997 yõlõnda sadece 13 dolar 

olmuştur.  Fakat, yatõrõmlar açõsõndan Türkiye�nin durumunun çok iyi olduğu 

görülmektedir. 1997 yõlõnda çalõşan başõna toplam yatõrõm 385 dolar iken, 

1991 yõlõnda Almanya�da 396, Fransa�da 169, İngiltere�de 84,  1990 yõlõnda 

İtalya için ise 263 euro olduğu görülmektedir. 

1997 yõlõ girdi-çõktõ sonuçlarõna göre çalõşõlan işçi-saat başõna yaratõlan 

katma-değer ile ölçülen işgücü verimliliği imalat sanayii ortalamasõnõn 

üstündedir. 22 sektörlü imalat sanayii sõnõflamasõ içinde yedinci  en yüksek 

katma-değer yaratõlan sektördür. Fiyat-maliyet  ve kar marjõ katsayõlarõ imalat 

sanayii genel ortalamasõ civarõndadõr. Sektörün katma-değer yaratma 

gücünün yüksek oluşu göreli olarak diğer sektörlere göre rekabet gücünün 

daha yüksek olduğunu göstermektedir.  
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Sektör içi ticaret katsayõsõnõn imalat sanayii genel ortalamasõnõn çok 

üzerinde olmasõ, bu sektörün dünya ile bütünleşerek üretim faaliyetlerini 

yaptõğõnõ göstermektedir. Bu da sektörün rekabet gücüne olumlu yönde etki 

eden bir etmendir. Bazõ girdileri ucuz ve kaliteli  olarak sağlayan yabancõ 

üreticilerin düşük fiyatlarõndan yararlanõlmakta ve nihai ürün maliyeti 

düşürülmektedir.  

1989-96 döneminde, İhracat-İthalat oranõ incelendiğinde genellikle net 

ithalatçõ olunmasõna rağmen, imalat sanayii genelinde durumun daha iyi 

olmamasõndan dolayõ sektör dõş ticaretinin, imalat sanayii dõş ticaret dengesini 

olumlu yönde etkilediği görülmektedir. 

Gümrük birliği sonrasõnda ithalat nüfuz oranõ hõzla artarak yüzde 20-

30�lar seviyesine ulaşmõştõr. Sektör, yurt içi piyasada da rekabetle 

karşõlaşmõştõr. Diğer bir açõklõk göstergesi olan uluslararasõ rekabete açõklõk 

katsayõsõ, 1989 yõlõnda 0,13 iken, 1998 yõlõnda 0,47�ye ulaşmõştõr. Sektör, AB 

ile gümrük birliği süreci başladõğõnda ihracata daha büyük önem vermiş ve 

dünya piyasalarõna açõlma sürecini başlatmõştõr. Bu süreçte, gümrük birliğinin 

çok önemli bir payõ vardõr. Sektör artõk dünyaya çok daha açõk bir yapõya 

kavuşmuş olup, üzerindeki rekabetçi baskõlar artmõştõr.  

1989-98 yõllarõ arasõnda sektördeki ihracat artõş hõzõ imalat sanayii 

genel ortalamasõnõn üstünde gerçekleşmiştir.  

Ürünleri talebe göre geliştirme yönünde yapõlan ar-ge çalõşmalarõ 

sonucunda üretim süreçlerine olan hakimiyet artmõş ve ürünler itibariyle 

yerlileştirme faaliyetinde de gelişmeler gözlenmiştir. Beyaz eşya ürünlerinin 

yerlilik oranlarõnda, 1987-93 yõllarõ arasõnda artõş gerçekleşmiştir. Bulaşõk 

makinasõnda yerlilik oranõ yüzde 40�dan yüzde 70�ler seviyesine, 

buzdolabõnda  yüzde 72�den Yüzde 74�e,  gazlõ fõrõnlarda yüzde 81�den, yüzde 

90�õn üzerine çõkmõştõr.    

Türkiye beyaz eşya sanayiinin 1989-92 yõllarõ arasõndaki  rekabet gücü, 

OECD ve Çin�den oluşan gruba göre yeterli seviyenin altõnda olmasõna 
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rağmen sürekli artarak, 1993 yõlõnda orta düzeye, 1995-96 yõllarõnda ise 

yüksek düzeye ulaştõğõ görülmüştür.  

Beyaz eşya sanayiinde başlõca ihracatçõ (ithalatçõ) ülkeler ve ihracat 

(ithalat) değerleri milyon dolar olarak 1996 yõlõ için şöyledir:ABD 2.995(5.697), 

Almanya 5.786(4.715), Çin 2.593(329), Fransa 3.048(3.044), İngiltere 

1.467(2.255), İspanya 1.238(1.300), İtalya 7.344(1.224), Japonya 

1.094(1.419), G. Kore 2.003(404), Meksika 1.283(335), Türkiye 349(395). 

Türkiye bu sektörde, 2006 yõlõnda kadar 2 milyar dolarõn üzerinde ihracat 

potansiyeli yakalayabilecek konumdadõr.   

ABD ve İngiltere beyaz eşya sanayii rekabet gücünde dönem boyunca 

değişim gözlenmemekle beraber düşük seviyede olmuştur. Almanya�nõn 

rekabet gücü yüksek düzeyden orta düzeye inmiştir. ABD ve Almanya gibi 

ülkelerdeki beyaz eşya sanayicilerinin uluslararasõ yatõrõmlar yapmalarõ, 

ülkelerin rekabet güçlerinin, mevcut durumundan nispeten daha düşük 

ölçülmesine neden olabilmektedir. G. Kore ve Çin�in ihracatõ önemli oranlarda 

artmaktadõr. Çin�in 1.084 milyon dolar olan 1992 yõlõ beyaz eşya sanayii 

ihracatõ, 1996 yõlõnda 2.593 milyon dolara çõkmõştõr. Fransa�nõn ilgili dönemde 

rekabet gücünde iyileşmeler olmuştur. İtalya�nõn yüksek seviyedeki rekabet 

gücü artarak devam etmektedir. Japonya�nõn sektörde rekabet gücü düşme 

yönündedir. Diğer bir önemli ihracatçõ ve rekabet gücü yüksek ülke 

Meksika�dõr. 1990 yõlõnda 109 milyon dolar olan ihracatõ, 1996�da 1 283 milyon 

dolara yükselmiştir.  

Sektörde rekabet gücü artan ülkeler, işgücü maliyetlerinin düşük olduğu 

ülkelerdir. Uluslararasõ yatõrõmlar hem işgücü maliyeti ucuz olan hem de ileride 

iyi bir pazar olma niteliği gösteren ülkelerde yoğunlaşmaktadõr.    

Türkiye için ürün bazõnda yapõlan yerli kaynak maliyeti analizine göre 

1987 yõlõnda buzdolabõ ve gazlõ fõrõn üretimi alanlarõnda dünyaya göre rekabet 

gücü üstünlüğü olduğu ve 1993 yõlõnda bu üstünlüğün azalmasõna rağmen 

sürdüğü görülmektedir. Çamaşõr ve bulaşõk makinasõnda ise rekabet gücünün 

nispi olarak buzdolabõ ve gazlõ fõrõna göre daha az olduğu tespit edilmiştir.  
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1989-96 yõllarõ arasõnda RCA, RCA-2 ve OECD+Çin�den oluşan 

bölgedeki ihraç  pazar payõ gelişimi dikkate alõnarak yapõlan rekabet gücü 

değerlendirmesinde yine benzer sonuçlara ulaşõlmõştõr. Sektörün önemli ihraç 

malõ olan buzdolabõ ile derin dondurucu, gazlõ-elektrikli fõrõnlar ve pişirici 

ürünler alanõnda ülkemizin yüksek düzeyde rekabet gücü vardõr. Bu 

ürünlerdeki başlõca yüksek düzeyde rekabetçi ülkeler ise İtalya, Macaristan, 

G. Kore gibi ülkelerdir. Daha çok yurtiçi piyasaya dönük olarak üretim yapõlan

çamaşõr makinasõ, bulaşõk makinasõ ve elektro-mekanik ev aletleri alanõnda

ise rekabet gücünün çok zayõf olduğu tespit edilmiştir.

4.5 Öneriler 
Bu genel değerlendirmeler kapsamõnda beyaz eşya sanayiinin rekabet 

gücü ile ilgili olarak aşağõdaki politikalar önerilmektedir: 

Öncelikle, genel anlamda kamunun ekonomideki istikrarõ sağlayõcõ 

makro-ekonomik politikalar izlemesi ve yatõrõmcõlar için belirsizlik unsurunu en 

alt düzeye çekmesi gerekmektedir. 

Kamu kesimi devlet yardõmlarõnda ar-ge ve yenilikçi buluşlar konusuna 

daha çok önem vermelidir. Firmalar da yeni üretim sistemlerine uygun 

yapõlanmaya gitmeli, esnek üretim ve tam zamanõnda tedarik gibi rekabet 

gücünü artõrõcõ uygulamalara ağõrlõk vermelidir.  

Buzdolabõ, dondurucu, çamaşõr-kurutma makinalarõnda AB 

mevzuatõnda  yer alan enerji işaretlemesine  yönelik talimatnamelere uyum 

sağlanmalõdõr. Bu talimatlarla çevreye daha az zarar veren ve enerji açõsõndan 

verimli ürünlerin piyasada daha çok kullanõmõ sağlanacaktõr.  

Ücret ve kur politikalarõ rekabet gücünü zayõflatmayacak bir anlayõşla 

sürdürülmeli, ancak rekabet gücünün uzun dönemde gerçek kaynağõ olan 

verimlilik artõşõ konusunda yoğunlaşõlmalõdõr.  Düşük ücretten kaynaklanan 

rekabet gücünün kõsa ve orta vadede devam edeceği düşünülmekte olup, 

uzun vadede ucuz işgücüne dayalõ yapõnõn sürdürülebilir olmadõğõ 
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düşünülmektedir.  Uzun vadede firmalarõn ürün ve üretim sistemi geliştirme 

faaliyetlerine ağõrlõk vermesi gerektiği düşünülmektedir.  İnsan gücü 

politikalarõ, beceri kazandõrõcõ eğitimler ve güdüleme boyutu dikkate alõnarak 

sürdürülmeli, yeniliğe açõk bir örgüt kültürü çerçevesinde dünyadaki gelişmeler 

sürekli izlenmelidir. 

Yurtiçindeki firmalarõn beyaz eşya satõş elemanlarõnõ ürün özellikleri ve 

satõş konusunda eğitmelerinin, yurtiçi pazardaki paylarõnõ artõrmaya katkõsõ 

olacağõ düşünülmektedir.  

Firmalar,  beğenilmeyen ürünlerinin iadesini kolaylaştõrmalõ ve müşteri 

memnuniyeti  sağlanmalõdõr. Bu uygulamadan sağlanan veriler, ürün 

geliştirmesinde kullanõlmalõdõr.  

E-ticaret uygulamalara önem verilmeli, ağ üzerinden iletişim kurabilen

ürünler konusundaki gelişmeler göz önüne alõnmalõdõr. Ürün geliştirilmesinde 

elektronik alanõnda ihtisaslaşmõş yurtdõşõ firmalarla işbirliği imkanlarõ 

araştõrõlmalõdõr. 

Sektörde ölçek ekonomileri sağlayõcõ bir anlayõş hakim olmalõ, bu 

çerçevede yurtiçi pazar dõşõnda yurtdõşõ talebi dikkate alan bir anlayõş hakim 

olmalõdõr. İhraç ürünlerinin çeşitlendirilmesi ve yeni pazarlar bulunmasõ 

çabalarõ yeterli seviyede değildir. Büyük bir pazar olan Kuzey Amerika�ya 

yönelik ürünler geliştirilmeli ve bu piyasaya girilmelidir.  Özellikle, çamaşõr ve 

bulaşõk makinasõ ihraç imkanlarõ  aranmalõdõr. 

Sektörün kalite ve verimliliğinde artõş için girdi sağlayan ve hizmet 

sunan birimlerin kalite ve verimliliği de artõrõlmalõdõr.  

Firmalar düzeyinde konuya yaklaşõldõğõnda artan rekabet ve belirsizlik 

ortamõnda stratejik planlama ve ileriyi görme boyutunun daha fazla 

vurgulanmasõ gerekmektedir. Farklõlaşan talep yapõlarõ ve ürün niteliklerini 

dikkate alarak fiyat, kalite,servis vb. göstergelerle yurtiçi ve dünya piyasasõnda 

sürekli olarak gözden geçirmeye tabi tutulan bir konum edinilmelidir.  



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    110 

ABSTRACT 

 After 1980, Turkey has chosen export oriented industrialisation strategy 

and increased efforts in the field of globalisation and regional integration. 

However, Turkey�s export structure has been dependent upon a few number 

of exporting industries for a long time. It is important to increase number of the 

exportable products.  

In the era of globalisation, competitiveness is the key element for sectors 

and industries. In this study, it�s aimed to measure Turkish household 

appliance industry�s competitiveness level among the OECD countries and 

China, which produce as well as consume most of the household appliance in 

the World.  

This study focuses on measurement of competitiveness level of 

household appliances industry rather than theoretical competition discussions. 

Well-known measures are applied to the measurements of competitiveness of 

Turkey. These are domestic resource cost, revealed comparative advantage, 

export market share, import penetration, exposure to foreign competition, 

export/import ratio and inter-industry trade measures.  

Turkey�s household appliances industry�s competitiveness between 1989 

and 1996 made improvements and reached a high-level of competitiveness. 

Its main deficiency is dependence on two basic products, namely refrigerators 

and ovens. Export package should be enriched with other appliances such as 

washing and dishing machines that have a competitiveness advantage w.r.t. 

domestic resource cost analysis.  

First  chapter evaluates structure and developments of household 

appliances industry in Europe, United States, global firms and Turkey. Second 

one focused on competitiveness and its measurement methodology. Third 

chapter evaluates Turkish household appliance industry and its sub-sectors 

competitiveness levels. Finally, conclusions are given and suggestions made. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    111 

5 KAYNAKLAR 

Aksoy, M.A.,(1983), Türkiye Özel İmalat Sanayiinde Yoğunlaşma, Karlõlõk ve 

Ücret İlişkileri, ODTÜ Gelişme Dergisi,10(3), s. 367-86. 

Aksoy, Ö., (1998), Merloni Arçelik�in Ensesinde, Sabah Gazetesi, Ekonomi 

Haber, 10 Mart. 

Altõn, A., (1998), Bosch, Çerkezköy�de Devleşecek, Yeni Yüzyõl Gazetesi, 1 

Nisan 

Arlõ, M., Nazik, H.M., (1998), Elektrikli Ev Araçlarõ Satõlan Mağazalarda 

Çalõşan Personelin Bu Konudaki Bilgileri, Standard, Sayõ:444, s. 53-65, 

Aralõk, TSE, Ankara 

Aydõn, A., (2000), İmalat Sanayii ve Alt Kollarõnda Verimlilik, Üretim, İstihdam 

ve İşçi-Saat Göstergeleri, MPM No:643, Verimlilik Göstergeleri Dizisi:13, 

Mart,  Ankara 

American Home Appliance Manufacturers Association, Chicago, IL, USA. 

Appliance Magazine (1999) Dana Chase Publications Inc., USA. 

Appliance Manufacturer, (1998), Special Report: 1998 Market Profile, Vol.46, 

Issue 5, p.21 

Ark, B.V, Pilat, D., (1993), Productivity Levels in Germany, Japan and United 

States: Differences and Causes, Brookings Papers: Microeconomics 2. 

Baldwin, J.R., Gorecki, P.K., (1986), The Relationship Between Plant Scale 

and Product Diversity in Canadian Manufacturing Industries, The Journal 

of Industrial Economics, vol. XXXIV, No.4 pp.373-88. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    112 

Balassa B., (1965), Trade Liberalization and Revealed Comparative 

Advantage, The Manchester School of Economic and Social Studies, 

Vol.33, pp. 99-123. 

Bhattacharya, G., (1985), Technology Transfer, Licensing and the Speed of 

Endogenous Technological Change,  Journal of Economic Dynamics 

and Control, 9, pp.423-456, North-Holland. 

Blois, K.J., (1986), Manufacturing Technology as a Competitive Weapon, 

Long Range Planning, Vol.19, No.4, pp.63-70, GB 

Bowden, S., Offer, A., (1994), Household Appliances and Use of Time:The 

United States and Britain Since The 1920s, Economic History Review, 

XLVII, 4, pp. 725-48.  

Clodic, D., (1999), Refrigerants, Standards and Kyoto, Ashrae Journal, March, 

Washington Report. 

Commission of The European Communities, (1998), The Competitiveness of 

European Enterprises In the Face of Globalisation-How It can be 

Encouraged, Brussel, EU. 

Dosi, G., Pavitt, K., Soete, L. (1990), The Economics of Technical Change 

and International Trade, Harvester Wheatsheaf, New York. 

Ekonomik ve Sosyal Göstergeler (1950-1998), (1997), DPT, Aralõk,Ankara. 

Industry and Technology, Scoreboard of Indicators 1995, OECD, Paris 

,France. 

International Trade by Commodities Statistics 1988-1997, ITCS, rev3, Edition 

1998 vol. 2-3 Version October 1998, OECD, on CD. And version Jul. 

1998 on CD. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    113 

İstanbul Menkul Kõymetler Borsasõ (IMKB), (1999), Veri Analiz Merkezi, Mali 

Tablolar. 

Kalkan, N. (1997), Bosch�un Yeni Buzdolabõ Üssü Türkiye, Milliyet Gazetesi, 

10 Ekim. 

Khan, R.N., (1986), Multinational Companies and World Economy: Economic 

and Technological Impact, Impact of Science on Society (UNESCO) 

C.36(1), pp.15-25.

Khemani, R.S.,Stone H.W. International Competitiveness Indicator for the 

Middle East and North Africa: A Review. 

Kõrõm, A., (1990), Technology and Exports: The case of the Turkish 

Manufacturing Industries, World Development, Vol.18, No.10, pp.1351-

62. 

Kõsaer, H., (1997), Metal Eşya-Makine ve Teçhizat, Ulaşõm Aracõ, İlmi ve 

Mesleki Ölçme Aletleri Sanayii Yapõsõ ve Verimlilik Göstergeleri, MPM 

No:615, Verimlilik Göstergeleri Dizisi:38-5, Ankara. 

Makina İmalat Sanayii Özel İhtisas Komisyonu Raporu, (1996), Yayõn 

No:DPT:2460-ÖİK:512,Eylül, Ankara 

Milne, S., (1991), The UK Whiteware Industry: Fordism, Flexibility or 

Somewhere in Between?, Regional Studies, Vol.25.3, pp.239-53 

Lauzon, M., (1999), Appliance Sales Swing on 1998�s Momentum, Plastic 

News, Vol.10, issue 49, p.9. 

L.R., (1995), Modest Growth for Small Appliances, Discount Merchandiser,

May, Vol.35, issue 5, p.25. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    114 

O�Mahony M., (1992), Productivity Levels in British and German 

Manufacturing Industry, National Institute Economic Review, Feb, pp.47-

63, London. 

Önder, E, Levi N., Durlanõk B., (1994), VII. BYKP Yayõmlanmamõş Elektirikli 

Ev Cihazlarõ Alt Komisyonu Raporu. 

Özer,Y., (1995), Arçelik�in Beynine Girdik, Capital, 9, s.102 

Paba, S., (1991), Brand Reputation, Efficiency and The Concentration 

Process: A Case Study, Cambridge Journal of  Economics, 15, pp.21-

43. 

Panorama of EC Industries (1995-96), Office for Official Publication of The 

European Communities, Brussel, (Domestic Electrical Appliances 

Report). 

Plastic News, (1999),  Vol. 10,  Issue 1,  p.9 

Porter, M., (1990), The Competitive Advantage of Nations, Harvard Business 

Review. 

Rees, J., Briggs, R., Oakey, R., (1984), The Adoption of New Technology in 

the American Machinery Industry, Regional Studies, Vol. 18.6, pp.489-

504 

Report to the Industry Council, (1999), Industrial Competitiveness and 

Business Services, Brussel, EU. 

Rodger, I., (1984), Fascinating Trick With A Practical Purpose, The Financial 

Times, p.16, 12 January. 

Ulusoy, O,  Örge, O.,(1988), VI. BYKP Yayõmlanmamõş Elektrikli Ev Aletleri Alt 

Komisyonu Raporu. 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

    115 

US Patent and Trademark Office, (1999), A Technology Assessment and 

Forecast Report, Washington DC, USA. 

Stevens, J.R., (1994a), Electrolux Market-Share Leader by Units in Europe, 

Appliance Manufacturer, Jul, Vol.42 issue 7, p.6. 

-----------------, (1994b), Confortec: Eyes on the World�s Largest Market, 

Appliance Manufacturer, March, Vol.42, issue 3, p.8. 

Saygõlõ, Ş., (1999), Chapter 6,8,  Unpublished Ph.D. Thesis, University of Kent 

At Canterbury, UK. 

Taymaz, E., (1997), Small and Medium-Sized Industry in Turkey, DİE,  

 No.2023, Ankara. 

Sixth Periodic Report on The Social and Economic Situation and 

Development of The Regions of The European Union, Editor: Daniel 

Mouqué, Other Contributers: C. Dearle, R. Hall, M. Rosenstock, P. 

Schellekens, Part2: Competitiveness, The European Commission, 

Regional Policy, Official Documents. 

Togan, S., (1999), Sectoral Analysis and Planning, Competitiveness Analysis 

Module, SPO&GTZ, March 15-19, Ankara. 

Which?, (1986), Machines to rely on, Feb. pp.66-9 

Westbrook, R.A., Newman, J.W., (1978), An Analysis of Shopper 

Dissatisfaction for Major Household Appliances, Journal of Marketing 

Research, vol. XV, pp.456-66. 

Yücel, İ.H., (1986), Kalkõnma ve Teknoloji Transferi, Planlama Dergisi, 19. 

Zimmermann, K.F., (1991), The Employment Consequences of Technological 

Advance, Demand and Labor costs in 16 German Industries, Empec 

16:253-66. 

1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook, United Nations, N.Y, USA



Demir                                                                                                                               Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

http://ekutup.dpt.gov.tr/imalatsa/makina/demiribr/beya116 

 

EK TABLO 1: ISIC-REV 3 2930 GRUBUNUN SITC-REV3'E GEÇİŞ ANAHTARI 

SITC-Rev3 GTİP GÜMRÜK TARİFE İSTATİSTİK POZİSYONU (GTİP) ADI 
7751 845011110000 ONDEN YUKLEMELI TAM OTOMATIK CAMASIR MAKINASI- KURU CAM.KAP<6 KG. 
7751 845011190000 USTTEN YUKLEMELI TAM OTOMATIK CAMASIR MAKINASI- KURU CAM.KAP<6 KG. 
7751 845011900000 OTOMATIK CAMASIR MAKINASI- 6 KG.<KURU CAM.KAP<10 KG. 
7751 845012000000 DIGER SANTRIFUJ KURUTMALI CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG. 
7751 845019000011 ELEKTRIKLI DIGER CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG. 
7751 845019000019 ELEKTRIKSIZ DIGER CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG. 
7751 845121100011 EV TIPI KURUTMA MAKINALARI-KURU CAMASIR KAP.<6 KG. 
7751 845121100019 DIGER KURUTMA MAKINALARI-KURU CAMASIR KAP.<6 KG. 
7751 845121900011 EV TIPI KURUTMA MAKINALARI-6 KG<KURU CAMASIR KAP.<10 KG. 
7751 845121900019 DIGER KURUTMA MAKINALARI-6 KG<KURU CAMASIR KAP.<10 KG. 
77521 841810100000 SIVIL HAVA TASIT. BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE SOGUTUCU, DONDURUCULARI 
77521 841810910000 DIGER TASIT.BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE SOGUTUCU,DONDURUCU-HACMI> 340 LT. 
77521 841810990000 DIGER TASIT.BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE DIGER SOGUTUCU,DONDURUCULAR 
77521 841821100000 EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-HACIM> 340 LT. 
77521 841821510000 EV TIPI KOMPRESORLU MASA MODELI BUZDOLAPLARI-HACIM< 340 LT. 
77521 841821590000 EV TIPI KOMPRESORLU GOMME BUZDOLAPLARI-HACIM< 340 LT. 
77521 841821910000 EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-HACIM<250 LT. 
77521 841821990000 EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-250 LT<HACIM<340 LT. 
77521 841822000000 EV TIPI, ELEKTRIKLI EMME ESASLI  BUZDOLAPLARI 
77521 841829000011 EV TIPI ELEKTRIKSIZ BUZDOLAPLARI 
77521 841829000019 DIGER EV TIPI BUZDOLAPLARI 
77522 841830100000 SIVIL HAVA TASITLARININ YATAY TIP DONDURUCULARI-HACIM<800 LT. 
77522 841830910000 DIGER YATAY TIP DONDURUCULAR-HACIM< 400 LT. 
77522 841830990000 DIGER YATAY TIP DONDURUCULAR-400 LT.<HACIM< 800 LT. 
77522 841840100000 SIVIL HAVA TASITLARININ DIKEY TIPI DONDURUCULARI-HACIM<900 LT. 
77522 841840910000 DIGER DIKEY TIP DONDURUCULAR-HACIM< 250 LT. 
77522 841840990000 DIGER DIKEY TIP DONDURUCULAR-250 LT.<HACIM< 900 LT. 
7753 842211000000 EVLERDE KULLANILAN BULASIK YIKAMA MAKINALARI 
77541 851010000000 ELEKTRIKLI TRAS MAKINALARI 
77542 851020000011 ELEKTRIKLI SAC KESME MAKINALARI 
77542 851020000012 ELEKTRIKLI HAYVAN KIRKMA MAKINALARI 
77549 851090001000 ELEKTRIKLI TRAS MAKINALAR/EPILASYON CIHAZLARININ AKSAM-PARCALARI 
77549 851090002000 ELEKTRIKLI SAC KESME/HAYVAN KIRKMA MAKINALARININ AKSAM-PARCALARI 
77549 851090009000 DIGER AKSAM-PARCALAR 
7757 850910100000 ELEKTRIK SUPURGELERI-GERILIM=>110 VOLT 
7757 850910900011 ELEKTRIK SUPURGELERI-TASIT ARACLARINDAKI VOLTAJLA CALISANLAR 
7757 850910900019 DIGER ELEKTRIK SUPURGELERI-GERILIM<110 VOLT 
7757 850920000000 YER CILALAMA MAKINALARI 
7757 850940000011 GIDA MADDELERI OGUTUCULERI 
7757 850940000012 GIDA MADDELERI MIKSERLERI 
7757 850940000013 GIDA MADDELERI BILENDERLERI 
7757 850940000014 MEYVA VE SEBZE PRESLERI 
7757 850940000015 OGUTUCU,KARISTIRICI,MIKSER,BILENDER VB.KARISIMI KOMPLE SETLER 
7757 850940000019 DIGER ELEKTROMEKANIK MUTFAK ALET VE MAKINALARI 
7757 850930000000 MUTFAK ARTIKLARINI OGUTEREK YOK EDEN MAKINAIAR 
7757 850980000000 EV ISLERINDE KULLANILAN ELEKTRIK MOTORLU DIGER CIHAZLAR 
7757 851030000000 ELEKTRIKLI EPILASYON CIHAZLARI 
7757 850990100000 EVLERDE KULLANILAN ELEKTRIK SUPURGELERI VB.AKSAM-PARCALARI 
7757 850990900000 EVLERDE KULLANILAN DIGER ELEKTRIK MOTORLU CIHAZLARIN AKSAM-PARCALARI 
77581 851610110000 ELEKTRIKLI ANINDA SU ISITICILAR 
77581 851610190000 ELEKTRIKLI DIGER SU ISITICILAR 
77581 851610910000 DALDIRMA TIPI ISITICILAR-EV ISLERINDE KULLANILANLAR 
77581 851610990000 DALDIRMA TIPI ISITICILAR-DIGER ISLERINDE KULLANILANLAR 
77582 851621000000 DEPOLU ISITICI RADYATORLER 
77582 851629100000 SIVIYLA DOLDURULMUS RADYATORLER 
77582 851629500000 KONVEKSIYON TIPI ISITICILAR 
77582 851629910000 BUNYESINDE BIR FAN OLANLAR 
77582 851629990000 HERHANGI BIR YERI ISITAN ELEKTRIKLI CIHAZLAR 
77583 851631100000 SAC KURUTUCULARI, KURUTMA BASLIKLARI 
77583 851631900000 SAC KURUTUCULARININ DIGER PARCALARI 
77583 851632000011 BERBER ISLERI ICIN SAC KIVIRMA CIHAZLARI 
77583 851632000012 BERBER ISLERI ICIN SAC KIVIRMA MASALARINI ISITMA CIHAZLARI 
77583 851632000019 BERBER ISLERI ICIN DIGER ISITMA, KIVIRMA CIHAZLARI 
77583 851633000000 EL KURUTMA CIHAZLARI 
77584 851640100000 BUHARLI UTULER 
77584 851640900000 DIGER ELEKTRIKLI UTULER 
77585 630110000000 ELEKTRIKLI BATTANIYELER 
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EK TABLO 1: ISIC-REV 3 2930 GRUBUNUN SITC-REV3'E GEÇİŞ ANAHTARI 

SITC-Rev3 GTİP GÜMRÜK TARİFE İSTATİSTİK POZİSYONU (GTİP) ADI 
77586 851650000000 MIKRO DALGALI FIRINLAR 
77586 851660100000 OCAKLAR (EN AZ BIR FIRINI VE BIR ISITMA LEVHASI OLANLAR) 
77586 851660510000 MONTE EDILMEK UZERE HAZIRLANMIS ISITMA LEVHALARI 
77586 851660590000 PISIRME SACLARI, KAYNATMA HALKALARI 
77586 851660700000 IZGARALAR VE KIZARTMA CIHAZLARI 
77586 851660800000 GOMME FIRINLAR 
77586 851660900011 TOST MAKINALARI 
77586 851660900019 DIGER ELEKTRIKLI OCAK,FIRIN IZGARA VB. CIHAZLARI 
77587 851671000000 KAHVE/CAY YAPMAYA MAHSUS ELEKTRO TERMIK CIHAZLAR 
77587 851672000000 EKMEK KIZARTMA MAKINALARI 
77587 851679100000 TABAK ISITICILARI 
77587 851679200000 FRITOZLER 
77587 851679800000 EV ISLERINDE KULLANILAN DIGER ELEKTROTERMIK CIHAZLAR 
77588 851680100000 HAVA TASIT.ICIN BUZLANMAYI ONLEYICI,ELEKTRIKLI ISITICI REZISTANSLAR 
77588 851680910011 TASITLAR ICIN BUZ ONLEYICI,COZUCU,IZOLE EDICI MESNETLI ELEKT.ISITICI REZIS 
77588 851680910019 DIGER IZOLE EDICI MESNETLI ISITICI REZISTANSLAR 
77588 851680990011 TASITLAR ICIN BUZ ONLEYICI,COZUCU,ELEKTRIKLI ISITICILI REZISTANS 
77588 851680990019 DIGER ELEKTRIKLI ISITICI REZISTANSLAR 
77589 851690000011 SU ISITICILARI AKSAM-PARCALARI 
77589 851690000012 BIR YERIN,TOPRAGIN VB.YERLERIN ISITILMASINA AIT AKSAM-PARCALAR 
77589 851690000013 BERBER ISLERINE AIT ISITICILARIN AKSAM-PARCALARI 
77589 851690000014 UTULERE AIT AKSAM-PARCALAR 
77589 851690000019 DIGER ELEKTRIKLI EV ALETLERININ AKSAM-PARCALARI 
69731 732111100011 DEMIR/ÇELIKTEN FIRINLI OCAK-GAZ YAKITLI OLANLAR 
69731 732111100012 DEMIR/ÇELIKTEN FIRINLI OCAK-HEM GAZ VE HEM DIGER YAKITLI OLANLAR 
69731 732111900011 DEMIR/ÇELIKTEN OCAK-GAZ YAKITLI OLANLAR 
69731 732111900012 DEMIR/ÇELIKTEN OCAK-HEM GAZ VE HEM DIGER YAKITLI OLANLAR 
69731 732112000000 DEMIR/ÇELIKTEN YEMEK PIŞIRME CIHAZLARI-SIVI YAKITLI 
69731 732113000000 DEMIR/ÇELIKTEN YEMEK PIŞIRME CIHAZLARI-KATI YAKITLI 
69732 732181100011 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-YANMIŞ GAZ ÇIKIŞLI,GAZ YAKITLI 
69732 732181100012 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-YANMIŞ GAZ ÇIKIŞLI,GAZ VE DIGER YAKIT 
69732 732181900011 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-GAZ YAKITLI 
69732 732181900012 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-GAZ VE DIGER YAKITLI 
69732 732182100000 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-YANMIŞ GAZ ÇIKIŞLI,SIVI YAKITLI 
69732 732182900000 DEMIR/ÇELIKTEN SOBA VB-DIGER,SIVI YAKITLI 
69732 732183000000 DEMIR/ÇELIKTEN DIGER CIHAZLAR-KATI YAKITLI 
69733 732190000000 D./ÇELIKTEN SOBA VB,EV IŞLERI IÇIN BENZER CIHAZ AKSAM VE PARÇALAR 
69734 741700000011 BAKIRDAN SIVI YAKITLA IŞLEYEN BASINÇLI OCAKLAR 
69734 741700000012 BAKIRDAN KATI YAKITLA IŞLEYEN BASINÇLI OCAKLAR 
69734 741700000013 BAKIRDAN GAZ YAKITLA IŞLEYEN BASINÇLI OCAKLAR 
69734 741700000019 BAKIRDAN DIGER BASINÇLI OCAKLAR 
69734 741700000025 BAKIRDAN PIŞIRME VE ISITMA CIHAZLARININ AKSAM VE PARÇALARI 
74181 841911000000 GAZLA ÇALIŞAN ANINDA SU ISITICILARI 
74182 841919000011 ELEKTRIKLI OLMAYAN TERMOSIFONLAR (DEPOLU SU ISITICILARI) 
74182 841919000012 GUNEŞ ENERJILI SU ISITICILARI 
74182 841919000019 DIGER ELEKTRIKSIZ ANINDA/DEPOLU SU ISITICILARI 
74341 841451100000 SIVIL HAVA TAŞITLARI IÇIN VANTILATÖR VE ASPIRATÖRLER-GUÇ=<125 W 
74341 841451901011 EVLERDE KULLALILAN VANTILATÖRLER-GUÇ=<125 W. 
74341 841451901012 EVLERDE KULLANILAN ASPIRATÖRLER-GUÇ=<125 W. 
74341 841451909011 DIGER AMAÇLI VANTILATÖRLER-GUÇ=<125 W. 
74341 841451909012 DIGER AMAÇLI ASPIRATÖRLER-GUÇ=<125 W. 
74345 841460001000 EVLERDE KUL. ASPIRATÖRLU DAVLUMBAZLAR-EN BUYUK YATAY  KENAR< 120 CM 
74345 841460009000 DIGER ASPIRATÖRLU DAVLUMBAZLAR-EN BUYUK YATAY KENAR¾<120 CM. 
81211 732211000011 DÖKME DEMIRDEN  RADYATÖRLER 
81211 732211000012 DÖKME DEMIRDEN RADYATÖR AKSAM VE PARÇALARI 
81211 732219000011 DEMIR VEYA ÇELIKTEN RADYATÖRLER 
81211 732219000012 DEMIR VEYA ÇELIKTEN RADYATÖR AKSAM VE PARÇALARI 
81215 732290100000 DEMIR/ÇELIKTEN SICAK HAVA JENERATÖRLERI VE DISTRIBUTÖRLERI-S 
81215 732290900000 DEMIR/ÇELIKTEN SICAK HAVA JENERATÖRLERI VE DISTRIBUTÖRLERI-D 
81217 840310100000 DÖKME DEMIRDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARI 
81217 840310900000 DIGER MADDELERDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARI 
81219 840390100000 DÖKME DEMIRDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARININ AKSAM-PARÇALARI 
81219 840390900000 DIGER MADDELERDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARININ AKSAM-PARÇALARI 
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EK TABLO 2 

1997 YILI YIL SONUNDA 
DEĞER : 

MİLYAR TL 
ISIC-
REV3 SEKTÖRLER KURULU OLAN İLAN VE 
 KODU TOPLAM ÇEVİRİCİ KİRA ÖDEMELERİ FAİZ REKLAM KATMA 

GÜÇ KAPASİTESİ İŞYERİ MAKİNA ÖDEMELERİ GİDERLERİ GİRDİ ÇIKTI DEĞER 
15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 1.577.832 5.721 2.594 89.383 19.460 1.803.228 2.465.771 662.543
16 Tütün Ürünleri 42.363 349 341 5.100 40 190.427 274.365 83.937 
17 Tekstil Ürünleri 1.872.714 3.559 10.475 112.482 4.442 1.268.030 1.939.992 671.961 
18 Giyim Eşyasõ 322.866 5.081 2.265 47.613 4.730 715.180 1.060.833 345.653
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 78.504 720 650 8.436 651 119.753 178.095 58.342
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 253.425 76 445 7.697 76 77.303 114.509 37.206
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 720.474 559 704 18.412 3.089 164.458 265.394 100.936 
22 Basõm ve Yayõm 84.698 870 1.422 21.948 6.927 199.195 307.119 107.924 
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 385.149 964 106 636 2.177 717.732 1.616.790 899.057
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 1.093.982 3.568 1.495 65.811 24.003 757.522 1.391.182 633.660
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 769.281 1.085 1.612 21.718 5.672 322.118 547.365 225.248 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 1.728.361 1.964 1.604 62.053 2.497 384.918 809.316 424.398
27 Ana Metal Sanayi 2.190.632 1.210 1.333 49.190 324 963.087 1.378.357 415.270 
28 Metal Eşya San. 467.850 1.461 1.431 28.547 3.784 310.500 537.288 226.787 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 503.323 1.410 995 35.030 7.332 486.520 824.251 337.731 

29-293 Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 397.977 992 913 21.981 1.428 272.548 466.971 194.424 
293 Beyaz Eşya 105.346 418 82 13.048 5.904 213.973 357.280 143.307 
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 228 26 7 44 718 16.623 19.952 3.330
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 281.976 1.259 440 17.210 1.264 228.028 415.639 187.611 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 50.416 329 777 10.567 985 176.727 286.441 109.715 
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 10.780 100 11 723 117 12.873 26.051 13.178 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 554.450 687 280 19.854 6.031 758.522 1.154.852 396.330
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 131.038 281 118 6.606 171 35.639 105.278 69.640
36 Mobilya 96.553 772 498 4.485 4.333 96.907 173.302 76.396
D Yeniden Değerlendirme 

Imalat İmalat Toplamõ 13.216.895 32.051 29.604 633.546 98.821 9.805.290 15.892.142 6.086.852 

NOT : VERİLEN BİLGİLER DEVLET SEKTÖRÜNÜN TAMAMI İLE ÖZEL SEKTÖRDE 10 VE DAHA FAZLA KİŞİ ÇALIŞAN İŞYERLERİNE AİT OLUP 1997 YILI BİLGİLERİ GEÇİCİDİR, DİE
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EK TABLO 2 

1997 YILI ÜCRETLE ÜCRETLE İSTİHDAMIN ÜCRETLER ÜCRETLER 
YILDA 

ÇALIŞILAN 
ISIC-
REV3 SEKTÖRLER    ÇALIŞANLARA ÇALIŞANLARIN  

YILDA 
ÇALIŞILAN İMALAT SAN. 

(ÇALIŞAN 
BAŞ., İŞÇİ-SAAT İŞÇİ-SAAT BAŞ. 

 KODU İŞYERİ YAPILAN YILLIK 
YILLIK 

ORTALAMA İŞÇİ-SAAT İÇİNDE PAYI AYLIK ) BAŞINA, KATMA-DEĞER 

SAYISI 
ÖDEMELER, 

Milyar TL SAYISI TOPLAMI %  $   $  $ 
15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 1.797 131.492 153.304 246.290.896 13,59 472 3,5 17,8 
16 Tütün Ürünleri 37 25.287 22.605 35.335.760 2,00 616 4,7 15,7 
17 Tekstil Ürünleri 1.644 154.132 227.111 466.149.939 20,14 373 2,2 9,5
18 Giyim Eşyasõ 1.604 75.177 149.881 298.436.205 13,29 276 1,7 7,6
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 384 12.555 22.732 45.513.021 2,02 304 1,8 8,5
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 261 7.670 12.922 24.884.897 1,15 327 2,0 9,9
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 195 26.096 22.908 37.604.480 2,03 627 4,6 17,7 
22 Basõm ve Yayõm 197 11.814 11.453 18.868.598 1,02 568 4,1 37,8
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 31 14.547 6.782 10.197.013 0,60 1180 9,4 582,2
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 417 99.116 58.297 77.406.838 5,17 936 8,5 54,1 
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 557 41.845 39.515 73.742.450 3,50 583 3,7 20,2 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 878 74.663 73.843 142.569.477 6,55 556 3,5 19,7 
27 Ana Metal Sanayi 416 73.522 58.771 110.442.171 5,21 688 4,4 24,8
28 Metal Eşya San. 830 46.031 56.084 104.758.165 4,97 452 2,9 14,3 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 935 71.040 72.816 129.652.061 6,46 537 3,6 17,2 

29-293 Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 785 49.267 51.013 88.233.512 4,52 531 3,7 14,6 
293 Beyaz Eşya 150 21.773 21.803 41.418.549 1,93 550 3,5 22,8
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 10 585 531 602.611 0,05 606 6,4 36,5
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 334 41.098 35.278 62.628.401 3,13 641 4,3 19,8 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 61 23.586 13.924 22.003.080 1,23 932 7,1 32,9
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 70 3.353 4.191 7.183.791 0,37 440 3,1 12,1 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 220 61.480 45.007 82.746.596 3,99 752 4,9 31,6 
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 69 22.717 15.754 25.648.221 1,40 794 5,8 17,9 
36 Mobilya 391 12.912 24.118 46.517.195 2,14 295 1,8 10,8 
D Yeniden Değerlendirme 

Imalat İmalat Toplamõ 11.338 1.030.718 1.127.827 2.069.181.866 100,00 503 3,3 19,4 
NOT : VERİLEN BİLGİLER DEVLET SEKTÖRÜNÜN TAMAMI İLE ÖZEL SEKTÖRDE 10 VE DAHA FAZLA KİŞİ ÇALIŞAN İŞYERLERİNE AİT OLUP 1997 YILI BİLGİLERİ GEÇİCİDİR, DİE



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   120 

EK TABLO 2 
1997 YILI ÜCRETLER/ KATMA-DEĞER ÇIKTI 

ISIC-
REV3 SEKTÖRLER KATMA- ÜCRETLER/ 

KATMA-
DEĞER/  ÇAL.BAŞ. ÇAL.BAŞ.  

 KODU DEĞER ÇIKTI ÇIKTI ÇAL. BAŞ.  YILLIK,  YILLIK FMMARJI KARMARJI 
% % % ÇEV. GÜÇ  $  $ % % 

15Gõda Ürünleri ve İçeçek 20 5,3 27 10 28.540 106.216 17 22
16Tütün Ürünleri 30 9,2 31 2 24.521 80.152 19 21 
17Tekstil Ürünleri 23 7,9 35 8 19.539 56.410 20 27
18Giyim Eşyasõ 22 7,1 33 2 15.230 46.740 20 25
19Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 22 7,0 33 3 16.949 51.738 20 26
20Ağaç ve Mantar Ürünleri 21 6,7 32 20 19.014 58.520 19 26
21Kağõt ve Kağõt Ürünleri 26 9,8 38 31 29.097 76.506 20 28
22Basõm ve Yayõm 11 3,8 35 7 62.229 177.084 22 31 
23Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 2 0,9 56 57 875.431 1.574.302 54 55
24Kimyasal Madde ve Ürünler 16 7,1 46 19 71.780 157.591 32 38
25Plastik ve Kauçuk Ürünleri 19 7,6 41 19 37.644 91.476 28 34
26Met. Olmayan Diğ. Mineraller 18 9,2 52 23 37.954 72.377 35 43
27Ana Metal Sanayi 18 5,3 30 37 46.662 154.878 21 25
28Metal Eşya San. 20 8,6 42 8 26.704 63.265 27 34
29Makine ve Teçhizat İmal. 21 8,6 41 7 30.629 74.752 27 32

29-293Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 25 10,6 42 8 25.169 60.451 26 31 
293Beyaz Eşya 15 6,1 40 5 43.405 108.214 29 34
30Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 18 2,9 17 0 41.409 248.139 10 14 
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 22 9,9 45 8 35.119 77.804 31 35
32Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 21 8,2 38 4 52.035 135.851 26 30
33Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 25 12,9 51 3 20.764 41.048 34 38
34Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 16 5,3 34 12 58.153 169.449 27 29
35Diğer Ulaşõm Araçlarõ 33 21,6 66 8 29.192 44.131 38 45
36Mobilya 17 7,5 44 4 20.918 47.452 31 37
DYeniden Değerlendirme 

Imalat İmalat Toplamõ 17 6,5 38 12 35.640 93.053 27 32
NOT : VERİLEN BİLGİLER DEVLET SEKTÖRÜNÜN TAMAMI İLE ÖZEL SEKTÖRDE 10 VE DAHA FAZLA KİŞİ ÇALIŞAN İŞYERLERİNE AİT OLUP 1997 YILI BİLGİLERİ GEÇİCİDİR, DİE
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EK TABLO 3: SİT: SEKTÖR İÇİ TİCARET 
ISIC-Rev3  Sektörler 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

15Gõda Ürünleri ve İçeçek 81 95 80 83 86 74 93 96 84 84 
16Tütün Ürünleri 2 15 10 29 37 83 33 61 55 81 
17Tekstil Ürünleri 16 34 32 35 49 45 56 59 55 51 
18Giyim Eşyasõ 1 1 2 2 3 3 3 9 11 10 
19Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 92 72 82 94 81 94 84 78 91 94 
20Ağaç ve Mantar Ürünleri 97 87 75 70 36 99 82 71 70 61 
21Kağõt ve Kağõt Ürünleri 30 34 30 29 17 43 24 26 31 30 
22Basõm ve Yayõm 34 33 28 53 44 55 36 53 40 41 
23Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 85 68 61 57 37 57 53 39 26 40 
24Kimyasal Madde ve Ürünler 60 45 40 38 32 42 32 30 32 30 
25Plastik ve Kauçuk Ürünleri 95 56 80 84 73 99 93 77 82 82 
26Met. Olmayan Diğ. Mineraller 74 79 67 64 72 55 67 74 64 69 
27Ana Metal Sanayi 92 99 96 96 90 85 88 89 88 83 
28Metal Eşya San. 61 70 57 69 61 78 78 65 67 77 
29Makine ve Teçhizat İmal. 20 11 14 18 15 27 25 21 23 26 

29-(293 Hariç)Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 15 8 10 12 10 18 15 13 15 18 
293Beyaz Eşya 82 69 77 95 84 75 81 94 90 89 
30Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 6 8 6 6 3 6 3 5 6 8
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 35 40 42 55 50 66 75 77 67 63 
32Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 36 46 45 45 37 46 39 37 39 54 
33Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 6 6 6 9 6 8 8 10 10 11 
34Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 53 24 29 33 26 65 63 50 31 39 
35Diğer Ulaşõm Araçlarõ 6 23 29 25 9 17 11 17 32 42 
36Mobilya 74 51 52 57 61 91 74 73 73 82 
DYeniden Değerlendirme 7 11 10 9 7 15 13 15 16 19 

İmalat San.İmalat Toplamõ 47 44 41 43 39 48 47 47 45 46 

NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir. 

        Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr. 

Kaynak: DİE 
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EK TABLO 4  (XMR): İHRACAT/İTHALAT  ORANI (%) 
ISIC-Rev3  Sektörler 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 148 91 151 140 132 169 115 109 138 139 
16 Tütün Ürünleri 1 8 5 17 23 70 501 228 265 147 
17 Tekstil Ürünleri 1125 482 526 465 309 349 257 241 261 292 
18 Giyim Eşyasõ 28138 17075 11790 10436 6745 7339 6814 2233 1708 1902 
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 118 56 69 88 68 113 72 63 83 88 
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 94 77 60 54 22 97 70 55 54 43 
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 18 21 18 17 9 27 14 15 18 17 
22 Basõm ve Yayõm 20 20 16 36 28 38 22 36 25 25 
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 74 51 44 40 23 40 36 24 15 25 
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 42 29 25 23 19 27 19 18 19 18 
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 110 39 67 73 57 101 87 62 70 70 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 169 152 198 211 176 262 197 171 215 191 
27 Ana Metal Sanayi 85 99 93 93 82 135 79 81 79 71 
28 Metal Eşya San. 44 54 40 53 44 64 64 48 51 62 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 11 6 8 10 8 16 14 11 13 15 

29-(293 
Hariç) Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 8 4 5 6 5 10 8 7 8 10 

293 Beyaz Eşya 144 53 63 90 73 167 147 88 82 81 
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 3 4 3 3 2 3 1 3 3 4 
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 21 25 27 38 34 50 60 63 50 46 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 22 29 29 29 23 30 25 23 24 37 
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 3 3 3 5 3 4 4 5 5 6 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 36 14 17 20 15 48 46 33 19 24 
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 3 13 17 14 4 9 6 9 19 27 
36 Mobilya 58 34 35 40 44 84 59 57 57 70 
D Yeniden Değerlendirme 4 6 5 5 3 8 7 8 9 11 

İmalat İmalat Toplamõ 77 61 63 66 52 82 64 56 56 60 
Türkiye Toplamõ 74 58 65 64 52 78 61 53 54 59 

Kaynak: DİE
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EK TABLO 5  İTHALAT NÜFUZ ORANI 

ISIC-
Rev3 Sektörler 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 
15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 10 12 9 11 11 14 18 19 16 12
16 Tütün Ürünleri 14 18 12 9 11 3 2 3 2 3
17 Tekstil Ürünleri 7 11 13 16 23 30 32 46 51 73
18 Giyim Eşyasõ -1 -1 -2 -2 -3 -3 -3 -11 -12 -12
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 27 36 39 48 53 86 58 65 74 79
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 11 10 11 12 20 20 17 23 25 27
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 22 21 26 22 27 24 32 40 40 39
22 Basõm ve Yayõm 10 11 12 13 18 20 16 16 18 22
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 6 6 7 6 8 8 8 11 11 11
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 39 40 39 41 41 43 47 51 55 56
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 13 22 19 19 22 21 22 32 31 35
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 7 7 7 7 6 7 9 13 11 13
27 Ana Metal Sanayi 32 29 27 27 33 32 36 39 39 43
28 Metal Eşya San. 20 16 24 27 29 35 29 38 41 49
29 Makine ve Teçhizat İmal. 54 57 56 57 60 64 64 74 74 76

29-
(293 

Hariç) Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 69 69 70 74 75 79 77 85 85 86
293 Beyaz Eşya 5 10 10 9 11 11 13 23 25 29
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 99 99 99 101 100 102 101 101 99 100
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 36 42 44 43 40 50 42 53 53 60
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 43 37 36 36 40 54 60 65 70 77
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 92 91 88 92 91 95 93 97 97 98
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 20 28 24 25 27 32 32 44 49 50
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 75 82 78 94 94 97 96 96 104 107
36 Mobilya 25 36 36 41 42 56 49 60 66 63
D Yeniden Değerlendirme 2 1 1 1 1 2 2 2 1 1

İmalat İmalat Toplamõ 14 14 14 15 17 18 20 24 25 26
NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir.  
        Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr.18 nolu sektörde üretim ve ithalat değerleri toplamõ ihracattan 
        az oldugundan negatif çõkmõştõr. 30 numaralõ sektörde üretim değeri ihracattan küçük olduğundan oran yüzde 100 
        ve üzerinde çõkmõştõr. 
Kaynak: DİE 
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EK TABLO 6    ULUSLARARASI REKABETE AÇIKLIK DÜZEYİ 
ISIC-Rev3  Sektörler 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 0,22 0,22 0,22 0,24 0,23 0,32 0,34 0,35 0,33 0,27 
16 Tütün Ürünleri 0,15 0,19 0,13 0,11 0,14 0,06 0,10 0,10 0,08 0,07 
17 Tekstil Ürünleri 0,48 0,44 0,51 0,55 0,59 0,72 0,69 0,82 0,87 0,97 
18 Giyim Eşyasõ 2,02 2,08 2,03 2,25 2,40 2,02 1,95 1,92 2,35 2,11 
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 0,49 0,51 0,58 0,72 0,73 0,98 0,79 0,84 0,93 0,95 
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 0,21 0,17 0,17 0,18 0,24 0,35 0,28 0,33 0,36 0,36 
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 0,26 0,25 0,30 0,25 0,29 0,31 0,36 0,46 0,47 0,46 
22 Basõm ve Yayõm 0,12 0,13 0,14 0,18 0,23 0,27 0,20 0,21 0,23 0,27 
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 0,10 0,09 0,10 0,09 0,10 0,12 0,11 0,14 0,13 0,14 
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 0,52 0,50 0,48 0,49 0,48 0,53 0,54 0,59 0,63 0,64 
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 0,26 0,29 0,31 0,31 0,32 0,38 0,37 0,47 0,48 0,53 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 0,17 0,17 0,19 0,19 0,17 0,22 0,24 0,30 0,30 0,31 
27 Ana Metal Sanayi 0,51 0,49 0,46 0,46 0,52 0,58 0,56 0,60 0,60 0,63 
28 Metal Eşya San. 0,28 0,23 0,33 0,39 0,39 0,52 0,43 0,53 0,57 0,69 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 0,59 0,60 0,60 0,62 0,64 0,72 0,71 0,80 0,81 0,83 

29-(293 Hariç) Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 0,73 0,72 0,73 0,78 0,78 0,85 0,82 0,89 0,90 0,91 
293 Beyaz Eşya 0,13 0,15 0,17 0,16 0,19 0,25 0,29 0,38 0,41 0,47 
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 0,87 0,90 1,00 1,00 1,00 
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 0,43 0,51 0,54 0,55 0,51 0,67 0,60 0,73 0,70 0,76 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 0,51 0,46 0,45 0,45 0,47 0,66 0,71 0,76 0,80 0,90 
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 0,94 0,93 0,91 0,94 0,93 0,97 0,95 0,99 0,99 0,99 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 0,27 0,32 0,27 0,29 0,31 0,45 0,44 0,56 0,56 0,59 
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 0,78 0,89 0,86 0,98 0,96 0,99 0,99 0,99 0,99 0,98 
36 Mobilya 0,37 0,46 0,47 0,54 0,56 0,79 0,68 0,79 0,84 0,83 
D Yeniden Değerlendirme 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 

İmalat İmalat Toplamõ 0,23 0,22 0,22 0,24 0,25 0,30 0,31 0,36 0,37 0,38 

NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir.   
          Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr.
Kaynak: DİE
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EK TABLO   7 NET İHRACAT ORANI 
Sektörler 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 
Gõda Ürünleri ve İçeçek 19 -5 20 17 14 26 7 4 16 16 
Tütün Ürünleri -98 -85 -90 -71 -63 -17 67 39 45 19 
Tekstil Ürünleri 84 66 68 65 51 55 44 41 45 49 
Giyim Eşyasõ 99 99 98 98 97 97 97 91 89 90 
Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 8 -28 -18 -6 -19 6 -16 -22 -9 -6
Ağaç ve Mantar Ürünleri -3 -13 -25 -30 -64 -1 -18 -29 -30 -39
Kağõt ve Kağõt Ürünleri -70 -66 -70 -71 -83 -57 -76 -74 -69 -70
Basõm ve Yayõm -66 -67 -72 -47 -56 -45 -64 -47 -60 -59
Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt -15 -32 -39 -43 -63 -43 -47 -61 -74 -60
Kimyasal Madde ve Ürünler -40 -55 -60 -62 -68 -58 -68 -70 -68 -70
Plastik ve Kauçuk Ürünleri 5 -44 -20 -16 -27 1 -7 -23 -18 -18
Met. Olmayan Diğ. Mineraller 26 21 33 36 28 45 33 26 36 31
Ana Metal Sanayi -8 -1 -4 -4 -10 15 -12 -11 -12 -17
Metal Eşya San. -39 -30 -43 -31 -39 -22 -22 -35 -33 -23
Makine ve Teçhizat İmal. -80 -89 -86 -82 -85 -73 -75 -79 -77 -74
Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) -85 -92 -90 -88 -90 -82 -85 -87 -85 -82
Beyaz Eşya 18 -31 -23 -5 -16 25 19 -6 -10 -11
Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. -94 -92 -94 -94 -97 -94 -97 -95 -94 -92
Elektrikli Makine ve Cihazlar -65 -60 -58 -45 -50 -34 -25 -23 -33 -37
Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ -64 -54 -55 -55 -63 -54 -61 -63 -61 -46
Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat -94 -94 -94 -91 -94 -92 -92 -90 -90 -89
Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork -47 -76 -71 -67 -74 -35 -37 -50 -69 -61
Diğer Ulaşõm Araçlarõ -94 -77 -71 -75 -91 -83 -89 -83 -68 -58
Mobilya -26 -49 -48 -43 -39 -9 -26 -27 -27 -18
Yeniden Değerlendirme -93 -89 -90 -91 -93 -85 -87 -85 -84 -81
İmalat Toplamõ -13 -24 -23 -20 -32 -10 -22 -28 -28 -25
Türkiye Toplamõ -15 -26 -22 -22 -31 -12 -25 -31 -30 -26

NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir.   
          Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr.
Kaynak: DİE
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       EK TABLO   8 GÖRELİ İHRACAT ARTIŞ HIZI 
ISIC-Rev3  Sektörler 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 90 131 95 99 109 97 100 98 81 
16 Tütün Ürünleri 1254 58 171 165 60 299 67 108 65 
17 Tekstil Ürünleri 96 102 102 97 107 98 105 103 107 
18 Giyim Eşyasõ 111 96 104 101 83 111 88 97 98 
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 80 122 112 105 129 68 116 119 88 
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 93 76 100 86 178 92 94 96 91 
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 108 96 88 80 178 94 94 107 94 
22 Basõm ve Yayõm 146 99 239 147 70 57 165 74 98 
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 101 92 73 71 114 95 88 60 130 
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 74 83 88 89 104 97 92 105 91 
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 67 174 108 96 109 115 96 107 107 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 123 112 100 85 101 97 107 105 98 
27 Ana Metal Sanayi 101 82 90 124 97 80 93 101 83 
28 Metal Eşya San. 115 100 128 91 95 112 110 99 125 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 85 125 118 108 114 108 114 106 108 

29-(293 Hariç) Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 83 121 112 106 116 96 123 107 109 
293 Beyaz Eşya 91 135 131 112 111 126 104 105 106 
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 214 81 82 63 91 73 197 118 144 
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 160 122 124 100 104 113 128 84 98 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 184 114 73 79 90 97 118 130 178 
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 141 103 150 84 101 82 171 94 119 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 94 99 137 111 120 137 112 74 115 
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 411 138 129 61 105 85 124 200 98 
36 Mobilya 110 105 122 136 114 109 138 105 123 
D Yeniden Değerlendirme 105 96 81 101 196 92 104 93 96 

İmalat İmalat Toplamõ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir.   
          Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr.
Kaynak: DİE
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     EK TABLO 9 GÖRELİ İTHALAT ARTIŞ HIZI 
ISIC-Rev3  Sektörler 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 

15 Gõda Ürünleri ve İçeçek 115 81 108 82 133 112 93 77 85 
16 Tütün Ürünleri 111 94 57 94 30 33 129 93 122 
17 Tekstil Ürünleri 176 96 122 114 149 105 98 95 101 
18 Giyim Eşyasõ 145 143 124 122 121 94 236 128 93 
19 Bavul, Saraçlõk ve Ayakkabõ 133 101 93 107 121 84 115 90 88 
20 Ağaç ve Mantar Ürünleri 90 100 117 166 64 100 105 99 119 
21 Kağõt ve Kağõt Ürünleri 73 117 95 115 96 150 75 88 105 
22 Basõm ve Yayõm 118 124 114 148 82 77 89 105 103 
23 Kok Kömürü, P. Ürünleri ve Nük. Yakõt 115 110 84 99 102 82 116 97 84 
24 Kimyasal Madde ve Ürünler 86 98 100 85 115 106 88 98 103 
25 Plastik ve Kauçuk Ürünleri 148 104 106 95 97 106 117 95 114 
26 Met. Olmayan Diğ. Mineraller 108 88 99 80 107 102 108 83 117 
27 Ana Metal Sanayi 68 89 95 110 93 107 80 104 98 
28 Metal Eşya San. 73 140 102 85 103 89 128 94 108 
29 Makine ve Teçhizat İmal. 126 103 97 99 95 95 123 95 99 

29-(293 Hariç) Makine ve Teçh. İmal.(Beyaz Eşya Hariç) 124 102 97 99 96 94 122 94 98 
293 Beyaz Eşya 196 115 97 108 77 114 151 114 113 
30 Büro, Muhasebe ve Bilgi işlem Mak. 122 104 94 87 88 110 93 103 119 
31 Elektrikli Makine ve Cihazlar 106 117 93 88 110 74 106 106 115 
32 Haberleşme Teçhizatõ ve Cihazlarõ 108 118 76 80 106 93 112 123 124 
33 Tõbbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 120 101 99 96 119 70 109 100 107 
34 Motorlu Kara Taşõtlarõ ve Römork 193 82 124 117 59 114 135 133 95 
35 Diğer Ulaşõm Araçlarõ 80 108 160 154 81 107 66 98 74 
36 Mobilya 148 104 115 95 95 124 124 106 106 
D Yeniden Değerlendirme 53 111 90 108 134 83 81 86 81 

İmalat İmalat Toplamõ 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

NOT: Üretimler 3 Aylõk İmalat Sanayi Anketlerinden alõnmõştõr. İmalat sanayiinin yaklaşõk yüzde 80'ini temsil etmektedir.   
          Sektörel bazda temsil oranlarõ her sektör için farklõdõr.
Kaynak: DİE
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EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GÖRE ABD TARAFINDAN VERİLEN PATENTLER (BÜTÜN PATENT TÜRLERİ) 

ÜLKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 TOPLAM 
ABD 40.769 43.248 37.705 36.590 42.195 43.394 42.177 47.916 44.728 54.760 52.976 57.790 58.791 61.221 64.345 64.510 69.419 69.922 90.705 1.145.947 
ALMANYA 5.895 6.454 5.620 5.625 6.478 6.906 7.045 8.093 7.547 8.614 7.862 7.984 7.605 7.186 6.989 6.874 7.125 7.292 9.581 153.043 
ANDORRA 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 2 5 
ANGUILLA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 
ANTIGUA AND B 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 2 2 0 0 8 
ARJANTİN 20 25 18 24 22 12 18 18 18 23 19 19 23 25 37 32 32 38 46 536 
ARUBA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2 
AVUSTRALYA 300 367 343 304 348 413 452 459 486 586 517 571 497 470 564 548 566 568 830 10.020 
AVUSTURYA 268 283 237 272 271 328 378 373 351 412 423 388 403 340 316 359 387 393 408 7.372 
AZERBAYCAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2 
B. ARAB EMİR. 0 0 0 2 2 2 1 1 0 2 1 2 1 1 1 1 1 0 1 19 
BAHAMA 6 9 2 4 5 5 0 2 3 5 2 8 2 3 2 4 3 10 10 101 
BAHREYN 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 
BARBADOS 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 8 
BELÇİKA 261 280 234 217 272 253 266 323 328 377 352 366 371 377 392 419 516 561 755 7.659 
BERMUDA 1 2 2 1 2 1 4 4 4 6 1 2 2 1 1 1 2 1 2 42 
BEYAZ RUSYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 3 4 2 8 19 
BOLİVYA 1 1 0 0 0 1 0 3 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 11 
BREZİLYA 24 23 31 23 21 30 27 35 37 39 45 66 43 59 61 70 69 67 88 924 
BRUNEI 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
BULGARİSTAN 23 27 13 19 22 21 21 32 23 16 27 10 5 5 4 1 1 5 4 358 
CAYMAN ADASI 0 0 2 1 0 1 0 0 1 0 1 1 4 1 1 2 3 6 6 32 
CEZAYİR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
COCOS ADASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
COOK ADASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 
ÇAD 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
ÇEK CUM. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 5 14 17 38
ÇELOSLAVAKYA 56 42 50 38 33 54 35 47 33 34 39 27 18 15 20 15 9 10 9 818 
ÇİN 1 3 0 1 6 1 11 23 48 52 48 52 41 53 48 63 48 66 89 656 
DANİMARKA 169 138 138 144 165 224 212 246 208 261 204 285 275 261 313 314 334 432 499 5.295 
DOMİNİK CUM. 0 1 0 1 2 0 1 0 0 2 1 2 0 1 0 1 0 0 0 13 
EKVATOR 1 1 0 0 0 1 3 1 0 1 2 3 1 1 2 0 0 1 6 26 
EL SALVADOR 0 0 0 1 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 12 
ENDONEZYA 1 1 5 0 1 2 4 0 2 4 3 2 9 5 9 7 2 13 10 83
ERMENİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 
ESTONYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 4 
FAROE ADALARI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 
FAS 0 0 0 1 2 2 0 0 2 2 0 1 0 1 0 2 1 0 2 23 
FİLDİŞİ SAHİLLERİ  0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 
FİLİPİNLER 2 8 7 5 1 5 1 5 4 8 8 8 7 5 1 4 4 21 19 145 
FİNLANDİYA 134 155 150 133 177 223 226 293 239 251 315 343 381 311 341 387 453 468 629 5.935 
FR. GUYANASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 
FR. POLİNEZYASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3 
FRANSA 2.150 2.281 2.075 2.018 2.283 2.516 2.510 2.990 2.792 3.299 3.093 3.249 3.282 3.155 2.985 3.010 3.016 3.202 3.991 59.942 
GANA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 
GRÖNLAND 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 
GUADELOUPE 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 
GUATEMALA 0 1 0 0 2 2 0 2 0 1 2 4 0 1 2 0 2 2 2 27 
GUYANA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 3 
GÜNEY AFRİKA 78 115 73 62 86 97 91 113 107 143 122 111 101 101 109 127 116 114 132 2.223 
GÜNEY KORE 9 18 18 27 34 50 55 105 126 183 290 449 586 830 1.008 1.240 1.567 1.965 3.362 11.947 
GÜRCİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2 
HAİTİ 2 1 3 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 11 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   129 

EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GÖRE ABD TARAFINDAN VERİLEN PATENTLER (BÜTÜN PATENT TÜRLERİ) 

ÜLKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 TOPLAM 
HİNDİSTAN 4 6 4 14 12 11 18 12 14 15 23 24 24 30 28 38 37 48 94 498 
HIRVATİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 6 4 10 14 37 
HOL. ANTİLLERİ 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 1 0 1 1 10 
HOLLANDA 680 667 651 661 754 834 809 998 899 1.162 1.046 1.075 974 944 998 894 886 895 1.382 19.166 
HONDURAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 1 0 1 1 1 1 4 13 
HONG KONG  49 67 68 59 68 66 111 91 104 134 151 209 159 182 220 248 247 261 372 2.955 
İNGİLTERE 2.498 2.604 2.275 2.076 2.421 2.620 2.638 2.965 2.754 3.277 3.017 3.049 2.632 2.521 2.469 2.681 2.674 2.904 3.726 59.426 
IRAK 1 0 0 0 1 1 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 
İRAN 2 2 0 0 0 0 0 1 1 1 2 2 1 1 2 2 0 1 0 29 
İRLANDA 21 18 25 20 35 31 32 40 47 71 61 61 61 59 52 59 88 78 81 989 
İSPANYA 71 59 56 73 73 85 100 124 132 148 148 185 149 184 172 168 187 193 308 2.870 
İSRAİL 117 124 116 113 167 185 197 257 249 339 311 321 350 358 388 432 525 577 820 6.229 
İSVEÇ 895 862 804 709 829 954 1.022 1.089 891 926 885 831 727 742 800 914 971 970 1.346 19.641 
İSVİÇRE 1.293 1.281 1.200 1.073 1.219 1.274 1.257 1.441 1.299 1.420 1.347 1.448 1.294 1.198 1.244 1.187 1.192 1.179 1.373 28.026 
İTALYA 847 931 799 686 870 1.013 1.102 1.285 1.173 1.425 1.498 1.388 1.446 1.453 1.361 1.242 1.385 1.417 1.819 25.320 
İZLANDA 0 0 0 2 2 3 3 4 3 5 3 0 6 5 4 4 4 3 7 63 
JAMAİKA 2 0 0 0 1 2 2 1 0 0 1 1 1 0 0 2 1 0 1 19 
JAPONYA 7.401 8.758 8.656 9.212 11.648 13.351 13.864 17.294 16.989 21.106 20.743 22.402 23.164 23.411 23.517 22.871 24.059 24.191 32.119 363.918 
KANADA 1.193 1.279 1.158 1.103 1.324 1.451 1.451 1.770 1.643 2.124 2.087 2.303 2.218 2.231 2.380 2.447 2.639 2.817 3.537 40.748 
KAZAKİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 3
KENYA 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 1 0 2 1 1 11 
KIBRIS R.KESİMİ 1 0 1 0 1 0 2 0 1 3 3 0 0 1 3 3 0 2 0 22 
KIRGIZİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 
KOLOMBİYA 3 5 4 5 6 4 5 6 6 4 6 4 6 6 5 5 6 10 4 113 
KONGO 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 
KOSTARİKA 4 7 3 0 0 13 6 3 3 1 2 4 1 5 7 10 6 7 5 101 
KUVEYT 0 0 0 0 0 0 3 6 1 4 2 1 1 2 1 1 2 2 6 32 
KUZEY KORE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 
KÜBA 1 1 0 0 2 1 1 1 0 1 0 0 0 2 4 0 0 4 5 27 
LETONYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 
LİBERYA 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 
LIECHTENSTEIN 18 22 19 12 17 13 18 16 11 14 16 12 16 11 17 18 12 12 16 319 
LİTVANYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 3 6 
LÜBNAN 0 1 1 1 0 5 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 3 23 
LÜXENBURG 16 35 26 27 30 41 36 25 38 39 27 42 36 41 44 34 27 42 46 705 
MACARİSTAN 87 98 113 106 112 108 131 128 94 130 93 86 89 62 48 51 43 25 52 1.867 
MACAU 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 2 
MADAGASKAR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
MALAWI 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
MALEZYA 1 1 1 5 3 3 4 2 2 2 6 13 11 19 16 8 24 29 35 192 
MALTA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 2 9 
MARTINIQUE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
MAURITIUS 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 5 
MEKSİKA 43 46 43 34 43 35 37 54 45 41 34 42 45 50 52 45 46 57 77 982 
MISIR 2 2 2 0 3 3 2 1 0 4 1 3 1 1 4 3 3 1 1 37 
MONAKO 8 5 5 5 5 11 3 3 4 7 6 7 5 5 7 4 6 8 7 129 
MORİTENYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 
MYANMAR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3
NİJER 2 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2 0 1 0 0 2 2 17 
NİKARAGUA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2 
NORFOLK ADALARI 0 0 0 0 0 0 4 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 6 
NORVEÇ 86 98 75 79 106 106 89 163 137 141 119 119 121 127 130 138 150 157 232 2.664 
ÖZBEKİSTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 1 4
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EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GÖRE ABD TARAFINDAN VERİLEN PATENTLER (BÜTÜN PATENT TÜRLERİ) 

ÜLKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 TOPLAM 
PAKİSTAN 0 0 1 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 1 1 1 2 0 2 13 
PANAMA 2 0 1 1 0 2 1 2 1 0 1 2 0 1 0 1 1 0 0 20
PARAGUAY 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 5
PERU 0 3 2 1 1 0 0 1 1 5 5 2 5 2 2 3 4 2 5 50
POLONYA 37 38 26 20 15 11 14 13 8 14 17 8 5 8 9 8 16 11 19 383
PORTEKİZ 2 4 12 5 1 6 2 6 5 11 7 8 8 3 7 3 4 8 12 122 
ROMANYA 14 10 5 2 5 3 2 5 1 0 1 1 0 2 1 3 4 1 3 102 
RUSYA FED. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 38 99 118 112 194 564
SAINT KITTS A. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 3
SAN MARİNO 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 
SENEGAL 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 4
SİNGAPUR 3 4 3 5 4 10 4 12 8 22 16 25 35 44 59 61 97 100 136 655
SLOVAKYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 2 6
SLOVENYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 11 5 13 7 20 59
SOLOMON ADASI 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
SRİLANKA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2 2 1 0 1 2 2 2 16 
SSCB 463 382 211 223 216 149 117 121 97 162 177 182 67 67 57 12 16 4 6 3.897
ST.VINCENT/G 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 
SURİYE 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 5
SUUDİ ARABİSTAN 2 1 0 5 4 4 7 6 2 7 7 5 8 4 11 10 12 14 14 124 
SWAZILAND 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
ŞİLİ 5 2 1 2 4 2 2 5 7 3 2 8 5 10 8 7 4 6 17 109 
TANZANYA 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2
TAYLAND 3 2 0 2 1 1 3 1 2 4 3 2 2 17 8 10 11 11 21 106 
TAYVAN 71 87 99 71 118 199 269 411 536 688 861 1.096 1.253 1.510 1.814 2.087 2.419 2.597 3.805 20.116 
TRINIDAD/TOBA 0 2 0 0 0 0 0 2 4 1 1 1 2 0 4 0 2 1 2 34 
TUNUS 2 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 11 
TURKS AND CAI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
TÜRKİYE 1 2 0 0 2 1 10 3 2 3 3 1 4 0 2 2 3 5 2 51 
UGANDA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 3 
UKRAYNA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 8 15 8 17 57
UMMAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 
URUGUAY 0 19 22 13 6 13 3 1 1 2 3 0 2 0 0 2 2 4 3 96
ÜRDÜN 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 4 3 12 
VANUATU(YENİ) 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
VENEZUELLA 11 12 12 5 11 15 23 25 20 23 20 25 24 34 28 31 30 26 29 420 
VIRGIN(İNG.) 0 0 0 0 1 3 1 0 0 1 0 1 1 1 2 0 0 3 3 17 
YEMEN 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 
YENİ GİNE 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 
YENİ KALEDONYA 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
YENİ ZELANDA 58 57 55 44 65 50 64 80 70 75 65 50 60 51 54 60 78 109 145 1.401 
YUGUSLAVYA 16 9 11 11 17 17 4 16 20 18 24 25 18 25 15 6 6 6 4 289 
YUNANİSTAN 3 8 11 12 24 12 21 16 15 11 10 13 9 8 16 8 18 12 17 267
ZIMBABVE 2 0 0 2 0 0 1 0 3 2 0 1 0 1 4 1 1 0 0 22

TOPLAM 66.219 71.114 63.307 62.016 72.681 77.273 77.041 89.598 84.439 102.690 99.219 
106.84

2 107.511 109.890 
113.70

4 
113.95

5 121.806 124.146 
163.20

9 2.019.648 
Kaynak: US Patent and Trademark Office, 1999 
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EK TABLO 11: TÜRKİYE BEYAZ EŞYA İHRACATI (BİN $) 
SITC-Rev3 ÜRÜNLER VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 

Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 60.181 61.749 85.996 129.219 150.744 203.847 317.073 348.742 
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 48.135 44.810 59.756 89.172 113.369 150.632 233.751 259.566 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 512 1.137 703 1.271 1.440 3.553 7.680 11.366 
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 512 1.136 703 1.248 1.394 3.212 7.617 11.222 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 1 0 23 46 341 63 144 
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 21.871 20.950 28.682 50.592 66.612 87.226 132.127 115.441 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 21.223 20.941 28.615 50.535 65.898 85.333 125.342 103.330 
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 648 10 68 58 713 1.893 6.786 12.111 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 14 22 120 103 230 100 848 1.755 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 12 26 1 4 112 48 121 162 
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 10 12 1 2 107 42 53 82
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 0 1 5 5 7 42
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 3 14 0 1  1 62 38
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 3.076 3.128 2.891 3.257 2.968 4.504 8.073 12.048 
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 2.569 2.867 2.390 2.408 2.054 2.113 3.904 5.568 
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 295 25 300 611 707 1.459 1.789 3.826 
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 9 18 17 36 113 141 97 257
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 203 219 183 202 95 790 2.283 2.397
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 22.649 19.547 27.359 33.945 42.008 55.202 84.902 118.793 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 231 11 210 250 431 614 1.183 2.106 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 549 284 927 3.259 4.679 7.998 12.928 24.376 
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 25 102 10 192 192 188 264 356
77584 Elektrikli Ütüler 201 217 186 530 1.234 2.710 2.998 3.035 
77585 Elektrikli Battaniyeler 69 9 7 77 13 7 152 
77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 21.232 18.721 25.291 28.895 33.481 40.188 62.125 80.791 
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 78 25 94 331 620 987 1.103 1.483 
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 154 12 130 205 744 1.495 2.786 4.536 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 180 107 503 275 550 1.010 1.509 1.957 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 3.422 4.442 12.169 15.519 9.664 11.021 16.486 18.623 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 2.960 3.669 10.752 12.839 5.500 6.489 10.333 11.714 
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 289 487 1.101 2.156 3.693 3.883 4.356 5.427 
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 155 286 315 459 422 610 1.795 1.439 
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 18 1 0 65 49 39 2 43
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 1 1 1 106 10 20.358 33.796 32.201 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 184 189 30 46 159 268 117 719 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 125 w 3.006 3.558 2.175 4.385 4.129 1.948 3.724 517 
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 2 2 5 28 317 143 212 623
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 5.432 8.747 11.861 19.964 23.095 19.477 28.988 36.493 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 5.320 8.622 11.665 18.546 16.477 15.417 27.063 32.736 
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 4 46 17 62 104 396 521 526
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 109 75 116 1.280 6.049 3.584 1.267 2.581 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 4 63 75 465 81 137 650
Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 
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EK TABLO 12: TÜRKİYE BEYAZ EŞYA  İTHALATI (BİN $) 
SITC-Rev3 ÜRÜN VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 

Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 41.905 117.501 136.162 143.926 206.458 121.842 216.369 395.026 
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 24.192 78.098 91.912 96.632 141.657 84.752 130.508 282.862 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 3.423 14.958 18.288 16.189 22.378 16.106 25.460 69.817 
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 2.990 14.535 18.157 15.936 19.691 15.912 21.513 63.439 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 433 424 131 254 2.686 195 3.947 6.378 
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 1.045 8.724 13.420 22.273 50.944 26.501 32.018 65.735 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 758 7.673 12.075 20.763 48.792 25.109 29.500 59.652 
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 287 1.051 1.345 1.510 2.152 1.392 2.518 6.083 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 2.439 22.905 27.065 13.114 11.201 5.961 7.014 25.111 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 351 672 1.330 1.770 1.861 965 3.010 5.018 
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 53 311 1.112 1.521 1.373 481 2.327 3.897 
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 51 64 118 167 333 375 589 936
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 246 297 100 82 155 109 95 184 
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 4.172 7.831 5.516 9.800 21.881 16.076 30.170 63.953 
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 535 1.589 1.183 3.072 9.349 8.715 23.260 47.008 
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 1.124 2.430 1.770 2.943 4.067 1.503 3.227 6.362 
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 422 1.915 316 266 604 386 761 5.637 
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 2.091 1.897 2.247 3.520 7.860 5.472 2.923 4.947 
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 12.763 23.007 26.293 33.486 33.392 19.143 32.836 53.228 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 238 377 372 402 368 326 430 1.708 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 1.350 3.358 4.607 8.510 7.701 1.183 1.484 2.120 
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 384 601 669 964 1.302 674 1.347 3.272 
77584 Elektrikli Ütüler 72 246 597 451 715 659 2.830 7.909
77585 Elektrikli Battaniyeler 1 2 20 11 0 1 57 6
77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 1.177 1.682 2.837 3.647 4.481 3.547 4.921 10.863 
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 335 1.547 1.527 1.840 2.904 1.404 4.119 6.935 
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 5.583 9.832 8.384 11.041 9.538 8.311 13.159 16.235 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 3.623 5.363 7.281 6.621 6.384 3.038 4.488 4.181 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 11.359 18.227 15.382 16.843 16.831 5.611 6.165 11.927 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 191 808 1.443 864 1.110 648 868 2.020
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 1.805 3.451 1.425 1.523 1.630 757 1.619 3.339 
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 9.363 13.965 12.514 14.382 14.081 4.195 3.662 6.561 
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 2 2 0 73 9 12 17 7
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 1.384 3.771 3.490 4.187 3.767 1.335 1.198 3.379 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 1.813 533 319 527 564 2.255 1.816 1.577 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 125 w 839 2.620 5.143 8.040 6.298 3.197 5.080 7.408 
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 25 162 1.041 722 1.255 469 2.681 3.305 
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 2.292 14.091 18.874 16.975 36.088 24.223 68.921 84.569 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 96 1.768 1.687 450 1.864 984 2.551 2.751 
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 433 1.269 773 747 3.039 3.328 4.461 10.509 
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 1.309 9.628 15.165 13.500 23.393 13.865 53.895 60.746 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 454 1.427 1.249 2.278 7.792 6.046 8.014 10.564 
Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 



Demir  Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   133 

EK TABLO 13: BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜNDE TÜRKİYE'NİN OECD+ÇİN İHRACATI İÇİNDEKİ PAYI(%) 
SITC-
Rev3 ÜRÜN VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 

Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 0,36 0,30 0,39 0,49 0,58 0,69 0,93 0,98 
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 0,36 0,28 0,34 0,45 0,58 0,67 0,89 0,96 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 0,02 0,04 0,02 0,04 0,04 0,10 0,19 0,25
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 0,03 0,05 0,03 0,04 0,05 0,11 0,22 0,29 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,06 0,01 0,02
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 0,84 0,65 0,81 1,28 1,76 1,97 2,64 2,28 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 1,11 0,91 1,13 1,76 2,40 2,57 3,26 2,63
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 0,10 0,00 0,01 0,01 0,08 0,18 0,58 1,06 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 0,00 0,00 0,01 0,01 0,02 0,01 0,07 0,13 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,01 0,02
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,01 0,01 0,02
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,02
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,02 
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 0,15 0,12 0,10 0,09 0,09 0,12 0,18 0,27
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 0,32 0,27 0,21 0,18 0,15 0,14 0,21 0,30
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 0,05 0,00 0,04 0,06 0,08 0,16 0,17 0,38
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 0,00 0,01 0,00 0,01 0,02 0,02 0,01 0,03
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 0,05 0,04 0,03 0,03 0,02 0,13 0,31 0,33
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 0,44 0,34 0,44 0,47 0,57 0,63 0,84 1,10 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 0,09 0,00 0,06 0,07 0,12 0,15 0,24 0,36 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 0,15 0,07 0,20 0,62 0,91 1,45 2,16 3,53
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 0,01 0,03 0,00 0,04 0,05 0,04 0,05 0,07 
77584 Elektrikli Ütüler 0,07 0,05 0,04 0,09 0,21 0,45 0,39 0,39
77585 Elektrikli Battaniyeler 0,00 0,57 0,06 0,04 0,53 0,06 0,04 0,70 

77586 
Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve 
Kõzartõcõlar 1,05 0,93 1,21 1,24 1,42 1,22 1,67 2,05

77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 0,01 0,00 0,01 0,02 0,04 0,06 0,06 0,07
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 0,04 0,00 0,03 0,04 0,12 0,22 0,34 0,51 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 0,02 0,01 0,06 0,03 0,05 0,09 0,12 0,14 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 0,36 0,39 0,89 0,92 0,56 0,57 0,79 0,82 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 0,72 0,78 1,74 1,58 0,63 0,66 0,95 0,95
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 0,07 0,11 0,21 0,38 0,63 0,60 0,64 0,74
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 0,10 0,15 0,14 0,15 0,16 0,22 0,60 0,46
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 0,25 0,01 0,00 0,73 0,72 0,51 0,02 0,49 
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 0,00 0,00 0,00 0,03 0,00 6,61 10,89 10,25 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 0,10 0,11 0,01 0,02 0,06 0,08 0,03 0,16 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 125 w 1,81 1,83 1,04 0,79 0,62 0,26 0,37 0,05
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 0,00 0,00 0,00 0,01 0,10 0,04 0,05 0,12 
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 0,31 0,39 0,45 0,62 0,79 0,59 0,79 0,92 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 1,05 1,29 1,38 1,76 1,57 1,34 2,13 2,56
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 0,00 0,02 0,01 0,02 0,03 0,10 0,12 0,11 
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 0,01 0,01 0,01 0,08 0,48 0,25 0,08 0,14 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 0,00 0,00 0,02 0,02 0,16 0,02 0,03 0,15 
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EK TABLO 14: TÜRKİYE'NİN OECD+ÇİN İTHALATI İÇİNDEKİ PAYI % 

SITC-Rev3 ÜRÜN VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1993 1994 1996 
Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 0,22 0,54 0,57 0,53 0,83 0,44 0,69 1,21 

775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 0,16 0,45 0,50 0,47 0,74 0,40 0,55 1,15 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 0,18 0,64 0,71 0,57 0,91 0,60 0,83 2,16 
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 0,20 0,74 0,85 0,68 0,97 0,71 0,85 2,39 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 0,13 0,11 0,03 0,05 0,62 0,04 0,72 1,10 
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 0,04 0,27 0,39 0,59 1,47 0,72 0,77 1,60 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 0,04 0,33 0,49 0,77 1,93 0,93 0,94 1,93 
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 0,05 0,13 0,15 0,16 0,26 0,16 0,25 0,60 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 0,36 2,62 3,06 1,39 1,38 0,62 0,63 2,16 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 0,05 0,08 0,17 0,21 0,21 0,10 0,25 0,45 
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 0,01 0,05 0,19 0,25 0,22 0,07 0,28 0,56 
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 0,10 0,08 0,17 0,19 0,30 0,27 0,30 0,44 
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 0,22 0,23 0,08 0,06 0,09 0,07 0,05 0,09 
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 0,18 0,29 0,18 0,28 0,69 0,45 0,74 1,45 
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 0,06 0,15 0,10 0,24 0,76 0,60 1,37 2,48 
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 0,18 0,34 0,21 0,30 0,50 0,18 0,34 0,65 
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 0,10 0,43 0,06 0,04 0,11 0,06 0,10 0,71 
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 0,55 0,41 0,44 0,61 1,38 0,89 0,41 0,66 
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 0,19 0,31 0,34 0,39 0,40 0,21 0,32 0,50 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 0,11 0,15 0,13 0,13 0,12 0,09 0,11 0,35 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 0,30 0,67 0,84 1,48 1,54 0,21 0,24 0,31 
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 0,06 0,08 0,09 0,13 0,18 0,09 0,16 0,39 
77584 Elektrikli Ütüler 0,02 0,05 0,10 0,07 0,11 0,10 0,38 1,02 
77585 Elektrikli Battaniyeler 0,01 0,01 0,15 0,09 0,00 0,00 0,32 0,03 
77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 0,04 0,06 0,10 0,12 0,15 0,11 0,13 0,28 
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 0,03 0,11 0,11 0,12 0,19 0,08 0,22 0,37 
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 1,24 1,92 1,44 1,83 1,69 1,23 1,69 1,94 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 0,50 0,71 0,89 0,65 0,68 0,31 0,41 0,37 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 1,21 1,57 1,13 0,99 1,12 0,33 0,35 0,64 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 0,06 0,20 0,28 0,12 0,15 0,08 0,11 0,23 
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 0,43 0,66 0,25 0,23 0,34 0,14 0,28 0,56 
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 4,74 5,97 4,74 4,50 4,97 1,32 1,05 1,76 
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 0,04 0,05 0,00 1,66 0,17 0,22 0,40 0,12 
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 1,10 2,33 2,00 1,87 2,12 0,73 0,60 1,77 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 1,71 0,39 0,17 0,19 0,19 0,65 0,48 0,38 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 124 w 0,10 0,30 0,55 0,75 0,60 0,28 0,38 0,48 
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 0,01 0,07 0,40 0,24 0,45 0,14 0,70 0,82 
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 0,15 0,71 0,76 0,57 1,45 0,85 2,11 2,43 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 0,02 0,26 0,19 0,04 0,21 0,10 0,22 0,25 
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 0,19 0,47 0,26 0,21 0,92 0,87 1,04 2,13 
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 0,20 1,15 1,44 1,11 2,37 1,22 4,19 4,39 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 0,36 0,77 0,52 0,77 2,63 1,83 1,94 2,10 
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EK TABLO 15: OECD+ÇİN'İN BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İHRACATI TOPLAMI(BİN $) 

SITC-Rev3 ÜRÜN VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 16.758.038 20.477.294 22.336.375 26.315.219 25.859.138 29.565.942 34.080.466 35.651.201 

775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 13.410.900 16.278.369 17.368.060 19.951.006 19.648.617 22.608.698 26.118.619 27.007.578 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 2.212.243 2.772.578 3.008.282 3.358.580 3.213.158 3.573.851 4.055.253 4.549.271 
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 1.834.284 2.354.221 2.558.220 2.843.300 2.761.598 3.041.200 3.457.651 3.924.745 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 377.960 418.357 450.063 515.280 451.560 532.651 597.602 624.526 
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 2.607.613 3.226.080 3.555.895 3.954.785 3.787.764 4.427.495 5.012.779 5.059.741 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 1.909.381 2.290.283 2.529.605 2.868.016 2.741.907 3.316.391 3.845.927 3.921.704 
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 653.653 850.797 926.573 980.898 949.366 1.025.072 1.166.655 1.138.037 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 727.534 972.890 955.010 1.034.755 931.077 1.070.653 1.267.992 1.322.303 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 647.870 897.133 889.352 883.489 955.273 1.004.115 1.340.038 868.782 
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 478.702 633.374 616.737 603.384 670.940 702.912 868.127 451.921 
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 57.601 78.479 71.687 103.298 96.656 129.038 174.478 176.843 
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 111.568 185.280 200.928 176.797 186.199 172.163 297.264 240.018 
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 2.062.159 2.587.878 2.803.092 3.450.766 3.390.437 3.709.869 4.383.719 4.441.817 
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 813.809 1.046.260 1.125.458 1.325.472 1.337.105 1.529.345 1.864.157 1.862.974 
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 556.027 693.742 746.872 971.875 898.508 935.335 1.057.314 1.010.114 
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 241.289 339.072 379.295 513.320 566.740 652.128 733.906 838.400 
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 451.035 508.804 551.466 639.607 587.819 592.815 728.122 730.325 
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 5.153.481 5.821.811 6.156.429 7.268.631 7.370.907 8.822.717 10.058.838 10.765.664 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 253.339 297.642 325.263 367.104 363.855 419.732 490.813 581.199 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 365.971 427.071 471.838 526.209 515.754 551.396 597.155 690.469 
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 272.333 352.630 336.544 472.224 407.569 442.979 493.856 501.224 
77584 Elektrikli Ütüler 295.008 403.214 461.017 593.552 601.108 599.531 762.850 772.942 
77585 Elektrikli Battaniyeler 12.050 12.015 14.353 16.284 14.561 19.975 18.628 21.766 
77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 2.028.103 2.018.903 2.089.754 2.333.632 2.362.376 3.293.099 3.720.552 3.931.546 
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 793.865 1.094.055 1.158.393 1.414.791 1.508.093 1.640.123 1.841.915 2.011.400 
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 404.097 414.840 428.272 501.030 597.711 692.857 828.818 890.864 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 728.715 801.441 870.993 1.043.801 999.877 1.162.927 1.303.290 1.364.254 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 963.225 1.135.297 1.360.451 1.688.797 1.722.934 1.925.706 2.084.561 2.282.888 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 411.958 467.702 616.225 812.367 869.180 982.040 1.090.048 1.229.714 
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 390.410 463.445 513.861 570.681 586.223 652.357 684.997 733.184 
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 153.690 196.531 220.307 296.927 260.711 283.524 299.360 311.262 
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 7.168 7.620 10.058 8.824 6.823 7.676 10.124 8.721 
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 106.923 214.311 254.483 339.059 276.261 307.751 310.243 314.204 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 176.428 168.632 211.266 247.346 278.480 349.295 411.482 441.664 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 125 w 166.204 194.627 208.901 558.354 671.003 749.840 1.017.100 1.112.394 
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 206.462 256.551 277.376 319.073 326.255 330.880 454.053 506.702 
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 1.727.895 2.229.506 2.655.839 3.211.586 2.935.590 3.293.772 3.684.409 3.985.771 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 507.148 666.949 847.272 1.056.123 1.052.849 1.152.025 1.272.924 1.279.876 
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 231.709 298.247 290.998 323.552 340.760 384.885 424.107 484.502 
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 825.495 1.054.059 1.262.088 1.530.225 1.254.178 1.420.496 1.592.763 1.784.217 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 163.544 210.252 255.481 301.686 287.803 336.367 394.614 437.177 
Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   136 

EK TABLO 15A: BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜNÜN İHRACATI ÜLKELERE GÖRE(MİLYON $) 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 1.536 1.815 2.167 2.467 2.633 2.778 2.798 2.995 
ALMANYA 4.162 5.242 5.324 5.744 4.767 5.136 5.911 5.786
AVUSTRALYA 60 59 77 79 92 121 127 140 
AVUSTURYA 372 528 584 634 576 581 541 506
BEL-LÜX. 391 463 503 571 586 634 742 775
ÇEK CUM. 134 138 152 197 
ÇİN 1.084 1.348 1.654 2.222 2.593
DANİMARKA 406 555 536 582 517 575 634 582
FİNLANDİYA 92 124 123 129 151 201 207 298
FRANSA 1.531 1.961 2.204 2.515 2.378 2.490 2.915 3.048
HOLLANDA 659 873 978 997 1.098 1.056 1.193 689
İNGİLTERE 734 912 929 999 933 1.137 1.337 1.467 
İRLANDA 232 293 343 358 278 331 388 384
İSPANYA 486 598 671 787 701 816 1.077 1.238 
İSVEÇ 506 533 528 589 613 683 794 823
İSVİÇRE 297 418 444 470 467 496 499 440
İTALYA 3.407 4.094 4.589 5.004 5.196 5.586 6.714 7.344
İZLANDA 0 0 0 0 0 0 1 0
JAPONYA 1.431 1.346 1.503 1.603 1.531 1.385 1.246 1.094 
KANADA 170 168 169 217 295 390 535 604
KORE 1.547 1.759 2.003
MACARİSTAN 148 119 139 197 237
MEKSİKA 109 241 666 795 889 1.074 1.283 
NORVEÇ 89 99 86 93 81 85 99 108 
POLONYA 116 106 111 121 143 
PORTEKİZ 66 144 167 222 170 199 249 256
TÜRKİYE 60 62 86 129 151 204 317 349
YENİ ZELANDA 54 65 67 83 95 135 135 155 
YUNANİSTAN 16 17 20 30 49 68 97 112 
TOPLAM 16.758 20.477 22.336 26.315 25.859 29.566 34.080 35.651 

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 
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EK TABLO 16: OECD+ÇİN'İN BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İTHALATI TOPLAMI(BİN $) 

SITC-Rev3 ÜRÜN VE ÜRÜN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1993 1994 1996 
Beyaz Eşya Sektörü Toplamõ 18.665.086 21.826.656 23.949.617 26.971.264 24.902.615 27.505.531 31.157.550 32.527.389 

775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 14.863.395 17.264.844 18.527.448 20.423.017 19.096.115 20.942.982 23.833.891 24.623.129 
7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 1.861.503 2.353.102 2.576.573 2.849.264 2.466.014 2.700.143 3.068.320 3.230.504 
77511 Ev veya Çamaşõrhane Tipi Yõkama Ekipmanlarõ<10 kg 1.522.836 1.959.154 2.143.191 2.356.699 2.030.957 2.229.969 2.521.222 2.652.083 
77512 Çamaşõr Kurutma Makinasõ<10 kg 338.667 393.948 433.382 492.565 435.057 470.173 547.098 578.422 
7752 Ev Tipi Buzdolabõ ve Dondurucular 2.383.451 3.226.343 3.437.584 3.757.455 3.470.052 3.676.460 4.176.883 4.115.851 
77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 1.703.148 2.305.177 2.458.567 2.695.969 2.528.323 2.709.913 3.154.630 3.093.972 
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 598.724 826.348 871.655 948.488 834.976 855.157 1.021.696 1.021.884 
7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 668.734 872.656 884.760 941.827 811.650 954.137 1.106.629 1.161.521 
7754 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ, Kendinden Elekt. Motorlu 714.343 802.626 789.589 830.143 897.127 986.547 1.210.226 1.116.178 
77541 Sakal Traş Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 548.991 596.999 589.833 598.706 623.105 696.317 827.725 700.106 
77542 Saç Kesme Makinalarõ, Kendinden Elektrik Motorlu 51.828 78.259 71.375 88.133 109.318 140.668 197.831 210.928 
77549 Saç ve Sakal Kesme Makinalarõ Aksam-Parçalarõ 113.525 127.368 128.381 143.306 164.706 149.562 184.480 205.144 
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 2.350.857 2.701.316 3.052.948 3.483.323 3.186.587 3.576.114 4.071.150 4.419.641 
77571 Vakumlu Temizleyici ve Süpürgeler, Elektro-Mekanik 911.100 1.073.152 1.142.600 1.283.309 1.227.393 1.445.413 1.692.493 1.892.257 
77572 Yiyecek Ögütücü, Karõştõrõcõ ve Sõkõcõlarõ, Elektro-Mekanik 620.470 720.185 835.310 990.598 819.495 832.003 939.049 977.255 
77573 Diğer Elektro-Mekanik Ev Aletleri 437.679 448.932 560.650 633.466 570.356 684.431 727.866 797.988 
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parçalarõ 381.607 459.047 514.388 575.951 569.342 614.201 711.606 752.139 
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 6.884.508 7.308.801 7.785.994 8.561.005 8.264.685 9.049.581 10.200.683 10.579.434 
77581 Depolu Su Isõtõcõlarõ ve Batõrarak Isõtanlar, Elektrikli 218.269 259.842 277.412 307.223 297.131 345.730 408.358 483.774 
77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 455.280 497.917 550.865 575.869 499.499 571.429 621.946 673.177 
77583 Elektro-Termik Saç ve El Kurutucularõ 659.561 755.055 725.481 769.003 730.724 781.989 847.320 844.673 
77584 Elektrikli Ütüler 440.567 502.827 603.589 656.395 638.030 666.847 748.674 776.701 
77585 Elektrikli Battaniyeler 8.365 14.792 13.555 12.396 15.396 19.554 17.760 21.027 
77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 2.852.271 2.624.052 2.765.588 3.127.890 3.056.907 3.353.021 3.768.641 3.921.338 
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 1.072.015 1.387.237 1.446.919 1.482.738 1.526.210 1.653.578 1.900.232 1.896.804 
77588 Elektrikli Isõtma Dirençleri ( Karbon Hariç) 450.202 510.850 583.195 603.657 563.987 676.550 780.716 838.575 
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parçalarõ 727.979 756.233 819.390 1.025.831 936.801 980.596 1.106.134 1.123.361 
6973 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için 942.646 1.161.482 1.364.723 1.703.624 1.508.454 1.697.326 1.745.538 1.859.585 
69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 317.895 397.183 515.841 710.932 742.973 800.547 813.299 881.605 
69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 422.894 525.575 579.882 668.974 476.713 552.221 578.280 600.426 
69733 Parçalar; Demir Çelikten, 69731 ve 69732 için 197.320 233.853 264.097 319.328 283.531 317.868 349.043 372.169 
69734 Pişirme veya Isõtma Aparatlarõ, Elektrisiz, Ev için, Bakõrdan 4.537 4.872 4.904 4.392 5.233 5.578 4.148 5.376 
74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 125.397 161.917 174.395 223.812 177.583 182.707 201.289 191.105 
74182 Diğer Depolu Anõnda Su Isõtõcõlar , Elektriksiz 106.038 136.621 185.862 277.433 301.234 345.049 381.227 414.675 
74341 Vantilatörler, Kendinden Elektrik Motorlu, Güç < 124 w 877.027 878.536 939.540 1.069.226 1.051.354 1.144.168 1.344.973 1.552.529 
74345 Aspiratörlü Davlumbazlar, En Büyük Yatay Kenarõ < 120 cm 187.615 241.676 261.009 299.039 279.441 335.544 380.473 404.330 
8121 Kazanlar (711 Hariç), Radyatörler, vb., Elektriksiz 1.562.968 1.981.579 2.496.639 2.975.113 2.488.434 2.857.755 3.270.159 3.482.036 
81211 Radyatör ve Parçalarõ 540.071 689.099 899.148 1.116.852 872.131 1.011.890 1.140.892 1.101.283 
81215 Hava Isõtõcõlar ve Sõcak Hava Distribütörleri, ve Parçalarõ 228.745 271.981 302.518 348.861 331.390 380.570 429.516 493.230 
81217 Merkezi Isõtma Kazanlarõ (711 Hariç) 668.603 834.330 1.054.903 1.213.891 988.307 1.135.735 1.286.690 1.384.862 
81219 81217'de ki Kazanlarõn Parçalarõ 125.549 186.169 240.071 295.509 296.606 329.560 413.061 502.661 

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 
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EK TABLO 16A: BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜNÜN İTHALATI ÜLKELERE GÖRE(MİLYON $) 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 3.507 3.428 3.612 4.216 4.564 5.055 5.371 5.697
ALMANYA 2.282 3.186 4.046 4.617 3.802 4.389 4.979 4.715 
AVUSTRALYA 363 333 363 370 341 433 511 558
AVUSTURYA 594 734 782 857 842 896 1.036 1.068 
BEL-LÜX. 783 979 1.063 1.203 1.073 1.101 1.278 1.275 
ÇEK CUM. 234 265 382 491 
ÇİN 209 276 307 374 329
DANİMARKA 299 382 368 409 360 440 520 509
FİNLANDİYA 368 372 277 226 174 232 270 364
FRANSA 2.219 2.598 2.567 2.709 2.425 2.507 2.960 3.044 
HOLLANDA 1.121 1.403 1.503 1.593 1.584 1.516 1.716 1.866 
İNGİLTERE 1.934 1.995 2.067 2.115 1.788 2.041 2.235 2.255
İRLANDA 224 276 317 302 226 244 280 325
İSPANYA 694 1.012 1.230 1.501 1.041 1.081 1.288 1.300 
İSVEÇ 546 659 663 598 484 493 497 585
İSVİÇRE 561 666 666 690 665 743 848 805
İTALYA 929 1.078 1.259 1.421 996 1.043 1.190 1.224 
İZLANDA 17 18 21 20 16 17 19 22
JAPONYA 463 484 566 574 649 888 1.340 1.419 
KANADA 901 857 1.003 1.176 1.250 1.312 1.295 1.346 
KORE 239 329 404
MACARİSTAN 128 146 190 187 172 
MEKSİKA 217 338 443 454 499 275 335
NORVEÇ 256 289 290 298 265 311 353 377
POLONYA 168 204 257 368 546
PORTEKİZ 188 279 328 412 324 338 398 443
TÜRKİYE 42 118 136 144 206 122 216 395
YENİ ZELANDA 107 104 110 117 116 146 164 181 
YUNANİSTAN 270 362 377 456 398 402 479 477
TOPLAM 18.665 21.827 23.950 26.971 24.903 27.506 31.158 32.527

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3 
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EK TABLO 17: 1996 YILI BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İHRACATININ ÜLKE VE BÖLGELERE GÖRE 
DAĞILIMI 

ÜLKE ADI Miktar 1 (kg) Miktar 2 (adet) Bin Dolar ($) 
AB+EFTA Ulkeleri 
FRANSA    - (AB) 10587810 3702 37.516 
BELCIKA-LUKS.- (AB) 3493532 108313 10.788 
HOLLANDA  - (AB) 2951736 137211 6.169 
FED.ALM.  - (AB) 20263736 586457 59.373 
ITALYA    - (AB) 7073240 105992 19.270 
INGILTERE - (AB) 17596237 332234 39.988
IRLANDA   - (AB) 1322731 39143 3.228
DANIMARKA - (AB) 1952771 61931 5.773
YUNANISTAN- (AB) 4706077 80054 11.843 
PORTEKIZ  - (AB) 261597 17163 1.224 
ISPANYA   - (AB) 2986797 112758 17.032 
IZLANDA 22625 628 96
NORVEC 468572 21708 1.698 
ISVEC     - (AB) 260363 17043 1.075 
FINLANDIYA- (AB) 98777 4403 471 
ISVICRE 772055 5274 4.447
AVUSTURYA - (AB) 253727 4076 1.268 
AB+EFTA Ulke Grubu Top. 75072383 2088738 221.258 

DIGER Ulkeler  
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 5684974 104611 16.339 
GUNEY AFRIKA 4011646 166929 12.270 
TUNUS 4658884 174862 11.623 
RUSYA FEDERASYONU 2711786 131951 9.647
CEZAYIR 4099319 524575 9.567
ROMANYA 2167287 62038 6.184 
BULGARISTAN 1891580 228403 4.806
KAZAKISTAN 1097710 71777 4.133 
K.K.TURK CUMHURIYETI 1073730 68147 4.114 
LUBNAN 1913808 81788 3.790
ISRAIL 1445499 84329 3.669
AVUSTRALYA 675532 54359 3.110 
LIBYA 1204983 111085 2.798
URDUN 2689304 21704 2.761 
AZARBEYCAN-NAHCIVAN 561387 29942 2.105 
POLONYA 62852 66283 1.625 
GUNEY KORE 416482 27848 1.446 
FAS 528704 28902 1.434 
B.A. EMIRLIKLERI 335233 36284 1.390 
MISIR 440331 14463 1.325 
EGE SERBEST BOLGE 340661 6773 1.251 
SUUDI ARABISTAN 533099 85207 1.247 
BOSNA-HERSEK 410822 41115 1.049 
UKRAYNA 280657 19206 1.036 
MAKEDONYA 338512 33577 1.025 
Ülkeler <1 mil. $, Toplamõ 5609201 582121 16.213 
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 46386788 2866550 127.453 
SEKTOR TOPLAMI :..... 121459171 4955288 348.711 
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EK TABLO 18: 1998 YILI BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İHRACATININ ÜLKE VE BÖLGELERE GÖRE DAĞILIMI 
ÜLKE ADI Miktar 1 (kg) Miktar 2 (adet) Bin Dolar ($) 

AB+EFTA Ulkeleri 
FRANSA    - (AB) 13266416 479075 41.156 
BELCIKA-LUKS.- (AB) 4396159 171084 11.467 
HOLLANDA  - (AB) 4134521 171669 9.249
FED.ALM.  - (AB) 22854868 980832 69.166 
ITALYA    - (AB) 10353899 234806 26.233
INGILTERE - (AB) 29278045 645651 85.573 
IRLANDA   - (AB) 2235597 35394 6.022 
DANIMARKA - (AB) 2139783 54263 5.680
YUNANISTAN- (AB) 6456659 139686 14.014 
PORTEKIZ  - (AB) 316531 2371 1.069 
ISPANYA   - (AB) 4334681 97861 17.839 
IZLANDA 40887 1231 156 
NORVEC 1178088 69174 3.150 
ISVEC     - (AB) 1358809 56044 5.272
FINLANDIYA- (AB) 234024 11987 855
ISVICRE 750188 33369 3.385
AVUSTURYA - (AB) 483549 42745 1.813 
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 103812704 3055486 302.099

DIGER Ulkeler 
ISRAIL 4059777 254467 12.366 
TUNUS 4649149 300456 9.433
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 2763495 59561 8.665
GUNEY AFRIKA 3583157 192308 8.306
RUSYA FEDERASYONU 2302875 121834 7.303
POLONYA 1967568 87969 6.910 
ROMANYA 2993354 12775 6.875
K.K.TURK CUMHURIYETI 1691205 77349 6.512 
KAZAKISTAN 2275348 95031 6.443
BULGARISTAN 2063584 444396 6.321 
AVUSTRALYA 1713899 120194 5.723
CEZAYIR 2927389 215335 4.871 
AZARBEYCAN-NAHCIVAN 1707922 169364 4.651 
MACARISTAN 2134265 12095 3.187 
URDUN 2990578 27618 3.145 
GURCISTAN 1284347 158154 3.121 
LUBNAN 1791922 92673 3.111 
MISIR 874252 63961 2.411 
B.A. EMIRLIKLERI 652218 62607 2.409
SUUDI ARABISTAN 1081773 126834 2.363
IRAN 616032 10208 2.220
TURKMENISTAN 493196 37163 1.988 
ARNAVUTLUK 810258 101845 1.817 
MAKEDONYA 565794 91775 1.745 
UKRAYNA 664915 28617 1.738 
BOSNA-HERSEK 558036 50534 1.519 
OZBEKISTAN 413334 37064 1.414 
ESTONYA 494222 11403 1.400 
ANGOLA 570897 80755 1.253 
FAS 481956 18945 1.157 
KANADA 145469 35154 1.064 
Ülkeler<1 Mil. $, Toplamõ 6317996 537420 17.630 
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 58314336 3944448 151.131 
SEKTOR TOPLAMI :..... 162127040 7193029 453.230 
Kaynak: DİE, DPT-YBM 
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EK TABLO 19: 1996 YILI BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İTHALATININ ÜLKE VE BÖLGELERE GÖRE DAĞILIMI 

ÜLKE ADI Miktar 1 (kg) Miktar 2 (adet) Bin Dolar ($) 
AB+EFTA Ulkeleri 
FRANSA    - (AB) 2955132 387987 34.213 
BELCIKA-LUKS.- (AB) 36349 12931 693
HOLLANDA  - (AB) 1153091 134529 14.284 
FED.ALM.  - (AB) 12847229 528363 92.386
ITALYA    - (AB) 24348365 702499 133.173 
INGILTERE - (AB) 1718231 132069 15.369 
IRLANDA   - (AB) 222578 2141 2.200
DANIMARKA - (AB) 555529 8843 3.122 
YUNANISTAN- (AB) 299352 5649 2.245 
PORTEKIZ  - (AB) 147518 2534 1.126 
ISPANYA   - (AB) 2384785 80274 16.331 
IZLANDA 95 10 0
NORVEC 8853 103 49
ISVEC     - (AB) 194489 8593 2.087
FINLANDIYA- (AB) 51729 669 388
ISVICRE 42914 3427 1.140 
AVUSTURYA - (AB) 213321 51446 4.475
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 47179560 2104142 323.284 

DIGER Ulkeler  
GUNEY KORE 7947260 10267 40.535 
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 1055252 50482 9.684
CIN HALK CUMHURIYETI 1768543 574378 7.431 
TAYLAND 506229 435 2.836
JAPONYA 280967 8768 2.114 
IRAN 650478 17567 1.677 
SLOVENYA 637035 7146 1.649 
HONG KONG 203599 58321 1.254 
Ülkeler<1 mil. $, Toplamõ 673664 168554 3.750
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 13790104 988321 71.633 
SEKTOR TOPLAMI :..... 60969664 3092463 394.917 

Kaynak: DİE, DPT-YBM 
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EK TABLO 20: 1998 YILI BEYAZ EŞYA SEKTÖRÜ İTHALATININ ÜLKE VE BÖLGELERE GÖRE DAĞILIMI 

ÜLKE ADI Miktar 1 (kg) Miktar 2 (adet) Bin Dolar ($) 
AB+EFTA Ulkeleri 
FRANSA    - (AB) 6438958 949477 56.719 
BELCIKA-LUKS.- (AB) 144811 5765 899
HOLLANDA  - (AB) 1982680 156985 20.416 
FED.ALM.  - (AB) 20006832 813576 132.419 
ITALYA    - (AB) 32347252 706753 165.272 
INGILTERE - (AB) 2178464 133444 13.423 
IRLANDA   - (AB) 11318 8663 176 
DANIMARKA - (AB) 1011577 22352 5.370 
YUNANISTAN- (AB) 475373 24847 2.271 
PORTEKIZ  - (AB) 394398 11711 1.251 
ISPANYA   - (AB) 3211893 141036 17.100 
IZLANDA 45 15 0
NORVEC 6643 559 50
ISVEC     - (AB) 281413 22097 2.584 
FINLANDIYA- (AB) 18551 480 151 
ISVICRE 108181 17872 1.474 
AVUSTURYA - (AB) 348454 64129 6.245 
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 68966843 3079761 425.820 

DIGER Ulkeler  
GUNEY KORE 19471525 239657 91.408 
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 1286352 5759 11.873 
CIN HALK CUMHURIYETI 1928460 847418 10.773 
JAPONYA 353778 29805 3.194 
HONG KONG 313634 186048 2.209 
SINGAPUR 126403 98565 1.767 
SLOVENYA 192511 65377 1.656 
TAIWAN 184833 46272 1.163 
Ülkeler<1 mil. $, Toplamõ 971129 78501 6.908 
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 24862951 1660249 130.952 
SEKTOR TOPLAMI :..... 93829794 4740010 556.772 

Kaynak: DİE, DPT-YBM 
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EK TABLO 21 RCA BEYAZ EŞYA  

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,57 0,58 0,61 0,62 0,64 0,62 0,57 0,56
ALMANYA 1,53 1,55 1,48 1,42 1,35 1,29 1,26 1,23 
AVUSTRALYA 0,21 0,18 0,21 0,20 0,23 0,28 0,27 0,25
AVUSTURYA 1,44 1,51 1,60 1,51 1,49 1,39 1,05 0,97
BEL-LÜX. 0,48 0,47 0,48 0,49 0,52 0,51 0,49 0,50
ÇEK CUM. 1,11 1,06 1,01 0,99
ÇİN 1,36 1,58 1,47 1,67 1,88 
DANİMARKA 1,73 1,81 1,60 1,49 1,48 1,46 1,41 1,26 
FİNLANDİYA 0,50 0,56 0,60 0,58 0,69 0,73 0,57 0,80
FRANSA 1,11 1,12 1,16 1,15 1,18 1,15 1,15 1,17 
HOLLANDA 0,77 0,77 0,82 0,76 0,80 0,78 0,75 0,47
İNGİLTERE 0,61 0,60 0,57 0,57 0,55 0,60 0,64 0,62
İRLANDA 1,41 1,48 1,59 1,33 1,03 1,05 0,99 0,87
İSPANYA 1,29 1,29 1,29 1,29 1,23 1,22 1,32 1,32 
İSVEÇ 1,23 1,11 1,07 1,12 1,22 1,20 1,14 1,09 
İSVİÇRE 0,73 0,79 0,81 0,76 0,78 0,76 0,68 0,60
İTALYA 3,05 2,94 3,04 2,98 3,11 3,17 3,24 3,19 
İZLANDA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,09 0,00
JAPONYA 0,65 0,56 0,54 0,50 0,45 0,38 0,31 0,29
KANADA 0,19 0,17 0,16 0,18 0,23 0,27 0,33 0,35
KORE 1,73 1,54 1,76 
MACARİSTAN 1,47 1,44 1,40 1,71 1,97 
MEKSİKA 0,49 1,02 1,54 1,65 1,58 1,51 1,47 
NORVEÇ 0,41 0,35 0,28 0,28 0,27 0,26 0,26 0,24
POLONYA 0,94 0,81 0,70 0,59 0,64
PORTEKİZ 0,65 1,05 1,15 1,27 1,18 1,19 1,22 1,14 
TÜRKİYE 0,65 0,57 0,71 0,93 1,06 1,21 1,64 1,64 
YENİ ZELANDA 0,79 0,85 0,80 0,93 1,04 1,23 1,13 1,20 
YUNANİSTAN 0,27 0,26 0,26 0,32 0,60 0,79 0,99 1,09 



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   144 

EK TABLO 22 RCA  775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, bys. 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,60 0,62 0,65 0,67 0,71 0,67 0,63 0,62
ALMANYA 1,56 1,60 1,55 1,48 1,42 1,34 1,31 1,27
AVUSTRALYA 0,16 0,15 0,19 0,17 0,21 0,25 0,24 0,23
AVUSTURYA 1,37 1,48 1,52 1,46 1,45 1,34 0,85 0,80
BEL-LÜX. 0,26 0,25 0,23 0,23 0,26 0,25 0,24 0,25
ÇEK CUM. 0,70 0,73 0,65 0,63
ÇİN 1,16 1,26 1,23 1,36 1,60
DANİMARKA 1,73 1,82 1,58 1,48 1,48 1,47 1,39 1,22
FİNLANDİYA 0,40 0,41 0,48 0,41 0,40 0,40 0,40 0,69
FRANSA 1,04 1,05 1,09 1,10 1,15 1,11 1,12 1,19
HOLLANDA 0,72 0,71 0,74 0,66 0,77 0,70 0,72 0,34
İNGİLTERE 0,64 0,63 0,63 0,64 0,61 0,66 0,73 0,71
İRLANDA 1,43 1,52 1,65 1,42 1,13 1,15 1,12 0,95
İSPANYA 1,34 1,37 1,41 1,45 1,37 1,39 1,51 1,51
İSVEÇ 1,34 1,21 1,22 1,31 1,44 1,39 1,33 1,28
İSVİÇRE 0,65 0,65 0,63 0,58 0,63 0,58 0,51 0,43
İTALYA 3,06 2,97 3,04 2,98 3,12 3,17 3,21 3,14
İZLANDA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,11 0,00
JAPONYA 0,72 0,61 0,59 0,57 0,51 0,40 0,33 0,30
KANADA 0,17 0,13 0,13 0,15 0,18 0,21 0,26 0,29
KORE 2,17 1,92 2,21
MACARİSTAN 1,36 1,30 1,36 1,73 2,02
MEKSİKA 0,47 0,74 1,34 1,51 1,35 1,36 1,35
NORVEÇ 0,42 0,34 0,28 0,28 0,27 0,28 0,28 0,26
POLONYA 1,00 0,84 0,71 0,63 0,67
PORTEKİZ 0,61 0,96 1,08 1,15 1,04 1,13 1,14 0,94
TÜRKİYE 0,65 0,52 0,63 0,85 1,05 1,17 1,57 1,61
YENİ ZELANDA 0,77 0,89 0,88 1,09 1,21 1,48 1,37 1,46
YUNANİSTAN 0,31 0,30 0,32 0,37 0,66 0,90 1,11 1,25
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EK TABLO 23 RCA  7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,52 0,56 0,59 0,61 0,61 0,64 0,52 0,51 
ALMANYA 2,01 1,98 1,94 1,91 1,73 1,62 1,48 1,42 
AVUSTRALYA 0,17 0,20 0,17 0,17 0,21 0,21 0,26 0,22
AVUSTURYA 0,40 0,37 0,46 0,46 0,40 0,28 0,22 0,22
BEL-LÜX. 0,21 0,15 0,14 0,15 0,17 0,18 0,18 0,15 
ÇEK CUM. 0,21 0,27 0,18 0,22
ÇİN 0,17 0,13 0,19 0,27 0,33
DANİMARKA 0,40 0,34 0,30 0,32 0,28 0,26 0,30 0,29
FİNLANDİYA 0,24 0,23 0,36 0,42 0,45 0,42 0,51 0,56
FRANSA 0,81 0,80 0,73 0,83 0,90 1,12 1,00 0,84
HOLLANDA 0,04 0,03 0,04 0,05 0,05 0,04 0,05 0,18 
İNGİLTERE 0,39 0,41 0,41 0,40 0,40 0,47 0,49 0,38
İRLANDA 0,00 0,01 0,01 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00
İSPANYA 1,55 1,64 1,87 2,02 1,90 2,10 2,16 2,47
İSVEÇ 0,41 0,48 0,55 0,59 0,66 0,74 0,78 0,85
İSVİÇRE 0,03 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02
İTALYA 5,47 5,31 5,30 5,49 6,10 6,12 6,42 6,16 
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,34 0,38 0,40 0,44 0,44 0,34 0,28 0,25
KANADA 0,15 0,13 0,15 0,20 0,24 0,21 0,34 0,33
KORE 1,27 1,45 1,60 
MACARİSTAN 0,05 0,14 0,10 0,09 0,08
MEKSİKA 0,04 0,07 0,23 0,37 0,24 0,21 0,51 
NORVEÇ 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,04 0,04 0,04
POLONYA 0,04 0,02 0,05 0,05 0,05
PORTEKİZ 0,01 0,02 0,09 0,37 0,54 0,53 0,23 0,03
TÜRKİYE 0,04 0,08 0,04 0,07 0,08 0,17 0,33 0,42
YENİ ZELANDA 0,26 0,49 0,63 1,59 2,09 3,25 3,39 3,57
YUNANİSTAN 0,25 0,03 0,01 0,01 0,49 0,52 0,61 0,51 
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EK TABLO 24 RCA  77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 1,03 1,06 1,18 1,26 1,40 1,25 1,14 1,13 
ALMANYA 1,13 1,28 1,16 1,10 0,92 0,89 0,87 0,85
AVUSTRALYA 0,16 0,10 0,19 0,26 0,39 0,45 0,36 0,37
AVUSTURYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,06 0,06
BEL-LÜX. 0,29 0,33 0,30 0,28 0,28 0,22 0,22 0,22
ÇEK CUM. 0,06 0,04 0,03 0,03
ÇİN 0,35 0,38 0,31 0,45 0,50
DANİMARKA 2,05 2,23 1,85 1,89 1,80 1,49 1,36 1,15 
FİNLANDİYA 0,96 1,00 0,86 0,86 0,76 0,66 0,54 0,66
FRANSA 0,24 0,27 0,21 0,18 0,12 0,10 0,08 0,09
HOLLANDA 0,07 0,08 0,09 0,11 0,10 0,10 0,11 0,15 
İNGİLTERE 0,21 0,31 0,27 0,26 0,22 0,18 0,21 0,21 
İRLANDA 0,03 0,10 0,07 0,08 0,02 0,02 0,10 0,03
İSPANYA 0,97 1,31 1,72 1,76 2,16 1,80 2,15 2,02
İSVEÇ 2,19 2,01 1,94 2,27 2,32 2,18 2,05 2,02
İSVİÇRE 0,14 0,13 0,12 0,09 0,12 0,23 0,37 0,31 
İTALYA 5,30 5,00 5,08 4,70 4,96 4,52 4,68 4,09
İZLANDA 0,04 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,00
JAPONYA 0,71 0,44 0,42 0,39 0,33 0,27 0,15 0,13 
KANADA 0,05 0,07 0,04 0,05 0,02 0,02 0,10 0,10 
KORE 3,61 3,00 3,80
MACARİSTAN 5,44 4,98 5,58 6,64 7,29
MEKSİKA 0,84 1,25 2,18 2,00 2,06 2,10 2,37
NORVEÇ 0,01 0,02 0,03 0,03 0,02 0,03 0,06 0,05
POLONYA 1,15 0,91 0,68 0,61 0,49
PORTEKİZ 1,00 1,61 1,62 1,92 1,70 2,18 1,94 1,04 
TÜRKİYE 2,01 1,73 2,09 3,35 4,35 4,53 5,73 4,42
YENİ ZELANDA 1,71 2,22 1,60 1,48 1,82 2,05 1,64 1,57 
YUNANİSTAN 0,91 1,00 1,35 1,06 1,69 1,67 1,85 1,54 
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EK TABLO 25 RCA  77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,18 0,21 0,28 0,44 0,42 0,41 0,35 0,37
ALMANYA 0,94 0,78 0,82 0,82 0,74 0,69 0,65 0,60
AVUSTRALYA 0,09 0,07 0,14 0,18 0,27 0,24 0,24 0,20
AVUSTURYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
BEL-LÜX. 0,11 0,08 0,06 0,07 0,06 0,15 0,09 0,10 
ÇEK CUM. 0,05 0,08 0,04 0,06
ÇİN 0,08 0,03 0,04 0,03 0,07
DANİMARKA 16,07 18,90 17,39 16,75 17,08 18,29 17,30 13,28 
FİNLANDİYA 0,54 0,46 0,48 0,46 0,36 0,33 0,23 0,41 
FRANSA 0,33 0,27 0,27 0,25 0,31 0,21 0,29 0,25
HOLLANDA 0,20 0,19 0,22 0,18 0,25 0,29 0,26 0,45
İNGİLTERE 0,32 0,29 0,34 0,43 0,57 0,60 0,56 0,56
İRLANDA 2,53 1,76 1,64 1,22 0,94 2,15 1,57 1,53 
İSPANYA 1,63 1,85 1,82 1,56 1,47 1,23 1,18 0,92
İSVEÇ 0,87 0,78 0,74 0,82 0,96 0,88 0,92 1,01 
İSVİÇRE 0,03 0,02 0,07 0,05 0,05 0,03 0,07 0,11 
İTALYA 5,50 4,81 4,61 4,52 5,01 5,06 5,31 5,61 
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,04 0,04 0,04 0,05 0,04 0,06 0,07 0,08
KANADA 0,55 0,68 0,70 0,79 0,81 1,00 0,96 1,09 
KORE 0,15 0,17 0,13 
MACARİSTAN 3,93 3,79 4,40 7,19 10,24 
MEKSİKA 0,13 1,05 0,80 1,19 0,55 0,78 0,27
NORVEÇ 0,00 0,02 0,02 0,02 0,01 0,03 0,10 0,10 
POLONYA 0,50 0,43 0,72 0,67 0,51 
PORTEKİZ 3,93 5,16 6,66 7,15 5,16 4,82 3,70 2,34
TÜRKİYE 0,18 0,00 0,01 0,01 0,14 0,32 1,02 1,79 
YENİ ZELANDA 2,34 3,05 3,24 3,76 3,83 4,31 3,60 3,78
YUNANİSTAN 0,03 0,01 0,04 0,09 1,62 5,28 6,07 8,30
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EK TABLO 26        RCA 7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,19 0,29 0,40 0,38 0,40 0,41 0,32 0,31
ALMANYA 3,90 3,86 3,69 3,75 3,94 3,89 3,80 3,85
AVUSTRALYA 0,24 0,23 0,22 0,34 0,33 0,36 0,55 0,31
AVUSTURYA 0,08 0,08 0,08 0,07 0,08 0,08 0,05 0,06
BEL-LÜX. 0,04 0,03 0,04 0,08 0,04 0,05 0,06 0,08
ÇEK CUM. 0,01 0,02 0,02 0,01
ÇİN 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00
DANİMARKA 0,19 0,17 0,16 0,14 0,08 0,08 0,09 0,09
FİNLANDİYA 0,01 0,03 0,03 0,04 0,08 0,10 0,12 0,11
FRANSA 0,31 0,33 0,34 0,38 0,36 0,36 0,34 0,30
HOLLANDA 0,06 0,05 0,06 0,09 0,07 0,08 0,08 0,22
İNGİLTERE 0,07 0,14 0,12 0,12 0,14 0,15 0,13 0,09
İRLANDA 0,00 0,01 0,04 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
İSPANYA 0,85 0,74 0,90 1,05 1,00 1,33 1,47 1,53
İSVEÇ 2,74 2,61 2,80 3,15 3,25 3,08 2,54 2,22
İSVİÇRE 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,02 0,01
İTALYA 3,00 2,73 3,04 3,26 3,71 4,24 4,54 4,45
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
KANADA 0,00 0,00 0,02 0,08 0,18 0,23 0,12 0,16
KORE 0,04 0,04 0,05
MACARİSTAN 0,34 0,36 0,04 0,02 0,03
MEKSİKA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
NORVEÇ 0,01 0,02 0,01 0,01 0,01 0,08 0,10 0,09
POLONYA 0,03 0,00 0,02 0,02 0,03
PORTEKİZ 0,00 0,01 0,01 0,03 0,04 0,04 0,03 0,02
TÜRKİYE 0,00 0,00 0,02 0,02 0,04 0,02 0,12 0,22
YENİ ZELANDA 0,11 0,07 0,11 0,22 1,22 1,74 1,37 1,80
YUNANİSTAN 1,08 1,55 0,88 1,61 1,90 1,30 0,99 1,33
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EK TABLO 27       RCA  7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 1,08 1,08 1,06 1,00 1,08 1,10 1,07 1,09 
ALMANYA 1,27 1,21 1,30 1,21 1,30 1,27 1,29 1,31 
AVUSTRALYA 0,24 0,20 0,29 0,22 0,24 0,35 0,26 0,23
AVUSTURYA 0,87 0,98 0,82 0,66 0,64 0,67 0,94 0,86
BEL-LÜX. 0,28 0,20 0,15 0,14 0,20 0,22 0,19 0,18 
ÇEK CUM. 2,08 1,71 1,43 1,04 
ÇİN 1,75 1,79 1,91 1,92 2,21 
DANİMARKA 1,45 1,11 0,98 0,87 0,96 1,12 0,99 1,13 
FİNLANDİYA 0,08 0,05 0,09 0,05 0,08 0,07 0,18 0,86
FRANSA 1,90 1,91 1,95 1,81 1,96 1,80 1,69 2,00
HOLLANDA 1,18 1,18 1,23 1,16 1,28 1,23 1,22 0,25
İNGİLTERE 0,87 0,86 0,80 0,79 0,77 0,99 0,96 0,75
İRLANDA 2,94 2,97 3,75 3,18 2,34 2,28 2,36 2,30
İSPANYA 2,09 2,02 1,85 1,83 1,40 1,67 1,87 1,42 
İSVEÇ 1,41 1,33 1,45 1,25 1,37 1,20 1,19 1,07 
İSVİÇRE 0,65 0,52 0,50 0,55 0,41 0,44 0,38 0,25
İTALYA 1,33 1,40 1,29 1,28 1,07 1,27 1,25 1,28 
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,46 0,50 0,42 0,44 0,36 0,27 0,21 0,19 
KANADA 0,16 0,17 0,16 0,13 0,13 0,25 0,38 0,53
KORE 0,43 0,53 0,91 
MACARİSTAN 0,35 0,35 0,29 0,39 0,24
MEKSİKA 1,06 1,43 2,69 2,57 2,51 2,23 2,02
NORVEÇ 0,04 0,04 0,06 0,07 0,10 0,10 0,10 0,10 
POLONYA 2,23 1,81 1,67 1,44 1,46 
PORTEKİZ 0,45 0,37 0,36 0,32 0,44 0,44 0,45 0,69
TÜRKİYE 0,27 0,23 0,19 0,18 0,16 0,21 0,32 0,46
YENİ ZELANDA 0,05 0,02 0,08 0,09 0,12 0,08 0,04 0,04
YUNANİSTAN 0,05 0,12 0,07 0,04 0,11 0,14 0,25 0,25
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EK TABLO  28       RCA  77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,26 0,27 0,27 0,25 0,33 0,29 0,24 0,30
ALMANYA 1,02 1,02 1,03 1,08 1,12 1,03 1,04 0,89
AVUSTRALYA 0,10 0,04 0,11 0,03 0,08 0,22 0,24 0,20
AVUSTURYA 2,01 2,74 3,39 3,81 3,52 3,46 1,67 2,14 
BEL-LÜX. 0,18 0,15 0,16 0,12 0,10 0,14 0,19 0,13 
ÇEK CUM. 0,72 0,94 0,68 0,68
ÇİN 0,81 0,89 1,43 1,37 1,64 
DANİMARKA 0,28 0,23 0,27 0,32 0,32 0,36 0,39 0,53
FİNLANDİYA 2,19 2,20 2,23 2,35 2,42 2,88 2,39 2,56
FRANSA 0,73 0,73 0,80 0,94 0,95 0,85 0,85 0,71 
HOLLANDA 1,03 0,90 0,98 0,93 0,76 0,58 0,48 0,68
İNGİLTERE 1,14 1,11 1,32 1,40 1,36 1,41 1,33 1,17 
İRLANDA 5,59 6,12 5,18 4,01 5,15 5,20 4,75 4,57
İSPANYA 0,99 1,11 0,97 1,14 1,00 1,04 1,10 1,17 
İSVEÇ 1,85 1,68 1,37 1,36 1,27 1,36 1,56 1,67 
İSVİÇRE 0,17 0,17 0,19 0,17 0,15 0,16 0,15 0,19 
İTALYA 3,06 3,28 3,69 3,71 3,79 3,99 4,10 3,83
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,86 0,00
JAPONYA 0,11 0,10 0,12 0,07 0,08 0,04 0,05 0,06
KANADA 0,86 0,69 0,43 0,46 0,42 0,43 0,49 0,43
KORE 0,48 0,38 0,23
MACARİSTAN 0,62 0,19 0,34 0,90 1,25 
MEKSİKA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,02 0,01 0,01 
NORVEÇ 8,45 6,58 4,97 4,57 4,53 4,55 4,56 3,82
POLONYA 0,50 1,60 0,87 0,59 0,63
PORTEKİZ 2,81 2,63 2,88 2,98 2,61 3,66 5,26 4,61 
TÜRKİYE 0,27 0,13 0,36 1,18 1,64 2,55 3,81 5,93
YENİ ZELANDA 1,35 1,70 1,01 1,86 2,78 1,77 2,38 1,44 
YUNANİSTAN 0,81 0,29 0,43 0,62 1,01 2,04 0,73 1,45 
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EK TABLO 29        RCA 77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,49 0,45 0,49 0,47 0,42 0,31 0,25 0,24
ALMANYA 1,30 1,49 1,38 1,29 1,19 0,94 0,92 0,86
AVUSTRALYA 0,12 0,11 0,13 0,12 0,09 0,10 0,09 0,16 
AVUSTURYA 1,89 1,80 1,77 1,66 2,10 1,38 1,28 1,14 
BEL-LÜX. 0,08 0,11 0,09 0,12 0,10 0,09 0,09 0,09
ÇEK CUM. 0,99 0,94 0,91 0,62
ÇİN 0,93 1,44 0,97 1,19 1,51 
DANİMARKA 0,91 0,99 0,75 0,64 0,62 0,40 0,55 0,59
FİNLANDİYA 0,50 0,68 0,93 0,47 0,51 0,49 0,53 0,89
FRANSA 1,42 1,46 1,75 1,85 1,99 1,49 1,46 1,56 
HOLLANDA 0,17 0,26 0,33 0,34 0,22 0,21 0,25 0,42
İNGİLTERE 1,10 1,18 1,12 1,04 0,90 0,73 1,21 1,34 
İRLANDA 0,02 0,04 0,06 0,10 0,28 0,33 0,25 0,13 
İSPANYA 0,63 0,59 0,44 0,57 0,63 0,59 0,73 0,90
İSVEÇ 2,36 1,99 2,05 2,62 3,49 2,86 2,68 2,31 
İSVİÇRE 0,25 0,37 0,29 0,29 0,65 0,53 0,25 0,27
İTALYA 2,03 2,08 2,28 2,45 2,58 2,41 2,57 2,35
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,58 1,39 1,20 1,04 0,87 0,55 0,38 0,27
KANADA 0,17 0,04 0,03 0,16 0,34 0,23 0,28 0,25
KORE 7,95 6,38 6,25
MACARİSTAN 0,89 0,90 0,54 0,65 0,72
MEKSİKA 0,01 0,02 0,02 0,01 0,01 0,09 0,08
NORVEÇ 0,52 0,58 0,58 0,69 0,62 0,46 0,46 0,38
POLONYA 2,82 2,27 1,46 1,25 1,63 
PORTEKİZ 0,16 0,41 0,68 0,92 0,99 0,81 0,95 1,12 
TÜRKİYE 1,90 1,76 2,23 2,35 2,57 2,15 2,94 3,45
YENİ ZELANDA 0,69 0,55 0,86 0,84 0,90 0,88 0,94 0,85
YUNANİSTAN 0,12 0,16 0,25 0,71 0,82 0,95 1,86 2,67
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EK TABLO 30       RCA 69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,73 0,90 0,77 0,85 0,85 0,85 0,75 0,70
ALMANYA 0,40 0,44 0,38 0,27 0,23 0,19 0,18 0,15 
AVUSTRALYA 0,58 0,62 0,42 0,42 0,51 0,61 0,53 0,49
AVUSTURYA 0,34 0,39 0,29 0,25 0,28 0,23 0,55 0,43
BEL-LÜX. 0,10 0,07 0,08 0,08 0,05 0,06 0,08 0,07
ÇEK CUM. 0,25 0,22 0,24 0,24
ÇİN 1,24 1,43 1,25 1,34 1,40 
DANİMARKA 0,54 0,76 0,46 0,43 0,18 0,14 0,19 0,09
FİNLANDİYA 0,07 0,06 0,03 0,03 0,03 0,05 0,11 0,25
FRANSA 0,86 0,85 0,67 0,62 0,53 0,50 0,47 0,42
HOLLANDA 0,21 0,17 0,14 0,14 0,14 0,14 0,16 0,12 
İNGİLTERE 0,61 0,62 0,38 0,31 0,38 0,33 0,36 0,31 
İRLANDA 2,14 3,62 2,36 1,69 0,52 1,21 0,72 1,14 
İSPANYA 2,23 1,45 0,36 0,83 0,36 0,26 0,42 0,53
İSVEÇ 0,64 0,75 0,43 0,40 0,44 0,35 0,37 0,35
İSVİÇRE 0,42 0,46 0,34 0,30 0,19 0,25 0,26 0,14 
İTALYA 7,04 5,78 5,92 4,97 5,54 5,82 5,93 5,59
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,50 0,58 0,43 0,36 0,26 0,25 0,22 0,24
KANADA 0,35 0,31 0,25 0,42 0,67 0,72 0,85 0,72
KORE 0,29 0,25 0,21 
MACARİSTAN 2,30 2,36 2,12 2,09 1,01 
MEKSİKA 4,07 15,42 12,70 11,17 12,13 10,66 9,44
NORVEÇ 0,06 0,01 0,02 0,02 0,02 0,00 0,02 0,10 
POLONYA 3,74 3,29 1,98 0,89 0,95
PORTEKİZ 0,29 0,36 0,67 1,10 0,88 1,04 2,40 3,67
TÜRKİYE 1,30 1,49 3,22 3,00 1,15 1,16 1,67 1,60 
YENİ ZELANDA 0,24 0,44 0,17 0,15 0,14 0,17 0,04 0,17 
YUNANİSTAN 0,08 0,03 0,11 0,06 0,10 0,30 0,33 0,17 
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EK TABLO 31      RCA 69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,44 0,17 0,15 0,20 0,23 0,24 0,18 0,17
ALMANYA 0,48 0,47 0,60 0,41 0,39 0,41 0,38 0,35
AVUSTRALYA 0,07 0,07 0,05 0,07 0,05 0,26 0,23 0,22
AVUSTURYA 2,71 2,81 2,90 3,64 4,14 3,67 2,26 2,26
BEL-LÜX. 1,77 1,53 1,51 1,44 1,47 1,32 1,36 1,74
ÇEK CUM. 10,93 8,38 9,42 8,02
ÇİN 0,33 0,45 0,48 0,59 0,74
DANİMARKA 3,27 3,48 3,56 3,87 4,48 4,75 5,14 5,05
FİNLANDİYA 0,33 0,33 0,29 0,28 0,24 0,29 0,22 0,26
FRANSA 0,83 0,88 0,89 0,88 0,83 0,85 0,91 1,05
HOLLANDA 1,58 1,47 1,66 1,45 1,43 1,42 1,19 0,97
İNGİLTERE 0,54 0,57 0,41 0,36 0,46 0,48 0,43 0,42
İRLANDA 0,78 0,67 0,71 0,59 0,25 0,19 0,02 0,01
İSPANYA 3,15 3,29 2,97 3,10 3,26 2,53 2,54 2,24
İSVEÇ 0,27 0,17 0,14 0,13 0,19 0,15 0,18 0,16
İSVİÇRE 0,48 0,53 0,70 0,68 0,73 0,93 0,86 0,59
İTALYA 2,18 2,23 2,42 3,00 1,59 1,54 1,59 1,72
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,36 1,46 1,28 1,08 1,19 1,41 1,56 1,47
KANADA 0,47 1,29 1,20 1,21 1,13 1,23 1,13 1,23
KORE 1,20 1,23 1,33
MACARİSTAN 10,21 10,78 8,72 11,26 13,56
MEKSİKA 0,03 0,01 0,04 0,15 0,05 0,07 0,03
NORVEÇ 1,52 1,41 1,39 1,44 1,75 1,79 1,72 1,31
POLONYA 0,34 0,33 0,34 0,79 0,93
PORTEKİZ 0,16 0,24 0,46 0,21 0,67 0,89 0,66 0,68
TÜRKİYE 0,13 0,20 0,40 0,72 1,14 1,05 1,12 1,24
YENİ ZELANDA 4,41 3,28 1,98 1,44 1,76 1,91 1,72 1,53
YUNANİSTAN 0,14 0,05 0,08 0,24 0,25 0,60 0,44 0,47



Demir Türkiye Beyaz Eşya Sanayiinin Rekabet Gücü ve Geleceği 

   154 

EK TABLO 32     RCA 74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 1,43 0,62 0,55 0,54 0,62 0,91 0,69 0,49
ALMANYA 0,00 1,90 1,51 1,35 1,41 1,20 1,44 1,39 
AVUSTRALYA 0,25 0,12 0,16 0,20 0,37 0,29 0,38 0,62
AVUSTURYA 0,14 0,08 0,15 0,06 0,03 0,11 0,02 0,02
BEL-LÜX. 0,07 0,03 0,04 0,04 0,04 0,03 0,02 0,02
ÇEK CUM. 0,55 0,40 0,61 0,81 
ÇİN 0,01 0,02 0,04 0,05 0,04
DANİMARKA 0,05 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00
FİNLANDİYA 0,00 0,05 0,00 0,01 0,01 0,03 0,05 0,06
FRANSA 2,82 1,94 2,38 1,95 1,34 1,24 1,16 1,22 
HOLLANDA 0,08 0,11 0,09 0,05 0,02 0,04 0,01 0,02
İNGİLTERE 0,39 0,25 0,20 0,14 0,18 0,12 0,21 0,17 
İRLANDA 0,00 0,01 0,00 0,00 0,19 0,16 0,01 0,09
İSPANYA 2,56 1,68 1,64 0,99 0,72 1,06 1,24 1,13 
İSVEÇ 0,53 0,05 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 
İSVİÇRE 0,28 0,35 0,26 0,18 0,13 0,17 0,10 0,16 
İTALYA 1,45 0,76 0,80 0,75 1,21 1,21 1,43 1,50 
İZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,51 1,23 1,57 1,23 1,12 1,38 1,14 1,09 
KANADA 0,02 0,06 0,08 0,16 0,31 0,34 0,40 0,46
KORE 0,02 0,01 0,03
MACARİSTAN 0,13 0,03 0,04 0,08 0,00
MEKSİKA 0,01 0,11 7,51 7,92 4,62 2,43 2,14 
NORVEÇ 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,01 0,00
POLONYA 0,00 0,10 0,84 0,31 0,47
PORTEKİZ 18,17 21,84 21,29 26,33 30,93 24,76 26,44 31,33 
TÜRKİYE 0,00 0,00 0,00 0,06 0,01 11,64 19,15 17,20 
YENİ ZELANDA 2,49 0,43 0,26 0,03 0,01 0,00 0,13 0,01 
YUNANİSTAN 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 
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EK TABLO 33       RCA 81211 Radyatör ve Parçalarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,12 0,04 0,06 0,07 0,06 0,06 0,06 0,03
ALMANYA 0,45 0,43 0,39 0,46 0,39 0,44 0,48 0,55
AVUSTRALYA 0,05 0,05 0,03 0,03 0,03 0,02 0,02 0,03
AVUSTURYA 4,40 3,91 4,30 4,21 3,11 2,94 3,43 3,13 
BEL-LÜX. 4,64 4,45 4,38 4,51 4,85 4,82 4,75 4,92
ÇEK CUM. 3,34 4,00 3,85 4,54
ÇİN 0,10 0,06 0,14 0,13 0,08
DANİMARKA 4,26 3,93 3,80 3,65 3,04 2,78 2,88 2,40
FİNLANDİYA 3,48 3,93 4,37 4,65 7,41 6,76 4,21 4,44
FRANSA 0,73 0,64 0,75 0,81 0,79 0,80 0,86 0,85
HOLLANDA 1,44 1,58 1,82 1,93 1,66 1,80 1,59 1,77 
İNGİLTERE 0,28 0,24 0,25 0,25 0,32 0,31 0,27 0,38
İRLANDA 4,64 4,50 5,11 3,82 2,83 2,43 2,25 2,16 
İSPANYA 0,16 0,14 0,12 0,18 0,15 0,25 0,29 0,45
İSVEÇ 0,69 0,89 0,81 0,81 1,02 1,24 1,11 1,04 
İSVİÇRE 3,66 4,08 3,64 3,83 4,00 4,26 4,19 3,73
İTALYA 2,92 2,78 2,95 3,19 3,44 3,88 3,81 3,52
İZLANDA 0,02 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00
KANADA 0,04 0,03 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 
KORE 0,07 0,04 0,04
MACARİSTAN 0,62 0,73 0,39 0,24 0,37
MEKSİKA 0,19 0,07 0,02 0,00 0,00 0,01 0,00
NORVEÇ 0,01 0,06 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,01 
POLONYA 0,33 0,16 0,28 0,28 0,60
PORTEKİZ 0,00 0,01 0,01 0,04 0,01 0,01 0,00 0,01 
TÜRKİYE 1,90 2,45 2,54 3,34 2,84 2,35 3,74 4,29
YENİ ZELANDA 0,05 0,15 0,01 0,14 0,16 0,02 0,01 0,02
YUNANİSTAN 0,09 0,06 0,04 0,06 0,13 0,13 0,21 0,30
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EK TABLO 34 RCA2- BEYAZ EŞYA 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -0,29 -0,27 -0,25 -0,24 -0,21 -0,23 -0,28 -0,29
ALMANYA 0,67 0,69 0,63 0,56 0,49 0,44 0,40 0,38
AVUSTRALYA -0,65 -0,68 -0,65 -0,66 -0,62 -0,58 -0,59 -0,60
AVUSTURYA 0,59 0,66 0,74 0,66 0,63 0,53 0,19 0,11
BEL-LÜX. -0,37 -0,39 -0,38 -0,36 -0,33 -0,35 -0,36 -0,35
ÇEK CUM. 0,26 0,20 0,15 0,14
ÇİN 0,50 0,72 0,62 0,81 1,02
DANİMARKA 0,88 0,95 0,74 0,64 0,63 0,61 0,55 0,40
FİNLANDİYA -0,36 -0,30 -0,26 -0,27 -0,16 -0,13 -0,28 -0,05
FRANSA 0,26 0,27 0,30 0,30 0,33 0,29 0,29 0,32
HOLLANDA -0,09 -0,09 -0,03 -0,10 -0,05 -0,08 -0,10 -0,39
İNGİLTERE -0,25 -0,26 -0,28 -0,29 -0,30 -0,25 -0,21 -0,24
İRLANDA 0,56 0,63 0,74 0,48 0,17 0,19 0,13 0,02
İSPANYA 0,44 0,44 0,43 0,43 0,38 0,37 0,47 0,46
İSVEÇ 0,38 0,26 0,22 0,26 0,36 0,34 0,29 0,23
İSVİÇRE -0,13 -0,06 -0,04 -0,09 -0,08 -0,09 -0,17 -0,25
İTALYA 2,19 2,09 2,19 2,12 2,25 2,31 2,38 2,33
İZLANDA -0,84 -0,85 -0,85 -0,86 -0,86 -0,86 -0,77 -0,86
JAPONYA -0,20 -0,29 -0,32 -0,36 -0,40 -0,48 -0,54 -0,56
KANADA -0,67 -0,69 -0,70 -0,68 -0,62 -0,59 -0,53 -0,51
KORE 0,87 0,68 0,90
MACARİSTAN 0,61 0,58 0,54 0,85 1,11
MEKSİKA -0,37 0,16 0,68 0,80 0,72 0,66 0,61
NORVEÇ -0,44 -0,51 -0,57 -0,58 -0,58 -0,59 -0,59 -0,62
POLONYA 0,08 -0,04 -0,16 -0,26 -0,22
PORTEKİZ -0,21 0,20 0,29 0,41 0,33 0,34 0,37 0,28
TÜRKİYE -0,20 -0,28 -0,14 0,08 0,20 0,36 0,78 0,79
YENİ ZELANDA -0,07 0,00 -0,05 0,07 0,18 0,38 0,28 0,34
YUNANİSTAN -0,58 -0,60 -0,59 -0,54 -0,26 -0,06 0,13 0,24
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EK TABLO 35 RCA-2 775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Değil, b.y.s. 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -0,22 -0,20 -0,17 -0,16 -0,12 -0,15 -0,20 -0,20
ALMANYA 0,73 0,77 0,72 0,65 0,60 0,52 0,48 0,44
AVUSTRALYA -0,66 -0,68 -0,64 -0,65 -0,62 -0,57 -0,59 -0,60
AVUSTURYA 0,54 0,65 0,69 0,64 0,63 0,51 0,03 -0,03
BEL-LÜX. -0,56 -0,57 -0,60 -0,59 -0,57 -0,57 -0,58 -0,58
ÇEK CUM. -0,13 -0,10 -0,18 -0,20
ÇİN 0,34 0,43 0,40 0,54 0,77
DANİMARKA 0,91 1,00 0,76 0,65 0,66 0,65 0,57 0,40
FİNLANDİYA -0,42 -0,41 -0,35 -0,42 -0,42 -0,42 -0,43 -0,14
FRANSA 0,21 0,22 0,26 0,27 0,32 0,28 0,30 0,36
HOLLANDA -0,11 -0,11 -0,08 -0,16 -0,06 -0,12 -0,11 -0,49
İNGİLTERE -0,19 -0,19 -0,20 -0,19 -0,22 -0,16 -0,09 -0,12
İRLANDA 0,60 0,70 0,83 0,60 0,30 0,32 0,29 0,12
İSPANYA 0,51 0,54 0,59 0,63 0,54 0,56 0,69 0,68
İSVEÇ 0,51 0,39 0,39 0,48 0,61 0,57 0,51 0,45
İSVİÇRE -0,18 -0,17 -0,19 -0,24 -0,20 -0,24 -0,32 -0,39
İTALYA 2,24 2,14 2,21 2,16 2,30 2,34 2,38 2,31
İZLANDA -0,82 -0,82 -0,82 -0,82 -0,83 -0,83 -0,71 -0,83
JAPONYA -0,10 -0,22 -0,24 -0,26 -0,31 -0,43 -0,50 -0,52
KANADA -0,66 -0,69 -0,69 -0,67 -0,64 -0,61 -0,56 -0,54
KORE 1,34 1,10 1,39
MACARİSTAN 0,54 0,48 0,53 0,90 1,20
MEKSİKA -0,35 -0,09 0,52 0,68 0,52 0,53 0,53
NORVEÇ -0,41 -0,48 -0,54 -0,54 -0,55 -0,55 -0,54 -0,56
POLONYA 0,17 0,01 -0,11 -0,20 -0,16
PORTEKİZ -0,21 0,14 0,26 0,32 0,21 0,30 0,32 0,12
TÜRKİYE -0,17 -0,30 -0,19 0,02 0,22 0,35 0,75 0,79
YENİ ZELANDA -0,05 0,06 0,06 0,27 0,39 0,65 0,54 0,63
YUNANİSTAN -0,52 -0,53 -0,50 -0,45 -0,16 0,08 0,29 0,42
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EK TABLO 36 RCA-2 7751 Ev Tipi Çamaşõr Yõkama Ekipmanlarõ, bys. 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,46 0,50 0,53 0,55 0,55 0,58 0,46 0,46
ALMANYA 1,95 1,92 1,88 1,85 1,67 1,56 1,42 1,36 
AVUSTRALYA 0,11 0,14 0,11 0,11 0,15 0,15 0,21 0,16 
AVUSTURYA 0,34 0,31 0,40 0,40 0,34 0,22 0,16 0,16 
BEL-LÜX. 0,15 0,09 0,08 0,09 0,11 0,12 0,12 0,09
ÇEK CUM. 0,15 0,21 0,12 0,16 
ÇİN 0,11 0,07 0,13 0,21 0,27
DANİMARKA 0,34 0,29 0,24 0,26 0,22 0,21 0,24 0,23
FİNLANDİYA 0,18 0,18 0,31 0,36 0,39 0,36 0,45 0,50
FRANSA 0,75 0,74 0,67 0,78 0,85 1,07 0,94 0,78
HOLLANDA -0,02 -0,03 -0,02 -0,01 0,00 -0,02 -0,01 0,13 
İNGİLTERE 0,33 0,35 0,35 0,34 0,34 0,41 0,43 0,32
İRLANDA -0,06 -0,05 -0,05 -0,04 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06
İSPANYA 1,49 1,58 1,81 1,96 1,84 2,04 2,10 2,41
İSVEÇ 0,35 0,42 0,49 0,54 0,60 0,68 0,72 0,79
İSVİÇRE -0,03 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04
İTALYA 5,42 5,25 5,24 5,43 6,04 6,06 6,36 6,10
İZLANDA -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06
JAPONYA 0,28 0,32 0,34 0,39 0,38 0,28 0,23 0,20
KANADA 0,09 0,07 0,09 0,14 0,18 0,16 0,28 0,28
KORE 1,21 1,39 1,54
MACARİSTAN 0,00 0,09 0,04 0,03 0,02
MEKSİKA -0,01 0,01 0,17 0,31 0,18 0,15 0,45
NORVEÇ -0,04 -0,03 -0,04 -0,04 -0,04 -0,02 -0,01 -0,01
POLONYA -0,01 -0,03 -0,01 -0,01 -0,01
PORTEKİZ -0,05 -0,04 0,03 0,31 0,48 0,47 0,17 -0,03
TÜRKİYE -0,02 0,02 -0,02 0,01 0,02 0,12 0,27 0,36
YENİ ZELANDA 0,20 0,43 0,57 1,53 2,04 3,19 3,33 3,51
YUNANİSTAN 0,19 -0,03 -0,05 -0,05 0,43 0,46 0,55 0,45
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EK TABLO 37 RCA-2 77521 Ev Tipi Buzdolaplarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,51 0,53 0,65 0,73 0,87 0,73 0,62 0,60
ALMANYA 0,61 0,75 0,63 0,57 0,40 0,37 0,34 0,32
AVUSTRALYA -0,36 -0,42 -0,34 -0,26 -0,13 -0,07 -0,17 -0,16
AVUSTURYA -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,47 -0,47
BEL-LÜX. -0,23 -0,19 -0,23 -0,25 -0,25 -0,31 -0,31 -0,30
ÇEK CUM. -0,46 -0,48 -0,50 -0,49
ÇİN -0,18 -0,14 -0,21 -0,07 -0,02
DANİMARKA 1,53 1,71 1,33 1,37 1,27 0,97 0,83 0,63
FİNLANDİYA 0,44 0,47 0,33 0,33 0,24 0,14 0,02 0,13
FRANSA -0,29 -0,26 -0,31 -0,35 -0,40 -0,43 -0,44 -0,44
HOLLANDA -0,46 -0,44 -0,43 -0,41 -0,42 -0,42 -0,41 -0,37
İNGİLTERE -0,32 -0,21 -0,25 -0,26 -0,31 -0,34 -0,31 -0,32
İRLANDA -0,50 -0,42 -0,46 -0,45 -0,50 -0,50 -0,42 -0,49
İSPANYA 0,45 0,78 1,19 1,24 1,64 1,28 1,63 1,50
İSVEÇ 1,67 1,48 1,42 1,75 1,80 1,65 1,53 1,49
İSVİÇRE -0,38 -0,39 -0,40 -0,44 -0,40 -0,29 -0,15 -0,21
İTALYA 4,78 4,48 4,55 4,18 4,44 3,99 4,16 3,57
İZLANDA -0,48 -0,50 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,50 -0,52
JAPONYA 0,19 -0,09 -0,10 -0,13 -0,19 -0,25 -0,38 -0,40
KANADA -0,48 -0,45 -0,49 -0,47 -0,51 -0,50 -0,43 -0,42
KORE 3,09 2,47 3,27
MACARİSTAN 4,91 4,46 5,06 6,12 6,76
MEKSİKA 0,32 0,73 1,65 1,47 1,54 1,58 1,85
NORVEÇ -0,52 -0,50 -0,50 -0,50 -0,50 -0,49 -0,47 -0,48
POLONYA 0,63 0,39 0,15 0,08 -0,04
PORTEKİZ 0,48 1,08 1,10 1,40 1,18 1,65 1,41 0,52
TÜRKİYE 1,49 1,21 1,56 2,82 3,83 4,00 5,21 3,90
YENİ ZELANDA 1,19 1,70 1,08 0,96 1,29 1,52 1,12 1,05
YUNANİSTAN 0,38 0,48 0,82 0,54 1,16 1,15 1,33 1,02
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EK TABLO 38 RCA-2 77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -0,04 -0,02 0,05 0,21 0,20 0,18 0,12 0,15 
ALMANYA 0,71 0,56 0,60 0,60 0,51 0,47 0,42 0,37
AVUSTRALYA -0,14 -0,15 -0,09 -0,05 0,05 0,01 0,02 -0,02
AVUSTURYA -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23
BEL-LÜX. -0,12 -0,15 -0,16 -0,15 -0,17 -0,07 -0,14 -0,13
ÇEK CUM. -0,17 -0,15 -0,18 -0,17
ÇİN -0,15 -0,20 -0,19 -0,19 -0,15
DANİMARKA 15,85 18,68 17,16 16,53 16,85 18,06 17,07 13,06
FİNLANDİYA 0,31 0,23 0,26 0,23 0,13 0,11 0,00 0,18 
FRANSA 0,10 0,04 0,04 0,02 0,09 -0,01 0,06 0,02
HOLLANDA -0,02 -0,03 -0,01 -0,04 0,02 0,06 0,04 0,22
İNGİLTERE 0,09 0,07 0,12 0,21 0,35 0,37 0,34 0,34
İRLANDA 2,31 1,53 1,41 0,99 0,72 1,92 1,34 1,30 
İSPANYA 1,41 1,63 1,59 1,33 1,24 1,00 0,95 0,70
İSVEÇ 0,64 0,55 0,51 0,59 0,74 0,65 0,70 0,78
İSVİÇRE -0,19 -0,21 -0,16 -0,17 -0,17 -0,19 -0,15 -0,12
İTALYA 5,28 4,59 4,38 4,29 4,79 4,84 5,08 5,38
İZLANDA -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23
JAPONYA -0,18 -0,19 -0,19 -0,18 -0,18 -0,17 -0,15 -0,14
KANADA 0,32 0,46 0,47 0,57 0,58 0,77 0,74 0,87
KORE -0,08 -0,05 -0,09
MACARİSTAN 3,71 3,57 4,17 6,97 10,02
MEKSİKA -0,09 0,82 0,57 0,97 0,32 0,55 0,05
NORVEÇ -0,22 -0,20 -0,20 -0,21 -0,21 -0,19 -0,12 -0,13
POLONYA 0,28 0,21 0,50 0,45 0,29
PORTEKİZ 3,70 4,93 6,44 6,92 4,93 4,59 3,47 2,12
TÜRKİYE -0,05 -0,22 -0,21 -0,21 -0,09 0,10 0,80 1,56
YENİ ZELANDA 2,12 2,83 3,02 3,53 3,61 4,08 3,38 3,56
YUNANİSTAN -0,19 -0,22 -0,19 -0,13 1,40 5,05 5,84 8,07
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EK TABLO 39 RCA-2  7753 Ev Tipi Bulaşõk Yõkama Makinalarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,17 0,26 0,37 0,35 0,38 0,38 0,29 0,28
ALMANYA 3,87 3,83 3,66 3,73 3,91 3,86 3,77 3,83
AVUSTRALYA 0,21 0,20 0,20 0,31 0,31 0,33 0,53 0,29
AVUSTURYA 0,05 0,06 0,05 0,04 0,06 0,05 0,02 0,03
BEL-LÜX. 0,01 0,00 0,01 0,05 0,02 0,03 0,04 0,05
ÇEK CUM. -0,02 -0,01 -0,01 -0,02
ÇİN -0,02 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
DANİMARKA 0,16 0,14 0,13 0,11 0,05 0,05 0,06 0,07
FİNLANDİYA -0,02 0,00 0,00 0,01 0,05 0,07 0,09 0,08
FRANSA 0,29 0,30 0,32 0,35 0,33 0,33 0,31 0,27
HOLLANDA 0,03 0,02 0,04 0,06 0,04 0,05 0,05 0,20
İNGİLTERE 0,04 0,11 0,09 0,10 0,11 0,12 0,10 0,07
İRLANDA -0,02 -0,02 0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02
İSPANYA 0,82 0,72 0,87 1,02 0,97 1,30 1,45 1,50
İSVEÇ 2,71 2,58 2,77 3,13 3,22 3,05 2,51 2,19
İSVİÇRE -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01 -0,02
İTALYA 2,98 2,70 3,01 3,24 3,68 4,21 4,51 4,42
İZLANDA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
JAPONYA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
KANADA -0,03 -0,03 -0,01 0,05 0,15 0,20 0,09 0,13
KORE 0,01 0,01 0,02
MACARİSTAN 0,32 0,34 0,01 0,00 0,00
MEKSİKA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
NORVEÇ -0,01 -0,01 -0,01 -0,02 -0,01 0,05 0,08 0,06
POLONYA 0,00 -0,03 -0,01 -0,01 0,00
PORTEKİZ -0,02 -0,02 -0,02 0,01 0,01 0,01 0,00 -0,01
TÜRKİYE -0,02 -0,02 0,00 -0,01 0,02 -0,01 0,09 0,19
YENİ ZELANDA 0,08 0,04 0,09 0,20 1,19 1,71 1,34 1,77
YUNANİSTAN 1,05 1,52 0,85 1,59 1,87 1,28 0,97 1,30
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EK TABLO 40 RCA-2 7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,07 0,07 0,05 -0,01 0,07 0,08 0,05 0,08
ALMANYA 0,25 0,19 0,28 0,19 0,28 0,25 0,27 0,29
AVUSTRALYA -0,78 -0,82 -0,73 -0,80 -0,77 -0,66 -0,76 -0,78
AVUSTURYA -0,15 -0,04 -0,20 -0,36 -0,37 -0,35 -0,08 -0,15
BEL-LÜX. -0,73 -0,82 -0,87 -0,87 -0,82 -0,79 -0,82 -0,83
ÇEK CUM. 1,06 0,69 0,41 0,02
ÇİN 0,73 0,77 0,89 0,90 1,20
DANİMARKA 0,44 0,09 -0,04 -0,15 -0,06 0,10 -0,03 0,12
FİNLANDİYA -0,93 -0,97 -0,93 -0,96 -0,93 -0,95 -0,84 -0,16
FRANSA 0,88 0,89 0,93 0,80 0,95 0,79 0,68 0,99
HOLLANDA 0,16 0,16 0,22 0,14 0,27 0,21 0,21 -0,77
İNGİLTERE -0,15 -0,16 -0,22 -0,23 -0,25 -0,02 -0,05 -0,27
İRLANDA 1,93 1,96 2,73 2,16 1,33 1,27 1,34 1,29
İSPANYA 1,08 1,00 0,83 0,81 0,38 0,66 0,85 0,41
İSVEÇ 0,39 0,31 0,43 0,23 0,35 0,19 0,18 0,06
İSVİÇRE -0,37 -0,50 -0,51 -0,47 -0,60 -0,58 -0,64 -0,77
İTALYA 0,31 0,39 0,28 0,26 0,05 0,26 0,23 0,26
İZLANDA -1,02 -1,02 -1,02 -1,01 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02
JAPONYA -0,56 -0,52 -0,59 -0,58 -0,66 -0,75 -0,80 -0,83
KANADA -0,85 -0,85 -0,85 -0,89 -0,89 -0,77 -0,63 -0,49
KORE -0,58 -0,48 -0,11
MACARİSTAN -0,67 -0,67 -0,73 -0,62 -0,78
MEKSİKA 0,04 0,41 1,67 1,55 1,50 1,21 1,01
NORVEÇ -0,97 -0,97 -0,96 -0,94 -0,92 -0,92 -0,92 -0,92
POLONYA 1,21 0,79 0,66 0,42 0,45
PORTEKİZ -0,57 -0,65 -0,66 -0,70 -0,58 -0,57 -0,57 -0,33
TÜRKİYE -0,75 -0,79 -0,83 -0,84 -0,86 -0,80 -0,69 -0,56
YENİ ZELANDA -0,97 -0,99 -0,94 -0,92 -0,89 -0,93 -0,97 -0,98
YUNANİSTAN -0,97 -0,90 -0,95 -0,97 -0,90 -0,88 -0,76 -0,77
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EK TABLO 41 RCA-2 77582 Alan ve Zemin Isõtõcõlarõ, Elektrikli 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -1,11 -1,11 -1,10 -1,12 -1,04 -1,08 -1,13 -1,08
ALMANYA -0,35 -0,35 -0,34 -0,29 -0,26 -0,35 -0,33 -0,49
AVUSTRALYA -1,27 -1,33 -1,26 -1,34 -1,29 -1,15 -1,14 -1,17
AVUSTURYA 0,64 1,37 2,02 2,44 2,15 2,08 0,30 0,77
BEL-LÜX. -1,19 -1,22 -1,21 -1,25 -1,27 -1,23 -1,19 -1,24
ÇEK CUM. -0,65 -0,44 -0,70 -0,69
ÇİN -0,56 -0,48 0,06 0,00 0,26
DANİMARKA -1,09 -1,15 -1,10 -1,05 -1,05 -1,01 -0,98 -0,84
FİNLANDİYA 0,82 0,83 0,85 0,98 1,05 1,51 1,02 1,19
FRANSA -0,64 -0,64 -0,57 -0,44 -0,42 -0,52 -0,52 -0,66
HOLLANDA -0,34 -0,47 -0,39 -0,44 -0,62 -0,79 -0,89 -0,69
İNGİLTERE -0,23 -0,26 -0,05 0,03 -0,02 0,04 -0,04 -0,20
İRLANDA 4,22 4,75 3,81 2,64 3,78 3,83 3,38 3,20
İSPANYA -0,38 -0,26 -0,40 -0,24 -0,37 -0,33 -0,27 -0,20
İSVEÇ 0,48 0,31 0,00 -0,01 -0,10 -0,01 0,19 0,30
İSVİÇRE -1,20 -1,20 -1,18 -1,20 -1,22 -1,21 -1,22 -1,18
İTALYA 1,69 1,91 2,31 2,34 2,42 2,62 2,73 2,46
İZLANDA -1,37 -1,37 -1,37 -1,37 -1,37 -1,37 3,49 -1,37
JAPONYA -1,26 -1,27 -1,25 -1,30 -1,29 -1,33 -1,32 -1,31
KANADA -0,51 -0,68 -0,94 -0,91 -0,95 -0,94 -0,88 -0,94
KORE -0,89 -0,99 -1,15
MACARİSTAN -0,75 -1,18 -1,03 -0,47 -0,12
MEKSİKA -1,36 -1,37 -1,37 -1,37 -1,35 -1,36 -1,37
NORVEÇ 7,08 5,21 3,60 3,20 3,16 3,18 3,19 2,45
POLONYA -0,87 0,23 -0,50 -0,78 -0,74
PORTEKİZ 1,43 1,26 1,51 1,61 1,24 2,29 3,89 3,23
TÜRKİYE -1,10 -1,24 -1,01 -0,19 0,27 1,18 2,43 4,55
YENİ ZELANDA -0,02 0,33 -0,36 0,49 1,41 0,40 1,01 0,07
YUNANİSTAN -0,56 -1,08 -0,94 -0,75 -0,36 0,66 -0,64 0,08
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EK TABLO 42 RCA-2 77586 Fõrõn, Pişirici, Pişirme Plakasõ, Kaynatma Halkasõ ve Kõzartõcõlar 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -0,53 -0,57 -0,53 -0,55 -0,60 -0,71 -0,77 -0,78
ALMANYA 0,28 0,47 0,36 0,27 0,17 -0,08 -0,10 -0,16
AVUSTRALYA -0,90 -0,91 -0,89 -0,90 -0,93 -0,92 -0,93 -0,86
AVUSTURYA 0,87 0,78 0,75 0,64 1,08 0,36 0,26 0,12
BEL-LÜX. -0,94 -0,91 -0,93 -0,90 -0,92 -0,93 -0,93 -0,93
ÇEK CUM. -0,03 -0,08 -0,11 -0,40
ÇİN -0,09 0,42 -0,05 0,17 0,49
DANİMARKA -0,11 -0,03 -0,27 -0,38 -0,40 -0,62 -0,47 -0,43
FİNLANDİYA -0,52 -0,34 -0,09 -0,55 -0,51 -0,53 -0,49 -0,13
FRANSA 0,40 0,44 0,73 0,83 0,97 0,47 0,44 0,54
HOLLANDA -0,85 -0,76 -0,69 -0,68 -0,80 -0,81 -0,77 -0,60
İNGİLTERE 0,08 0,16 0,10 0,02 -0,12 -0,29 0,19 0,32
İRLANDA -1,00 -0,98 -0,96 -0,92 -0,74 -0,69 -0,77 -0,89
İSPANYA -0,39 -0,43 -0,58 -0,45 -0,39 -0,43 -0,30 -0,12
İSVEÇ 1,34 0,97 1,03 1,60 2,47 1,84 1,66 1,29
İSVİÇRE -0,77 -0,65 -0,73 -0,73 -0,37 -0,49 -0,77 -0,75
İTALYA 1,01 1,06 1,26 1,43 1,56 1,39 1,55 1,33
İZLANDA -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02
JAPONYA 0,56 0,37 0,18 0,02 -0,15 -0,47 -0,64 -0,75
KANADA -0,85 -0,98 -0,99 -0,86 -0,68 -0,79 -0,74 -0,77
KORE 6,93 5,36 5,23
MACARİSTAN -0,13 -0,12 -0,48 -0,38 -0,30
MEKSİKA -1,01 -1,00 -1,00 -1,01 -1,01 -0,93 -0,94
NORVEÇ -0,50 -0,44 -0,44 -0,33 -0,40 -0,56 -0,56 -0,64
POLONYA 1,80 1,24 0,44 0,23 0,61
PORTEKİZ -0,86 -0,61 -0,34 -0,10 -0,03 -0,21 -0,07 0,10
TÜRKİYE 0,88 0,74 1,21 1,33 1,55 1,13 1,91 2,43
YENİ ZELANDA -0,33 -0,47 -0,16 -0,18 -0,12 -0,14 -0,08 -0,17
YUNANİSTAN -0,90 -0,86 -0,77 -0,31 -0,20 -0,07 0,84 1,65
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EK TABLO 43 RCA-2 69731 Ev için Pişirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Çelikten 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,12 0,28 0,16 0,24 0,23 0,23 0,13 0,08
ALMANYA -0,22 -0,18 -0,24 -0,35 -0,39 -0,43 -0,44 -0,47
AVUSTRALYA -0,04 0,00 -0,20 -0,20 -0,10 -0,01 -0,09 -0,13
AVUSTURYA -0,28 -0,23 -0,33 -0,37 -0,33 -0,38 -0,07 -0,19
BEL-LÜX. -0,52 -0,55 -0,54 -0,53 -0,57 -0,56 -0,54 -0,55
ÇEK CUM. -0,37 -0,40 -0,37 -0,38
ÇİN 0,62 0,81 0,63 0,72 0,78
DANİMARKA -0,08 0,14 -0,16 -0,19 -0,44 -0,48 -0,43 -0,53
FİNLANDİYA -0,55 -0,55 -0,59 -0,59 -0,59 -0,57 -0,51 -0,37
FRANSA 0,25 0,23 0,05 0,00 -0,08 -0,11 -0,15 -0,20
HOLLANDA -0,41 -0,45 -0,47 -0,48 -0,48 -0,48 -0,46 -0,50
İNGİLTERE -0,01 0,01 -0,24 -0,31 -0,24 -0,29 -0,26 -0,31
İRLANDA 1,53 3,00 1,75 1,08 -0,10 0,59 0,10 0,53
İSPANYA 1,61 0,83 -0,26 0,21 -0,26 -0,36 -0,20 -0,09
İSVEÇ 0,02 0,13 -0,19 -0,22 -0,18 -0,27 -0,25 -0,27
İSVİÇRE -0,20 -0,16 -0,28 -0,32 -0,43 -0,37 -0,36 -0,48
İTALYA 6,43 5,16 5,30 4,35 4,93 5,20 5,32 4,97
İZLANDA -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62
JAPONYA -0,11 -0,04 -0,19 -0,26 -0,35 -0,37 -0,40 -0,38
KANADA -0,27 -0,31 -0,37 -0,20 0,05 0,11 0,23 0,10
KORE -0,33 -0,37 -0,40
MACARİSTAN 1,69 1,74 1,50 1,47 0,39
MEKSİKA 3,46 14,80 12,09 10,55 11,52 10,04 8,82
NORVEÇ -0,56 -0,60 -0,60 -0,60 -0,60 -0,61 -0,60 -0,51
POLONYA 3,12 2,67 1,36 0,27 0,33
PORTEKİZ -0,32 -0,26 0,05 0,48 0,26 0,43 1,78 3,05
TÜRKİYE 0,68 0,87 2,60 2,38 0,53 0,54 1,05 0,98
YENİ ZELANDA -0,38 -0,17 -0,45 -0,47 -0,48 -0,45 -0,58 -0,45
YUNANİSTAN -0,54 -0,59 -0,51 -0,55 -0,51 -0,31 -0,29 -0,45
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EK TABLO 44 RCA-2 69732 Ev için Sobalar ve Benzerleri,(Elektriksiz, Demir-Çelikten Mamül) 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD -0,47 -0,75 -0,76 -0,71 -0,68 -0,67 -0,73 -0,74
ALMANYA -0,43 -0,44 -0,31 -0,50 -0,52 -0,50 -0,53 -0,56
AVUSTRALYA -0,84 -0,84 -0,86 -0,84 -0,86 -0,65 -0,68 -0,69
AVUSTURYA 1,80 1,90 1,99 2,73 3,22 2,76 1,35 1,35
BEL-LÜX. 0,86 0,62 0,60 0,53 0,56 0,41 0,45 0,83
ÇEK CUM. 10,02 7,47 8,51 7,11
ÇİN -0,58 -0,46 -0,43 -0,32 -0,17
DANİMARKA 2,36 2,57 2,65 2,96 3,57 3,84 4,23 4,14
FİNLANDİYA -0,58 -0,59 -0,62 -0,63 -0,67 -0,62 -0,69 -0,65
FRANSA -0,08 -0,03 -0,02 -0,03 -0,08 -0,06 0,00 0,13
HOLLANDA 0,67 0,56 0,75 0,54 0,52 0,51 0,28 0,06
İNGİLTERE -0,37 -0,34 -0,50 -0,55 -0,45 -0,43 -0,48 -0,49
İRLANDA -0,13 -0,24 -0,20 -0,32 -0,66 -0,72 -0,89 -0,91
İSPANYA 2,24 2,38 2,06 2,19 2,35 1,62 1,63 1,33
İSVEÇ -0,64 -0,74 -0,77 -0,78 -0,72 -0,76 -0,73 -0,75
İSVİÇRE -0,43 -0,38 -0,22 -0,23 -0,18 0,02 -0,05 -0,33
İTALYA 1,27 1,32 1,51 2,09 0,68 0,63 0,68 0,81
İZLANDA -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91
JAPONYA 0,45 0,55 0,36 0,17 0,28 0,50 0,65 0,56
KANADA -0,44 0,38 0,29 0,30 0,22 0,31 0,22 0,32
KORE 0,29 0,32 0,42
MACARİSTAN 9,30 9,87 7,81 10,35 12,65 
MEKSİKA -0,88 -0,90 -0,87 -0,76 -0,86 -0,84 -0,88
NORVEÇ 0,61 0,50 0,48 0,53 0,84 0,88 0,81 0,40
POLONYA -0,57 -0,58 -0,57 -0,12 0,02
PORTEKİZ -0,75 -0,67 -0,45 -0,70 -0,24 -0,02 -0,25 -0,23
TÜRKİYE -0,78 -0,71 -0,52 -0,19 0,23 0,14 0,21 0,33
YENİ ZELANDA 3,50 2,37 1,07 0,53 0,84 1,00 0,81 0,62
YUNANİSTAN -0,77 -0,86 -0,83 -0,67 -0,66 -0,31 -0,47 -0,44
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EK TABLO 45 RCA-2 74181 Gazla Çalõşan Anõnda Su Isõtõcõlarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 1,27 0,46 0,39 0,37 0,46 0,75 0,53 0,33
ALMANYA -0,17 1,74 1,35 1,18 1,24 1,04 1,28 1,23 
AVUSTRALYA 0,08 -0,05 0,00 0,03 0,20 0,13 0,21 0,45
AVUSTURYA -0,02 -0,08 -0,02 -0,11 -0,13 -0,06 -0,15 -0,14
BEL-LÜX. -0,10 -0,13 -0,13 -0,13 -0,13 -0,14 -0,14 -0,15
ÇEK CUM. 0,38 0,24 0,44 0,65
ÇİN -0,15 -0,14 -0,13 -0,12 -0,12
DANİMARKA -0,11 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16
FİNLANDİYA -0,16 -0,11 -0,17 -0,15 -0,15 -0,14 -0,12 -0,10
FRANSA 2,65 1,77 2,22 1,78 1,17 1,08 0,99 1,06
HOLLANDA -0,08 -0,05 -0,07 -0,12 -0,15 -0,13 -0,16 -0,15
İNGİLTERE 0,22 0,09 0,03 -0,03 0,02 -0,04 0,05 0,00
İRLANDA -0,17 -0,15 -0,16 -0,16 0,02 0,00 -0,16 -0,08
İSPANYA 2,40 1,52 1,48 0,82 0,55 0,89 1,07 0,96
İSVEÇ 0,36 -0,11 -0,15 -0,15 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16
İSVİÇRE 0,12 0,18 0,10 0,01 -0,03 0,00 -0,06 -0,01
İTALYA 1,29 0,60 0,63 0,59 1,05 1,04 1,27 1,33
İZLANDA -0,17 -0,17 -0,17 -0,17 -0,17 -0,17 -0,17 -0,17
JAPONYA 1,35 1,07 1,40 1,06 0,96 1,21 0,97 0,92
KANADA -0,14 -0,10 -0,08 -0,01 0,14 0,18 0,23 0,29
KORE -0,14 -0,16 -0,14
MACARİSTAN -0,04 -0,13 -0,13 -0,08 -0,17
MEKSİKA -0,16 -0,06 7,35 7,75 4,45 2,26 1,98
NORVEÇ -0,17 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,17
POLONYA -0,17 -0,06 0,67 0,14 0,31
PORTEKİZ 18,00 21,67 21,13 26,16 30,76 24,60 26,27 31,16 
TÜRKİYE -0,16 -0,16 -0,16 -0,11 -0,16 11,47 18,98 17,04 
YENİ ZELANDA 2,33 0,26 0,09 -0,14 -0,16 -0,16 -0,04 -0,16
YUNANİSTAN -0,16 -0,17 -0,14 -0,17 -0,16 -0,15 -0,15 -0,16
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EK TABLO 46 RCA-2 81211 Radyatör ve Parçalarõ 

ÜLKELER 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 
ABD 0,09 0,01 0,03 0,04 0,03 0,04 0,03 0,01 
ALMANYA 0,43 0,41 0,37 0,44 0,36 0,42 0,45 0,52
AVUSTRALYA 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 -0,01 -0,01 0,00
AVUSTURYA 4,37 3,88 4,28 4,18 3,08 2,91 3,40 3,10 
BEL-LÜX. 4,61 4,42 4,35 4,48 4,83 4,80 4,73 4,89
ÇEK CUM. 3,31 3,97 3,82 4,51 
ÇİN 0,07 0,03 0,12 0,10 0,06
DANİMARKA 4,23 3,90 3,77 3,62 3,02 2,75 2,85 2,38
FİNLANDİYA 3,45 3,91 4,34 4,62 7,38 6,73 4,18 4,41 
FRANSA 0,70 0,62 0,72 0,78 0,77 0,77 0,83 0,82
HOLLANDA 1,42 1,55 1,80 1,90 1,63 1,77 1,57 1,74 
İNGİLTERE 0,26 0,21 0,22 0,22 0,29 0,28 0,24 0,35
İRLANDA 4,62 4,47 5,08 3,79 2,80 2,41 2,23 2,13 
İSPANYA 0,13 0,11 0,10 0,15 0,13 0,22 0,27 0,42
İSVEÇ 0,66 0,86 0,79 0,78 0,99 1,21 1,08 1,01 
İSVİÇRE 3,63 4,06 3,62 3,80 3,97 4,23 4,16 3,70
İTALYA 2,89 2,75 2,92 3,17 3,41 3,85 3,78 3,49
İZLANDA 0,00 -0,03 -0,02 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
JAPONYA -0,02 -0,02 -0,03 -0,02 -0,01 -0,01 -0,02 -0,02
KANADA 0,01 0,00 0,00 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01
KORE 0,05 0,01 0,01
MACARİSTAN 0,59 0,70 0,36 0,22 0,35
MEKSİKA 0,16 0,04 -0,01 -0,03 -0,02 -0,02 -0,03
NORVEÇ -0,02 0,03 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01 -0,01 -0,02
POLONYA 0,31 0,13 0,25 0,26 0,57
PORTEKİZ -0,03 -0,02 -0,02 0,01 -0,02 -0,01 -0,02 -0,01
TÜRKİYE 1,87 2,43 2,51 3,31 2,81 2,33 3,71 4,27
YENİ ZELANDA 0,03 0,12 -0,02 0,11 0,14 -0,01 -0,01 -0,01
YUNANİSTAN 0,06 0,04 0,01 0,03 0,10 0,10 0,18 0,27
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EKTABLO 47: 1995-99 Yõllarõ Arasõnda Sektörde Alõnan Teşvikler 
BELGE 
NO 

BELGE 
TARİHİ FİRMA ADI İSTİHDAM 

DÖVİZ 
TAH. 

SABİT 
YATIRIM 

TOPLAM 
YATIRIM MİKTARI BİRİMİ  MALIN ADI YAT. YERİ YATIRIMIN CİNSİ  

53058 05.11.1997 SFA SOĞUTMA SAN.İÇ VE DIŞ TİC.AŞ. 77 2.002 697.184 697.184 25.200ADET/YIL Şişe Soğutucusu ve Derin Dondurucu İSTANBUL TEVSİ 
54418 16.01.1998 GÜMAKSAN  80 181 391 391 1.000ADET/YIL Derin Dordurucu İZMİR KOMPLE YENİ YATIRIM 

32362B 09.02.1996 ERDİL ISITMA VE SOĞUTMA SAN.TİC.LTD.ŞTİ. 31 434 60.267 60.267 4.000ADET/YIL Derin Dondurucu ANKARA KOMPLE YENİ YATIRIM 

55767 24.04.1998 TÜRK ELEKTRİK ENDÜSTRİSİ AŞ. 14 7.764 1.973.514 1.973.514 100.000ADET/YIL 
Süpürge Motoru,Oto.Çamaşõr Makinasõ 
Yõkama ve İSTANBUL TEVSİ 
Sõkma Motoru  
(Şimodom,Üniversal),Senkran - 
tahliye Pompa Motoru,Bulaşõk Makinasõ 
Ana  
Sirkülasyon Mot.Hermetik Statür ve 
Rotor Grup 

52333 22.09.1997 TÜRK ELEKTRİK ENDÜSTRİSİ AŞ. 8 2.305 505 505 289.000ADET/YIL 
(Mev)Bulaşõk Mak.Ana Sirkülasyon 
Motoru İSTANBUL MODERNİZASYON 

58698 15.02.1999 EVA EV ALETLERİ SANAYİ VE TİC.AŞ. 30 0 376 376 7.300ADET/YIL Elektrikli Fõrõn İZMİR KOMPLE YENİ YATIRIM 
52333 22.09.1997 TÜRK ELEKTRİK ENDÜSTRİSİ AŞ. 8 2.305 505 505 334.000ADET/YIL (Mevcut)Süpürge Motoru İSTANBUL MODERNİZASYON 

45376A 12.04.1996 VEKSAN AYDINLATMA SAN.VE TİC.AŞ. 25 105 553 553 10.500ADET/YIL Elektrikli Soba İSTANBUL TEVSİ 
54629 02.02.1998 MOVAS MOTOR VANTİLATÖR SANAYİ  75 172 180 180 65.415ADET/YIL Aspiratör ve Soğutma Fanõ İZMİR TEVSİ 
57001 31.07.1998 BALÇIK ISI ELEMANLARI SAN.VE TİC.LTD.ŞTİ. 80 2.044 832.660 832.660 850.000ADET/YIL Düz ve Şekilli Çubuk Isõtõcõlar ANKARA KOMPLE YENİ YATIRIM 

Toplam 428 17.312 3.566.135 3.566.135   




