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TURKIYE BEYAZ ESYA SANAYIiNIN
REKABET GUCU VE GELECEGiI

GiRiS

Tarkiye’de 1980 sonrasi izlenen liberal, digsa donik kalkinma
stratejisiyle birlikte, kuresellesme, bolgesel butinlesme faaliyetleri de
hizlanmigtir. AB ile gumrik birligine girilmesi surecinde, Turkiye sanayii
giderek artan bir rekabet ortami icine girmistir. Bu gelismelere karsin, rekabet
gulcu konusunun yeterince ele alinip incelenmedigi gérilmektedir. Bu ¢alisma,
s6z konusu alanda ortaya c¢ikan boslugu giderme yonunde katki saglayacagi
dusuncesiyle yapilmistir.

Tlrkiye beyaz esya sanayii rakiplerine gore gec¢ kurulmasina ragmen
dig ticaretin liberallesmesi surecinde yaptigi atilimlarla rekabet gucu
kazanmaya baglamigtir. Sektor, 1990 yili dncesinde yurt disi pazarlar yerine
gumrik vergileri ile korunan i¢ pazara yonelmis olup, 1990'h yillarla birlikte dis

pazarlara agilmaya baglamis ve bazi Urtnlerde ihracat imkani yakalamistir.

Ulkemiz sanayii az sayida sektdre dayall bir ihracat yapisina sahiptir.
Teknolojiye dayall bazi alt sektdrlerde ortaya ¢ikan ihracat potansiyellerinin iyi
degerlendirimesi ve Uulke ihracatinin gesitlendiriimesi buyldk 6nem
tasimaktadir. Beyaz esya sanayii de ihracat potansiyeli olan bu sektorlerden
biri olma sansini tagimaktadir.

Bu calismadaki temel amag, Turkiye beyaz esya sanayiinin rekabet
gucund ortaya koyarak, sektorun rekabet gucinun gelistiriimesi imkanlarinin

arastirnlmasidir.

Calismada sektdrin rekabet glcl agisindan Ustlnlik ve zayif yonleri
irdelenmekte ve gelecekte sektoriun nasil sekillenmesi gerektigi ve rekabet

ustinltgu saglayacak unsurlarin tespit edilmesi amaglanmaktadir.
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Beyaz esya sanayiinin rekabet glicinl ortaya koyarken Uriin gami olarak
temel beyaz esya urunleri olan buzdolabi, gamasir makinasi, firin, bulasik
makinasi gibi bazi Urunlerle ilgili analizler yapilarak, buradan elde edilen
veriler gergevesinde incelemeler yogunlastirilacaktir. Fakat, dinya Uretimi ile
ilgili veriler, sinirll sayida beyaz esya Urunl ig¢in bulunabilmigtir. Bunlar:

Buzdolabi, camasir makinasi ve firindir.

Birinci bolimde, dlinyada beyaz esya sanayiinin gelisimi tretim ve
yatirnmlarin yonelisi incelenerek AB ve ABD pazarinin buyukltkleri ortaya

konmakta ve AB beyaz egya sanayii irdelenmektedir.

Tarkiye’deki beyaz esya sanayiinin talep, uretim, dis ticaretindeki
gelismeler ortaya konarak talebi etkileyen unsurlar, sektérde yogunlasma, AB
ile gumruk birliginin sektore etkisi, dis ticaretin yapisi incelenerek, sektordeki
satis personelinin Urunler hakkindaki bilgileri ile kalite ve tiketicinin korunmasi

konulari ele alinmaktadir.

Beyaz egya sanayiinde yeni yaklasim ve degisimlerin incelendigi
kisimda, yeni Urunlerdeki temel yoneligler, sektorde olgek, trin dmur gevrim
sureci, beyaz esyada Uretim sistemleri, musteri memnuniyetsizliginin
belirleyicileri, markalasma-verimlilik-yogunlagsma iliskisi ve sektorde rekabeti
etkileyen ozon tabakasinin korunmasi ile ilgili uluslararasi faaliyetler ile AB ve
Avustralya’da uygulanan beyaz esya Urunlerinde enerji tasarrufu saglayan

yaklasimlar incelenmistir.

ikinci bélimde, rekabet giiciiyle ilgili bazi tanimlar yapilmakta, rekabet
gucuna etkileyen yoneligler incelenmektedir. Reel kur ve reel Ucretlerin
rekabet gucuyle iligkisi ele alinmaktadir. Fiyat disi rekabet araglari olarak ar-
ge faaliyetleri, sektdrdeki teknik degisme ve sebepleri, lisans ve teknolojik
degisme, kuguk firmalar ve dikey is bolumu (vertical disintegration) ile tesis

Olcegi ve Urun gesitliligi iliskisi gibi konular irdelenmektedir.

Calismada kullanilan bazi verimlilik ve rekabet gucu gdstergeleri

sunlardir: RCA(Acgiklanmis Karsilastirmali Ustlinliik), RCA2, ihra¢ pazarlari
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icindeki pay, isci-saat basina katma-deger, kar marji, fiyat-maliyet marjl,
ihracat/ithalat orani(XMR), net ihracat (NETIHR), ithalat nifuz
orani(iTHNUFO), uluslararasi rekabete maruz kalma(REKB), sektdr igi
ticaret(SIT), goreli inracat ve ithalat artis hizi.

Dunyada ve Turkiye'de verimlilik ve rekabet gucu goOstergelerinin
karsilagtinldigr kisimda ise Almanya, Japonya ve ABD imalat sanayileri
arasindaki, verimlilik seviyesi farkliliklarinin hangi degiskenlerle aciklandigi
ortaya konmaktadir. Ayrica, Highlights on Industrial Competitiveness, DRI
raporuna dayal olarak AB imalat sanayiinin rekabet gucu incelenmektedir.
AB’nin verimlilik ile ilgili gostergeleri Uye ulkeler arasinda karsilagtirmal olarak
verilmektedir. Bu bolumde, Turkiye imalat sanayii ve makina sanayii ile ilgili

olarak, verimlilik seviyesi, yogunlagsma ve karlilik iligkisi irdelenmektedir.

Beyaz egya sektorunun rekabet gucu yurt igi ve yurtdisi rekabet gucu
olarak iki kisimda incelenmektedir. Yurt igi rekabet glcu incelemesi daha ¢ok
sektorlin diger sektorlere gére konumu incelenmekte ve bazi verimlilik élgutleri
ile rekabet glcu diger sektorler ile karsilastirimaktadir. Yurt digi rekabet gucu
incelemesinde ise yerli kaynak maliyeti ile dis ticaret gostergelerine dayali
olarak RCA, RCA-2 katsayilar ve ihra¢ pazarlarindaki payin gelisimine bagh
olarak, hem sektdor hem de bazi secilmis mal gruplar itibariyle 29 OECD
tlkesi ile Cin’den olusan grup ile karsilastirma yapilmaktadir. Uriin esasina
gOre bazi beyaz esya UrUnlerinin, kaynak maliyeti analizi yapiimakta ve
rekabet gucu irdelenmektedir.

Son bdlimde ise genel bir degerlendirme vyapilip, rekabet glcu

bulgulari ortaya konmakta ve onerilerde bulunulmaktadir.
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1 BEYAZ ESYA SANAYii

1.1 Tanimi
Beyaz esya sanayii istatistikleri daha dnce temel beyaz esya urunleri ve

klguk ev aletleri olarak iki degisik sinif icinde takip edilirken, 1997 yilindan
itibaren yeni bir faaliyet siniflamasi olan ISIC-Rev3’de, dorduncu ayrinti
duzeyinde, 2930 sinifi kapsami iginde izlenmektedir. Daha 6nce kullanilan
ISIC-Rev2 siniflamasinda, temel beyaz esya urunleri 3829 kodlu “Diger
Makinalar” alt sinifi kapsaminda, altinci ayrinti dizeyinde, Griin grubu esasina
gore takip ediliyordu. ISIC-Rev2 3833 sinifi kapsaminda ise “Elektrikli Ev
Aletleri” vardi. Ayrica NACE-Rev1'de 346 kodlu grup ile ISIC-Rev3'de 2930
sinifi  (Baska Yerde Siniflandinimamig Ev  Aletleri) ayni Urunleri

kapsamaktadir.

Bu galismada, beyaz esya sanayii, ISIC-Rev3 siniflamasindaki 2930
kodlu “Bagka Yerde Siniflandiriimamis Ev Aletleri” grubu olarak ele alinmistir.
ISIC-Rev3 agirlikh olarak bir Gretim faaliyetleri siniflamasidir. Uluslararasi
kargilastirma yapmak icin ISIC-Rev3 kapsami ile uyumlu dig ticaret verisi
bulunamadidi igin kapsami ayni Urunler olacak sekilde, Gumruk Tarife
istatistik Pozisyonlari(GTIP) itibariyle, SITC-Rev3‘den uygun gruplar secilmis
ve benzer kapsamda bir veri dizini olusturulmustur. ISIC-Rev3 2930 sinifinin

SITC-Rev3’e GTiP’na gdre gecis anahtari ekte verilmistir.
1.2 Beyaz Egya Sanayiinin Tarihgesi ve Onemli Agsamalari

1.2.1 Buzdolabi
Eski zamanlarda kar, buz, soguk akarsular, magaralar gidalari

dondurmak ve saklamak icin kullaniimigtir. Et ile balik tuzlama yada kurutma
yontemi ile saklanmistir. Tarih 6éncesi ¢ok eski devirlerden itibaren daglik ve
sert iklimli yerlerde yasamis Turkler, buzu yiyecek muhafaza edici bir madde
olarak kullanmay: biliyorlardi. Et kurutma ve “pastirma” yontemi ile de temel
gidalarini uzun sire saklama ve yanlarinda tasima yollarini bulmuslardi. M.O.
1000’li yillarda Cinliler buzu kesip depolamistir. Yine, Misirlilar ve Hintliler
soguk havalarda igi su dolu toprak kaplarini disariya birakarak buz yapip,

toprak kaplari nemlendirerek buzu muhafaza etmiglerdir. 1800’lerin ortalarinda
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ingiltere’de buz uretilip dagitimi yapilan bir Griin haline gelmistir. Hem ticari

olarak hem de evlerde kullaniimaya baglanmigtir.

Sogutma ile ilgili calismalarin onculerinden biri Dr. William Cullen’dir.
1700’ler de sivilarin vakum iginde buharlagmalari ile ilgili galismalar yapmistir.
1800’lerin basinda Michael Farady, sogutmada kullanmak igin amonyagi
sivilastirmistir. Dr. John Goorie’de hastalar i¢in havayl sogutan bir buz
makinasi yapmistir. Bugun sogutmada kullanilan sistem Farady’nin
deneylerine dayanmaktadir. Sogutma gazi, dusik sicakliklarda buharlasan
gazlardan segcilir; buharlagirken i1si yutma kapasitesinin ylksek olmasi gerekir.
Sogutma gazi Once kompresor(sikistirict) vasitasiyla sikigtirihr, yuksek
basingtaki gazin sicakhgr yukselir. Sogutma (kondenser) kisminda, yuksek
sicakliktaki bu gaz, cevreye Isi vererek sogur ve siviya donusur. Nispeten
soguyan sivi, bir valf ile buharlasmanin olabilecegi basinca dusuralir. Dasuk
basingtaki bu sivinin, sicakligi duser ve buharlagsma (evaporator) bolumunde,
buzdolabinin derin dondurucu kismindan, is1 almaya baslar ve ¢ikista gaz

haline geger. Bu dongu, bdylece devam ederek sogutma islemi yapilir.

ilk sogutma sistemi 1881'de gelistiriimistir. Bu sistem, buzun Uzerine
ruzgar gonderen, bir pervaneden ibaretti. ABD'de 1889-90 yih kiglarinin iliman
gegmesi, buyuk bir buz kithgina yol agmistir. Bu durum, bira, sut ve et Grind
sektorlerinde mekanik sogutmanin dondurma ve depolamada kullanimini

hizlandirmistir.

General Electric firmasi, bir Fransiz rahip tarafindan icat edilen ilk ev
tipi buzdolabini 1911 yilinda tanitmistir. ABD’nin Fort Wayne sehrinde, ilk
buzdolabinin montaji daha sonralari Frigidaire’e donugsen firma tarafindan
1915 yilinda yapilmigtir.

ik elektrikli buzdolabi ise 1914 yilinda uretilmistir. 1916’'da ABD
piyasasina Kelvinator ve Servel modelleri de dahil 20’nin Uzerinde ev tipi
buzdolabr sUrulmagtir. 1920’'lere gelindiginde dUretici sayisi  200'Un
Uzerindedir. Bu buzdolaplarinin kompresorleri, glcu genellikle yan odaya

yerlestirilen motordan, kayis vasitasiyla, aliyordu.
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1918’de Kelvinator, ilk otomatik denetimli buzdolabini Gretmistir. 1920-30
yillarinda ilk buzluk kismi olan elektrikli buzdolaplari ile birlikte dondurucular
piyasaya ¢ikmigtir. Modern buzdolabinin seri dretimi, 1. Dinya savasindan
sonra baglamistir. 1944’e gelindiginde ABD’de buzdolabinin doygunluk orani
yuzde 85’e ulagmistir.

1930’larda sogutma gazi olarak kullanilan sulfur dioksit yerine freon 12
gazi kullanilmaya baglanmistir.1952 yilinda ilk otomatik buz makinasi
uretilmistir.1956’da buzdolabi ve dondurucu kapilarinda manyetik kece

kullaniimaya baslanmistir .

1958 pek cok vyenilikci bulusun yapildigi bir yil olmustur. ilk
buzlanmayan(no-frost), otomatik buzluklu buzdolabi ve dondurucular
yapilmigtir. Sogutucu borulari buzdolabinin arkasindan, pervaneli sogutma
sayesinde buzdolaplarinin altina konabilmig, 1960°’da buzdolaplarinda kopuklu

yalitim malzemeleri kullaniimaya baglanmigtir.

1983’de buzdolabi ve dondurucularda “dondurma” yapicilar ortaya
cikmigtir. 1985’de buzdolaplarinin sogutma ve dondurma sicakliklari ve
otomatik buz ¢dézme (defrost) bilgisayarla denetlemeye baslanmigstir.1990’da

su filtresi kullaniimaya baslanmistir.

Sogutma teknolojisi esas sigramasini otomatik buz ¢ézme ve otomatik
buz yapici gibi yenilikgi buluslarin yapildigr 1950-60 yillarda yapmistir. 1970
ve 80li yillarda cevrecilik 6nem kazanmig ve enerji agisindan verimli
buzdolaplarina ve kloroflorokarbonlu gazlarin sogutma gazi olarak kullanimi
terk edilmeye baslandigi yillar olmustur (AHAM' Business Center, 1998, p.1-
2).

1.2.2 Camasir Makinasi
Beyaz esya sanayiinin diger énemli Grinld olan ¢gamasir makinasinin

gelisimi soyle olmustur: 1874’de William Blackstone esine bir dogum gunu
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hediyesi yapmistir. Bu ilk gamasir makinasiydi. ilk makina, kiivete benzer bir
kutuydu ve menteseli bir kapag! vardi. insan glcilyle galisiyordu. ici sicak
sabunlu su ile dolu kuvetin icinde, Uzerinde kuguk cikintilar olan iki agag¢
yuzeyin, ¢camasirlari sikistirip surterek yikadigi bir makinaydi. Bu makinayi,

Blackstone 2,5 dolara Uretip satmaya baglamistir.

Rakip Ureticilerde, hemen benzer UrUnler yapmaya baslamislardir.
200’Un uzerinde Ureticinin oldugu pazarda, fiyatlar rekabet sonucu hep dugsuk
kalmistir. 1861°de sikici icat edilmis ve camasir makinasinin pargasi haline
gelmigtir. Kayigla g¢alismasi buhar veya benzinli motorlarin kullanimini

kolaylagtirmistir. ilk elektrik motoru ise 1906°da kullaniimistir.

1922’de Maytag firmasi suyu g¢amasirin igine basingla gdndererek
ylkama yapan, agitator sistemini gelistirmistir. Daha 6nce ise c¢amasirlar
suyun iginde suruklenerek temizleniyordu. Bu sistem en yaygin yikama teknigi
olarak halen kullaniimaktadir. Gunumuzde varligini surdurebilen iki sistem
vardir. Bunlar agitator ve kazan sistemidir. Kazan sisteminde gamasirlar,
doénen kazanin iginde asagl yukari savrularak, kazanin tabaninda bulunan

deterjanli sivi ile yikama yapilmaktadir.

Daha sonralari Whirlpool ismini alan firma tarafindan Uretilen, Ustten

yuklemeli gamasir makinalari da énemli bir adim olmustur.

1926’da ise yatay eksenli, bir saga bir sola ddnerek, yikama yapan
¢amasir makinalari ortaya c¢ikmigtir. 1937'ye gelindiginde otomatik ¢gamasir

makinalari, 1947°de ise ilk dik eksenli camasir makinalari yapilmistir.

1953’de ilk yilkama ve kurutmasi olan ¢gamasir makinasi ile ilk kiguk
ebath(65 cm) camasir makinasi ve kurutucular ortaya c¢ikmigtir. Degisik
kumaslar i¢cin de ylkama programlari yapilmig, basmali kontrol dugmeleri

yerine ¢evirmeli digmelere gegilmistir.

! www.aham.org Amerika Beyaz Esya Ureticileri Dernegi
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1957’de yika ve giy programli ¢gamasir makinalari ortaya c¢ikmistir.
1958 yili pek ¢ok yenilikgi bulusun yapildigr bir yildir. Kurutucularda ise
otomatik kuruluk kontroll, c¢amasir makinalarinda dagitici(dispenser)
sayesinde yumusatici ve beyazlaticilari kendisi kullanan, programli gamasir

makinalari yapilmistir (AHAM Business Center, 1998, p.1-2).

1960’da otomatik gamasir ve kurutma makinalarinda yari-iletkenler
kullaniimaya baslanmigtir. 1977°de elektronik dokunmatik denetimli camasir

makinalari ortaya gikmistir.

1990’da camasir makinalarinda 6nden yuklemeli Urunler tekrar buyuk
iddialarda ABD piyasasina girmigtir. 1998’li yillarda bu Granler ABD

piyasasinda hizla yayilmaya baglamistir.

1.2.3Diger urunler:
1850’de gaz ocaklari geligtirilmigtir.

1893 Chicago dunya fuarinda ilk motorlu bulasik makinasi tanitilmigtir.

1908'de ilk elektrikli ocak ve bulasik makinasi, 1921'de otomatik (it
yapilmigtir. 1927 yilinda ise John Hannes, ilk ¢op 6gutme makinasini icat
etmistir. 1952 yilinda tasinabilir 15 litrelik su 1sitma tanki olan bulagik
makinasi uretilmistir. 1954’de beyaz esya urunleri, beyaz disindaki renklerde
de Uretilmeye baslanmis, 1955’de ilk mikro dalga firinlar Gretilmigtir. 1978'de
mikro elektronik ve mikro bilgisayar bilesenlerinin, ev aletlerinde kullanimi
yayginlasmistir. 1990°’da mikro-dalga firinlarda misir patlatma 6zelligi olan

artnler piyasaya surilmustir (AHAM Business Center, 1998, p.1-2).

Tarkiye’de ise ilk gamasir makinasi ve buzdolabi Uretimi Arcelik?
tarafindan sirasiyla 1959 ve 1960 yillarinda Satllce tesislerinde yapilmistir.

Tesisler daha sonra Cayirova’ya tasinmistir(Sirket Bulteni).

2 Agirlikl olarak beyaz esya Ureticidir. Fakat, beyaz esya sanayii kapsamina girmeyen klima
Uretimi de yapilmaktadir.
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1.3 Diinya Beyaz Egya Sanayiinde Uretim ve Yatinmlarin Genel
Yoneligleri.
Dunyada baslica bluyuk Uretici Ulkelerin buzdolabi, gamasir makinasi ve

finn gibi Granlerin 1985-94 yillari arasindaki Uretim miktarlari, Gretim artis

hizlari ve dunya Uretimi icindeki paylari ilgili tablolarda gorulmektedir.

1985-94 yillari arasinda, en az bir yil tGretimi 500 bin adeti asan Ulkeler
tabloya alinmigtir. Dunya buzdolabi Uretimi, 42,8 milyon adetten 60,2 milyon
adete(Tablo-2) yukselmis olup yillik ortalama uretim artis hizi yuzde 3,9
oraninda gerceklesmistir. 1989-90 ve 1992 yili hari¢ genelde ylzde 6 ve
Uzerinde(Tablo-4) Uretim artisi meydana gelmistir. Ayni donemde Ulkemizin
dinya Uretimi icindeki payi, yuzde 1,1’den 2,1’e (Tablo-3) ¢ikmistir. Dinya
uretimi icinde ABD, Cin, Brezilya, Japonya, G. Kore, Almanya ve italya’nm
pay! yuzde 65’i bulmaktadir.

Dunya g¢amasir makinasi Uretimi ise, 40,1 milyon adetten 46,7 milyon
adete(Tablo-5) yukselmistir. Buzdolabina goére, nispeten dretim artis hizi
sinirll kalmistir(Tablo-6). Camasir makinasi Uretiminde dlnya piyasasina az
sayida Ulke hakim durumdadir. Bu lilkeler:ABD, Cin, Japonya, G.Kore, italya
ve Almanya’dan olusan gruptur. Bu dénemde ulkemizin, diinya Uretimi igindeki
payl, yuzde 0,9°dan yuzde 1,7'ye (Tablo-6) ve Uretim miktari da 345 bin
adetten 780 bin adete yukselmigtir.

Diger bir temel beyaz esya Urunlu olan, ev tipi firinlarin Gretimindeki
yogunlagsma orani buzdolabi ve ¢gamasir makinasi Uretiminden daha yuksek
olup baglica 4 ulkenin( ABD, G. Kore, Fransa, Alimanya) paylari, toplam dinya
uretiminin yltzde 85’ini olusturmaktadir. Japonya’nin da 1990 yilindan sonra
sektordeki Uretimini azaltip, yerini bazi Urlnlerde G. Kore'ye biraktigi
gozlenmektedir. Turkiye'nin donem basginda yuzde 1,00 olan payi, donem
sonunda yuzde 2,00’ye (Tablo-9) ve Uretim miktari da 300 bin adetten 599
bin adete(Tablo-8) cikmistir. Dlnya Uretiminin 26-36 milyon adet arasinda

dalgalanip, 30 milyon adet civarinda duraganlastigi goérulmektedir(Tablo-10).
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1991-1996 vyillan arasinda dinya beyaz esya sanayiinde satislar,
yaklasik yluzde 30 oraninda artmistir. YUzyllin sonuna kadar, ylzde 40
oraninda artis beklenmektedir. Bu buylimenin ardindaki temel unsurun Cin,
Hindistan ve Endonezya gibi Ulkeler olmasi beklenmektedir. Cin’e yonelik
yabanci yatinmlar ve ortak yatinmlar devam etmektedir. Orta vadede Cin’in
beyaz esyada, en buylk pazar haline gelmesi beklenmektedir( W.A.C., 1997,
section 1).

Ocak 1994-Mayis 1997 doneminde kuresel vyatirm, ortaklik ve
birlesmeleri goésteren Tablo-10’un incelenmesinden pek c¢ok firmanin, Cin,
Hindistan, Vietnam, Tayland gibi Ulkelere yoOneldigi gorulmektedir. Ayni
donemde Turkiye'ye de Bosch, Electrolux ve Merloni firmalari gelmistir.
Bosch-Siemens, Profilo Cerkezkdy tesislerini alarak piyasaya girmigstir. 1997-
2001 yillari arasinda 250 milyon marklik yatirrm yaparak tesisin buzdolabi,
camasir makinasi ve firin dretim kapasitesini teknolojik yatirnmlarla artirmak
istemektedir(Altin, 1998). Tesisleri bir Uretim uUssu olarak goren firma,
buzdolabi ve firin ihracatina agirlik vermektedir. Derin dondurucusu Ustte olan
tek kapili buzdolabi iiretiminde yogunlasip Almanya ve ispanya’daki hatlarini
ise kapatarak, bu Uriinli basta Italya, Fransa ve ispanya olmak (izere yakin
olan Guney Avrupa pazarina ihra¢c etmek istemektedir(Kalkan,1997).
Merloni’de yaklasik yuzde 50’ni ihrag ettikleri buzdolabi tretimi ile ilgili olarak
faaliyet géstermektedir(Aksoy O, 1998). Ariston ve Philco markalari ile
piyasada taninmaktadir. En ¢ok disa agilan firmalarin ise kendi Ulke veya
bdlgelerinde ¢ok iyi taninan firmalar oldugu dikkat cekmektedir. Bunlar, Bosch,

Daewoo, Electrolux, Samsung, Whirlpool gibi ¢cok buyuk kiresel firmalardir.

Kuzey Amerika’daki doymus pazarlarda perakendeciler fiyata duyarli
mausgterileri i¢cin ucuz ve kaliteli mallar aramaktadir. Ki¢uk firmalar markalarina
guvenerek ayakta kalmaya calisirken, buylk firmalar ise buylyebilmek igin

ihracat pazarlari veya yatirim yoluyla yeni pazarlar aramaktadirlar.
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Tablo 1: Ev Tipi Buzdolaplari: Baslica Uretici Ulkeler (Bin Adet)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
MISIR 514 536 601 693 477 246 260 232 204 236
KANADA 510 569
MEKSIKA 336 329 282 264 372 396 487 541 525 652
ABD 6.419 6.940 7.231 7.968 8.013 7.015 7.599 9.676 10.306 11.276
ARJANTIN 162 209 207 162 265 439 554 688 494
BREZILYA 1.706 2.220 2.366 1.875 2.381 2.441 2.445 1.704 2.098 2.721
CiN 1.448 2.520 4.013 7.576 6.708 4.631 4.699 4.858 5.967 7.681
iIRAN 721 435 354 326 351 649 829 883
JAPONYA 5.354 4.497 5.008 5177 5.018 5.048 5.212 4.425 4.351 4.952
KORE 1.864 2.336 3.123 3.931 2.803 2.827 3.228 3.296 3.585 3.943
TAYLAND 548 730 855 789
TURKIYE 488 659 834 862 815 986 1.019 1.040 1.254 1.247|
DANIMARKA 915 902 817 217 257 278 269 294 261 285
FRANSA 436 490 612 650 614 596 556 566 487 554
ALMANYA 2.788 3.009 3.024 3.411 3.614 4.037 4.226 4.298 3.838 3.794
ITALYA 3.357 3.590 3.794 3.942 4.082 4.199 4.484 4.285 4.753 5.033
ISPANYA 1.082 1.169 1.136 1.210 1.268 1.285 1.410 1.322
INGILTERE 1.266 1.254 1.281 1.405 1.244 1.312
iSVEQ 510 559 580 624 631 584 562 562 549
MACARISTAN 457 438 462 469 390 438 443 483 520 603
POLONYA 578 569 506 484 519 604 553 500 588 605
SLOVENYA 720 661 665 797
RUSYA FED. 3.566 2.972 3.049 2.283
SLOVAKYA 552 482 371
DUNYA TOPLAMI 42.803 45.360 49.284 55.692 54.721 52.992 53.755 52.943 56.023 60.167|

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook
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Tablo 2: Ev Tipi Buzdolaplari: Baglica Uretici Ulkelerin Uretim Igindeki Paylari (%)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
MISIR 1,2 1,2 1,2 1,2 0,9 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4
KANADA 1,2 1,3
MEKSIKA 0,8 0,7 0,6 0,5 0,7 0,7 0,9 1,0 0,9 11
ABD 15,0 15,3 14,7 14,3 14,6 13,2 141 18,3 18,4 18,7
IARJANTIN 04 0,5 04 0,3 0,0 0,5 0,8 1,0 1,2 0,8
BREZILYA 4,0 4.9 4.8 3,4 4.4 4,6 4,5 3,2 3,7 4.5
CiN 34 5,6 8,1 13,6 12,3 8,7 8,7 9,2 10,7 12,8
iIRAN 1,7 1,0 0,7 0,6 0,6 1,2 1,5 1,7 0,0 0,0
JAPONYA 12,5 9,9 10,2 9,3 9,2 9,5 9,7 8,4 7,8 8,2
KORE 4.4 5,1 6,3 71 51 5,3 6,0 6,2 6,4 6,6
TAYLAND 1,0 1,3 1,6 1,5
TURKIYE 1,1 1,5 1,7 1,5 1,5 1,9 1,9 2,0 2,2 2,1
DANIMARKA 2,1 2,0 1,7 0,4 0,5 0,5 0,5 0,6 0,5 0,5
FRANSA 1,0 1,1 1,2 1,2 1,1 1,1 1,0 1,1 0,9 0,9
ALMANYA 6,5 6,6 6,1 6,1 6,6 7,6 7,9 8,1 6,9 6,3
ITALYA 7.8 7,9 7,7 71 7,5 7,9 8,3 8,1 8,5 8,4
ISPANYA 2,5 2,6 2,3 2,2 2,3 2,4 2,6 2,5
INGILTERE 3,0 2,8 2,6 2,5 2,3 2,5
iSVEQ 1,2 1,2 1,2 1,1 1,2 1,1 1,0 1,1 1,0
MACARISTAN 1,1 1,0 0,9 0,8 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 1,0
POLONYA 1,4 1,3 1,0 0,9 0,9 1,1 1,0 0,9 1,0 1,0
SLOVENYA 1,3 1,2 1,2 1,3
RUSYA FED. 6,6 5,6 54 3,8
SLOVAKYA 1,0 0,9 0,6
DUNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Tablo 3: Ev Tipi Buzdolaplari: Baglica Uretici Ulkelerin Uretim Artis Hizlar (%)

1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994, 1985-94
MISIR 4,3 12,1 15,3 -31,2 -48,4 5,7 -10,8 -12,1 15,7 -8,3
KANADA 11,6
MEKSIKA -2,1 -14,3 -6,4 40,9 6,5 23,0 111 -3,0 24,2 7,6
ABD 8,1 4,2 10,2 0,6 -125 8,3 27,3 6,5 9,4 6,5
ARJANTIN 29,0 -1,0 -21,7 65,7 26,2 24,2 -28,2 13,2
BREZILYA 30,1 6,6 -20,8 27,0 2,5 0,2 -30,3 23,1 29,7 5,3
CiN 74,0 59,2 888 -115 -31,0 1,5 34 22,8 28,7 20,4
iIRAN -39,7 -18,6 -7,9 7,7 84,9 27,7 6,5
JAPONYA -16,0 11,4 3,4 -3,1 0,6 3,2 -15,1 -1,7 13,8 -0,9
KORE 25,3 33,7 259 -287 0,9 14,2 2,1 8,8 10,0 8,7
TAYLAND 33,2 171 -7,7
TURKIYE 35,0 26,6 3,4 -5,5 21,0 3,3 2,1 20,6 -0,6 11,0
DANIMARKA -1,4 94 -734 18,4 8,2 -3,2 9,3 -11,2 9,2 -12,2
FRANSA 12,4 249 6,2 -5,5 -2,9 -6,7 1,8 -14,0 13,8 2,7
ALMANYA 7,9 0,5 12,8 6,0 11,7 4,7 1,7 -10,7 -1,1 3,5
ITALYA 6,9 5,7 3,9 3,6 2,9 6,8 -4.4 10,9 5,9 4,6
ISPANYA 8,0 -2,8 6,5 4.8 1,3 9,7 -6,2
INGILTERE -0,9 2,2 9,7 -115 55
iSVEQ 9,6 3,8 7,6 1,1 -74 -3,8 0,0 -2,3
MACARISTAN -4,2 55 1,5 -16,8 12,3 1,1 9,0 7,7 16,0 3,1
POLONYA 16  -111 -4,3 7,2 16,4 -8,4 -9,6 17,6 2,9 0,5
SLOVENYA -8,2 0,6 19,8
RUSYA FED. -16,7 2,6 -25,1
SLOVAKYA -12,7 -23,0
DUNYA TOPLAMI 6,0 8,7 13,0 -1,7 -3,2 1,4 -1,5 5,8 7,4 3,9
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Tablo 4: Ev Tipi Camasir Makinalari: Baglica Uretici Ulkeler (Bin Adet)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
MEKSIKA 322 268 345 463 442 558 611 646 568 563
ABD 5456 5783 6.110  6.441 6.375 6.428 6.404 6.566 6.739 7.081
IARJANTIN 103 188 156 137 436 756 801 702
BREZILYA 419 576 630 559 578 552 948 849 1.167 1.461
GiN 8.872 8.934 9.902 10.468 8.254  6.627 6.872 7.079  8.959 10.941
JAPONYA 5.092  4.661 4.772 5.118 5.141 5576  5.587 5225 5.163 5.042
KORE 635 902 1.303 1.903 1.864 2163  2.157 1.896  2.199 2.443
TURKIYE 345 643 408 665 621 743 837 802 980 780
ALMANYA 1.824 1986 2113 2.194 2.430
iITALYA 3.692 3.991 4140 4368 4338 4.372 5.044 5140 5.693 6.251
iSPANYA 1.083 1.217 1.407 1.552 1.378 1.425 1.522 1.540
iINGILTERE 1.430 1.317 1.343 1.351
POLONYA 739 773 779 761 811 482 336 363 402 449
RUSYA FED. 5.541 4.289  3.901 2.122
UKRAYNA 830 805 643
DUNYA TOPLAMI 40.090 41.897 44.482 47.725 46.286 46.565 44.395 42.297 45.251 46.719

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook

Tablo 5: Ev Tipi Gamasir Makinalar: Baglica Uretici Ulkelerin Uretim igindeki Paylari (%)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
MEKSIKA 0,8 0,6 0,8 1,0 1,0 1,2 1,4 1,5 1,3 1,2
ABD 13,6 13,8 13,7 13,5 13,8 13,8 14,4 15,5 14,9 15,2
IARJANTIN 0,3 0.4 0.4 0.3 1,0 1,8 1,8 1,5
BREZILYA 1,0 1,4 1,4 1,2 1,2 1,2 21 2,0 2,6 3,1
CIN 221 21,3 22,3 21,9 17,8 14,2 15,5 16,7 19,8 234
JAPONYA 12,7 1,1 10,7 10,7 1.1 12,0 12,6 12,4 1.4 10,8
KORE 1,6 2,2 2,9 4,0 4,0 4,6 4,9 4,5 4,9 5,2
TURKIYE 0,9 1,5 0,9 1,4 1,3 1,6 1,9 1,9 2,2 1,7
ALMANYA 4,5 4,7 4,8 4,6 5,2
iITALYA 9,2 9,5 9,3 9,2 9,4 9,4 11,4 12,2 12,6 13,4
iSPANYA 27 29 3,2 3,3 3,0 3,1 3,4 3,6
iINGILTERE 3,6 3.1 3,0 2,8
POLONYA 1,8 1,8 1,8 1,6 1,8 1,0 0,8 0,9 0,9 1,0
RUSYA FED. 12,5 10,1 8,6 4,5
UKRAYNA 1,9 1,9 1,4
DUNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Tablo 6:Ev Tipi Gamasir Makinalari: Baghica Uretici Ulkelerin Uretim Artig Hizlar (%)
1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1985-94

MEKSIKA -16,8 28,7 34,2 -4,5 26,2 9,5 57 121 -0,9 6,4
ABD 6,0 5,7 54 -1,0 0,8 -0,4 2,5 2,6 5,1 2,9
IARJANTIN 82,5 -17,0 12,2 73,4 6,0 -12,4 23,8
BREZILYA 37,5 94 -113 3.4 -4,5 71,7 -10,4 37,5 25,2 14,9
CIN 0,7 10,8 57 -21,2 -19,7 3,7 3,0 26,6 221 2,4
JAPONYA -8,5 24 73 0,4 8,5 0,2 -6,5 -1,2 -2,3 -0,1
KORE 42,0 44,5 46,0 -2,0 16,0 -0,3 -121 16,0 1.1 16,1
TURKIYE 86,4 -36,5 63,0 -6,6 19,6 12,7 -4,2 22,2 -20,4 9,5
ALMANYA 8,9 6,4 3,8 10,8

ITALYA 8,1 3,7 5,5 -0,7 0,8 15,4 1,9 10,8 9,8 6,0
iSPANYA 12,4 15,6 10,3 -11,2 3.4 6,8 1,2

iINGILTERE -7,9 2,0 0,6

POLONYA 4,6 0,8 -2,3 6,6 -40,6  -30,3 8,0 10,7 11,7 -5,4
RUSYA FED. -22,6 -9,0 -45,6
UKRAYNA -3,0 -2041

DUNYA TOPLAMI 4,5 6,2 7,3 -3,0 0,6 -4,7 -4,7 7,0 3,2 1,7
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Tablo 7: Ev Tipi Firinlar: Bashca Uretici Ulkeler (Bin Adet)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
ABD 9.926 10.044 10.587 10.118 10.645 9.947 9403 10.258 10.128 10.042
JAPONYA 8.294 8.837 8.281 6.452 5.088 324 297 294 231 227
KORE 2.191 5.062 7.534 10.311 9.332 6.061 7.174 7.172 8.279 10.289
TURKIYE 300 394 432 520 494 648 732 723 719 599
FRANSA 1.789 2.009 1.818 2576 2764 2.797 2.853
ALMANYA 4.160 3.924 3.815 2.874 2.742 3.315 4.638 4.061 3.577 3.640
DUNYA TOPLAMI 29.595 33.127 35.825 35.118 33.420 25.918 27.862 28.354 28.971 30.678

Kaynak: 1994 Industrial Commodity Statistics Yearbook

Tablo 8: Ev Tipi Fininlar: Basglica Uretici Ulkelerin Toplam Uretimdeki Paylari (%)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994
ABD 33,5 30,3 29,6 28,8 31,9 38,4 33,7 36,2 35,0 32,7
JAPONYA 28,0 26,7 23,1 18,4 15,2 1,3 1,1 1,0 0,8 0,7
KORE 7.4 15,3 21,0 29,4 27,9 23,4 25,7 25,3 28,6 33,5
TURKIYE 1,0 1,2 1,2 1,5 1,5 2,5 2,6 2,5 2,5 2,0
FRANSA 0,0 0,0 0,0 5,1 6,0 7,0 9,2 9,7 9,7 9,3
ALMANYA 14,1 11,8 10,6 8,2 8,2 12,8 16,6 14,3 12,3 11,9
DUNYA TOPLAMI 100,0 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0

Tablo 9: Ev Tipi Firinlar: Baglica Uretici Ulkelerin Uretim Artig Hizlar1 (%)

1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1985-94
ABD 1,2 54 -4,4 5,2 -6,6 -5,5 9,1 -1,3 -0,8 0,1
JAPONYA 6,5 -6,3 -22,1 -21,1 -93,6 -8,3 -1,0 -21,4 -1,7 -33,0
KORE 131,0 48,8 36,9 -9,5 -35,1 18,4 0,0 15,4 24,3 18,8
TURKIYE 31,3 9,6 20,4 -5,0 31,2 13,0 -1,2 -0,6 -16,7 8,0
FRANSA 12,3 -9,5 41,7 7,3 1,2 2,0
ALMANYA -5,7 -2,8 -24,7 -4,6 20,9 39,9 -12,4 -11,9 1,8 -1,5
DUNYA TOPLAMI 11,9 8,1 -2,0 -4,8 -22,4 7,5 1,8 2,2 59 0,4
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Tablo 10: Diinya Capinda Kiresel Yatinnm, Ortaklik ve Birlesmeler ( Ocak 1994-Mayis 1997)
>
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1.4 ABD Beyaz Egya Sanayii
1997 yilinda 51,1 milyon adet olan satislar, 1998 yilinda yuzde 10

artmistir(AHAM). Tablo-11'de gorulecegi Uzere ABD’'de uretim boyutlari
yuksektir. DUnya Uretimi icinde de 6nemli bir yeri vardir. Satislarin disuk faiz

oranlari nedeniyle arttigi ifade edilmistir(Jiambolvo J., Appliance, 1999).

Tablo 11: Temel Ev Aletleri Uretimi (ABD), Milyon Adet

1995 | 1996 1997 | 1998*
Firin 14,8 15,6 15,9 16,6
Ev tipi Camasir Makinasi 11,1 11,4 11,6 12,4
Yiyecek Saklama 9,1 9,4 9,4 10,1

* Gergeklesme Tahmini
Kaynak: AHAM

1.4.1 Biiyiik Ureticilerin Pazar Paylari.

Tablo 12: ABD Buzdolabi Piyasasinda Firmalarin Pazar Paylari

1992 (7.438.0.000 Ad.) | 1997 (9.014.700 Ad.)
GEA 35 % 37 %
Whirlpool 25 % 29 %
Electrolux 17 % 16 %
Maytag 13 % 1 %
Goodman 2% 7%

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.3

Tablo 13: ABD Camasir Makinasi Piyasasinda

Firmalarin Pazar Paylari

1992 (6.322.000 Ad.) | 1997 (7.395.500 Ad.)
Whirlpool 52 % 52 %
Maytag 17 % 21 %
GEA 16% 16 %
Electrolux 1% 8 %
Goodman 4 % 3 %

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.3
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Tablo 14: ABD Bulasik Makinasi Piyasasinda Firmalarin Pazar Paylari

1992 (3.670.000 Ad.) | 1997 (5.124.200 Ad.)
GEA 40 % 39 %
Whirlpool 31 % 38 %
Maytag 8 % 15 %
Electrolux 20 % 8 %

Kaynak: Appliance Manufacturer, (1998), p.1

1.4.2Biiyiik Firmalarin Mal Grubu itibariyle Pazar Paylari ve Ticari
Markalari, 1997.

ABD’de blyuk firmalar pazara ¢ok sayida ticari marka ile girmektedir.
Bu politika pazarin degisik bolumlerine hitap eden urlnler ortaya koymayi
kolaylastirmaktadir. Ayrica bu ticari markalar firma birlesmeleri gibi olaylar
sonrasi da ortaya cikabilmektedir. Ticari marka olusturmanin bir maliyeti
oldugu igin birlesen firmalar, devraldiklari firmalara ait markalar yine
kullanmaya devam etmektedirler. Firmalarin degisik ticari markalar altinda
urettikleri camasir kurutucusu, ocak, buzdolabi, camasir makinasindaki
toplam pazar paylari asagida verilmistir(Plastic News, 1999, p.9).

Whirpool

(Markalar: Estate, Inglis, Kitchen Aid, Roper, Whirlpool) % 36

GEA

(Markalar: GE, Hotpoint, Monogram, Profile, RCA) % 31

Maytag

(Markalar: Admiral, Jeen-Air, Magic Chef, Maytag, Neptun, Performa)% 16
Electrolux

(Marka: Frigidaire, Gibson, Kelvinator, White-Westinghouse) % 11
Goodman

(Markalar: Amana, Caloric, Speed Queen)

1.5 Avrupa Beyaz Esya Sanayii
Bu boélumde yapilan degerlendirmeler, AB’nin yayimladigi Panaroma of
EU Industries 95/96 raporuna dayanmaktadir. Sektorde yaratilan katma-deger

agisindan Almanya yuzde 40 pay ile, AB’nin en buylk beyaz esya ureticisidir,
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(1993 yili). Katma-degerde, italya yiizde 20, Fransa yaklasik ylizde 12 ve
ingiltere ylizde 9 paya sahiptir.

Sektor imalat sanayii uretim ve istihdami ile paralel bir seyir takip
etmektedir. Sektor dretimi 1994 yilinda 25 milyar euroya ulasmigtir. Sabit
fiyatlarla 1984-93 yillari arasinda talep reel olarak ylzde 3,6 artmigtir. Tlketim
harcamalari ve insaat sektorindeki canlanmalara  bagh olarak talep
gelismektedir. 1989-93 yillari arasinda AB’de tuketim harcamalarinin yuzde
2,4’e dismesi sonucu, sektor ihracata yonelmis ve ihracat yillik ortalama
yuzde 5 artmistir. AB disindan yapilan ithalat kiiguk ev aletleri ve mikro dalga

firinlar alaninda yogunlasmistir.

1984 yilinda AB 15 milyar euro olan Uretimini, 1993 yilinda 25 milyar
euroya, Japonya ise 20 milyar eurodan 38 milyar euroya ¢ikmig iken ABD

uretimi 15 milyar eurodan 13 milyar euroya inmigtir.

Firmalar, ayrica Uretim maliyetlerinin ucuz oldugu Ulkelere dogru da
yonelmektedir. ABD’den G. Kore ve Cin’e, AB’den ise Dogu Avrupa’ya yonelis
vardir. Avrupa pazari doymus olup talep daha ¢ok yenileme alaninda
olugsmaktadir.

Tablo 15: Avrupa Birliginde Beyaz Egya Sanayii, Milyon Euro(1).

1984 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994
(2)
Talep 15.165 19.550 20.716 21.372 24.480 24.012 23.149 23.643
Uretim 15.951 20.014 21.436 22.391 25.211 25.259 24.287 25.469
ihracat 1.858 2332 2.791 2939 3.027 3.785 3.704 4.532
ithalat 1.072 1868 2.071 1.920 2.296 2.538 2.565 2.706
istihdam | 243,5 233,7 2294 2341 2341 2271 2185 212,0
(Bin)
Kaynak: DEBA
(1):Bazi Ulkelerin talep, uretimi ve istihdam verileri tahmini olarak
alinmigtir.
(2):Tahmini

AB dinyaya karsi net ihracatgi durumdadir. 1984-94 yillari arasinda

beyaz esya alaninda énemli oranlarda net ihracat yapmistir(Tablo-15). 1984-

88 yillari arasinda ithalati ylksek oranda artmis, 1989-90 yillarinda ise
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ithalatinda daralmalar gdézlenmistir. Doygun ve rekabetin yodun olmasi

dolayisiyla, ihracat yapmanin zor oldugu bir pazardir.

1.6 1998-99 Yilinda Buyuk Kiresel Firmalardaki Gelismeler

1998 vyilinda Asya krizi yasanan bolgede GSYIiH ylizde 7 azalmistir.
Japonya’'da bu azalma biraz daha az olmakla birlikte 2,5’'i bulmustur. ABD’de
bayume 4,3, Avrupa’da buyumesinde ise 2,8 artig goruimustur. Bati Avrupa’da
beyaz esya sanayii talebi ylzde 5 artmis, Dogu Avrupa’da dusus yasanmistir.
Rekabetci baskilarin yogun oldugu bu yilda, Rusya ve Dogu Avrupa ulkeleri
krize girdikleri igin beyaz esya talebinde ylksek oranda daralma meydana
gelmistir.®> 1999 yili ise GSYIH biiylimesi agisindan ABD, AB, Dogu Avrupa ve
Asya Ulkelerinde gorulen iyilesmeler sonucunda genelde beyaz esya talebinin

canli oldugu ve satiglarin arttigi gdézlenmistir.

Sekil 1: 5 Bliyuk Kiiresel Firmanin Net Satig, Faaliyet Kar1 (Mil. Euro),
Calisan Sayisi(Bin Kisi)

20.000+
10.000-
0,
Net Satis Faaliyet Kari | Calisan Sayisi
01998 23.311 1.623 119,8
01999 23.969 1.905 118,1

Kaynak: Firmalarin 1999 A.R.*

* IMF World Economic Outlook, Nisan 1999, DPT Konjonktlr Degerlendirme Raporu,
Mayis 2000 s.5 ve Merloni A.R. 1998 p.31-35.

#1998 Yili icin 1 Euro=1,045 $, 1 Euro=8,55 SEK
1999 yili 1 Euro=0,934 $
www.whirlpoolcorp.com, Whirlpool 1999 A.R. p.17,42
www.electrolux.com (General Information), Electrolux 1999 A.R. p.13, Satis ve Faaliyet
karinda Klima satiglarida dahildir. istihdamda mutfak ve banyo kabini tiretiminde
c¢alisanlarda kapsama dahildir.
www.maytagnow.com, Maytag Corparation 1999 AR. p.70
www.groupe.brandt.fr/eng, (Key Information) , Ticari buzdolabi satislari da kapsama dahildir.
www.merloni.it/eng/bil_cons_euro.htm, Merloni 1999 A.R.
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5 kuresel buyuk firma(Whirlpool, Electrolux, Maytag, Brandt Grouppe,
Merloni), dinya Uretiminin yaklasik yluzde 35’ini gergeklestirmektedir. 1999
yilinda, calisan sayisindaki azalmaya ragmen firmalarin net satislar ve
faaliyet karlari artmistir.

Whirlpool dinya ¢apinda en blyuk beyaz egya Ureticisi olup, 1999 yili
net satiglari 9.823 milyon euro’dur. Firma, Kuzey ve Guney Amerika’da lider
konumunda olup AB’de 3. siradadir. Cin’de buzdolabi ve mikrodalga firin

tesisleri vardir ve ihracat i¢in Gretim yapilmaktadir(Whirlpool today, 1999, p.2).

Firma Uzerindeki rekabet baskisi, firmanin rekabet gucuna artirmak igin
6 sigma adini verdikleri kalite, ihale, tedarik zinciri, finans, Gran geligtirme,
tasarim ve enformasyon teknolojilerini daha etkin kullanimini hedefleyen
program c¢ergevesindeki uygulamalar sonucu firma 1999 yilinda 164 milyon

euro maliyetlerde azalma saglanmistir(age, p.19).

Electrolux, beyaz esya satislarinin yaklasik ylizde 50’si AB, yuzde 40’i
ABD ve geri kalani diger Ulkelere yapilmaktadir. 1997 yilinda kapasite
kullanimini artirmak ve maliyetlerini azaltmak ig¢in yeniden yapilanma
caligsmalarina baglamigtir. 1999 sonu itibariyle hedefledigi 25 tesis, 50 satis
magazas! kapatma ve galisan sayisini 12.000 Kisi azaltma ve bu degisimin
sonucunda faaliyet kar marjini ylizde 3,8'den yuzde 6,7’ye yukseltmek
hedeflenmistir. 1999 sonu itibariyle tesislerinin 25'ini kapatarak 125 adete,
satis magazalarinin 50 adetini kapatarak 250’ye indirmig, ¢alisan sayisini ise
11.000 kisi azaltmistir. Bu program sonucunda faaliyet karhligi yizde 6,5’e
yukselmistir(Electrolux, 1999 A.R., p.3).

Electrolux, 1999 yilinda ingiltere’deki buzdolabi tesisini ve 6 satis
magazasini kapatmistir. ABD’de ise 3 buzdolabi ve dondurucu tesisi ile 24
satis magazasi kapatiimistir(Electrolux, 1999 A.R., p.4). Firma, 1999 yilinda
Toshiba ile beyaz egya alaninda, Ericsson ile ise ag(internet vb.) Uzerinden
denetlenebilen Urunler gelistirmek Uzere igbirligi icine girmistir (age, p.3).
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Maytag'in® 1999 net satislari 3582 euro’ya ulasmistir. Firma, 1999
yilinda 48 milyon euro reklam ve promosyon ¢alismalarina ayrilmis olup, net
satislar igindeki payi yuzde 1,3'dur(Maytag, 1999 A.R., p.23). Maytag firmasi,
Subat 2000'de Sanyo ile beyaz egya alaninda igbirligi igine girmistir(Maytag,
1999 A.R., p.23).

Bosch-Siemens® ABD piyasasina girmek istemektedir. Ayrica tretim ve
satis aglarini yeni pazarlara tasimak istemektedirler(Siemens, A.R.1999,
p.30).

Philips’ firmasi kiiclik ev aletleri kapsaminda olan tiras makinasi ve
epilasyon cihazlari (retiminde  dinya lideridir. Utl Uretiminde ise 2.
siradadir.1999 yilinda tiras makinasi alaninda satislar yeni Grlnlerin piyasaya

surtlmesi nedeniyle dlinya liderligini pekistirmistir.

Asya, Guney Amerika ve Dogu Avrupa’daki satiglarinin azalmasi
nedeniyle firma 1998 yilinda yuzde 4 kugulmustar(Philips, 1999 A.R., p.53).
benzer durum 1999 yilinda yine yeniden yapilanma ¢alismalari ve yeni Urlnler
icin yapilan reklam harcamalarinin artmasi nedeniyle firmanin maliyetleri

artmig ve pahali Urunler firma satiglarinin duigmesine neden olmustur.

Merloni® 1995-99 yillari arasinda net satislarini 2.526 milyar italyan
liretinden 2837 milyara ¢ikarmasina ragmen istihdami 8.234 kisiden 7.716
kisiye dugmustur. Firma, Cin’de gamagsir makinasi tesisine ortak olmustur.

13 beyaz esya Uretim tesisi olan ve italyan EI-Fi grubuna bagl olan
Brandt Group 1997 yilinda Polonya beyaz egya firmasi olan Polar’t satin
almistir. Satin alinan firmanin piyasa pay! Polanya’da ylzde 62’dir. Group’un

satiglarinin yizde 72’si beyaz esya UrlUnlerinden olugsmakta olup Avrupa’daki

® www.maytagnow.com/ar99
www.siemens.de/hausgeraete, www.siemens.de Firmanin raporlama tekniginin
farkli olmasi nedeniyle beyaz esya Uretimi ile ilgili kisim ayrigtirilamamistir.

! www.philips.com/investorrelations/investor/prevpresent.htm (1999 A.R.)
www.merloni.it/eng/bil_cons_euro.htm, Merloni 1998 A.R.
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4. buylk beyaz esya Ureticisidir. 1997-99 déneminde firma, 180 milyon euro

yatirnm yapmistir(Sirket Bulteni).

ispanya firmasi Fagor9 buzdolabi ¢amasir makinasi ve pargalari
lizerinde ihtisaslasmig bir Ureticidir. ispanya piyasasinda yiizde 23 paya sahip
olan firma Arjantin firmasi McLean ile isbirligine gitmistir. Arjantin firmasi
ulkesindeki liderligini pekistirmek ve Latin Amerika'daki glcli konumunu
korumak istemektedir. Firma, ayrica Fas’a buzdolabi tesisi yaninda, 1998
yilinda ¢amasir makinasi Uretim tesisi kurmus ve piyasa payini yuzde 20’ye
cikarmistir(Mandragon, A.R. 1998, p.22).

o www.fagorrasate.es/ingles/fag2201.htm ve
www.mondragon.mcc.es /ingles/annualreport.pdf
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1.7 Tirkiye Beyaz Esya Sanayii

1.7.1 Beyaz Esya Sanayiinin Geligimi

Tablo 16: Beyaz Esya Sanayii Toplam Degerleri (ISIC-Rev3:2930)

Milyon Dolar Cari
Yillar Firma Talep Uretim™ | ihracat | ithalat
Sayisi
1989 24 764 782 60 42
1990 24 1.184 1.128 62 118
1991 24 1.305 1.254 86 136
1992 31 1.622 1.607 129 144
1993 32 1.855 1.799 151 206
1994 32 1.148 1.230 204 122
1995 38 1.648 1.749 317 216
1996 38 1.755 1.709 349 395
1997 42 2.061 1.967 418 512
1998 43 1.914 1.806 454 562
1999"" 1.654 1.674 510 481
Kaynak: DIE

Sektorun talebi, yurt ici 6zel tuketim harcamalarindaki artisa paralel
olarak degismektedir. Talep, 1989-98 vyillari arasinda genelde ylksek
oranlarda artis goOstermistir. Fakat, 1994 ve 1998-99 yillarinda yasanan

ekonomik daralmalar sirasinda kigulme yasanmistir.

Sektorun yurt digi pazarlara yonelmesi 1990’ yillarda baglamig ve halen
artarak devam etmektedir. 1990 yilinda ihracatin Gretim igindeki payi yluzde 5
iken bu disa agihim kriz yillarinda da devam ederek surekli artis gostermis ve

1999 yilinda bu pay, yuzde 30 oranina ulagmistir.

Firmalar, sadece yurt digiI pazarlarda degil, yurt i¢ci pazarda da rakipleri
ile yarismak durumundadir. Gumruk birligi sirecinde gimrik vergisi oranlari
surekli azaltilarak, sektor rekabet surecine hazirlanmigtir. 1989 yilinda
ithalatin yurt igi talep igindeki payi yuzde 5’ler seviyesinde iken bu oran yillar

icinde surekli bir artis gostermistir. 1995-98 déneminde ise hizlanarak, bu

'% Uretim degerleri, 3-Aylik Uretim istatistiklerinden alinmistir.
1999 yili degerleri ISIC-Rev2’de Urlin esasina gore
bilgilerden yararlanarak hesaplanmistir.
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oran, 1998 yilinda, bugline kadar ulastigi en Ust dizey olan, yuzde 29

oranina ¢ikmigtir.

Sekil 2: Dig Ticaretin Uretim ve Talep igindeki Payi (Cari Fiyatlarla)

40
< 30
-
£ 10

o

1989|1990/ 199119921993 1995|1996 | 1997 1998|1999
Bihrag/Uretim | 8 5 7 8 8 |18 20 | 21 | 25 | 30
Oithalat/Talep| 5 | 10 | 10 | 9 | 11 | 13 | 23 | 25 | 29 | 29

Sekil 3: Talep, Uretim, Dis Ticaretin Artig Hizlari(Cari Fiyatlarla)

200
150
< 100
c
©
o
I |
2 50
< OTalep
OUretim
0 Bihracat
Eithalat
-50
-100
1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999
O Talep 55 10 24 14 -38 44 6 17 7 14
DOUretm | 44 11 28 12 32 42 2 15 8 7
Dihracat | 3 39 50 17 35 56 10 20 9 12
ithalat | 180 16 6 43 41 78 83 30 10 14
Yillar
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1989-99 yillan arasinda uretim her yil daha ylksek oranlarda yurt digi
pazarlara yonelmistir. Sektérin ana ihrag¢ UrinU buzdolabi olup, bu durum
halen devam etmektedir.

1994 ve 1998-99 yilindaki krizlerde daralan yurti¢i talebin olumsuz

etkileri daha yogun olarak ihracata yonelerek azaltiimistir.

Tablo 17: Baslica Beyaz Esya Uriinlerinde
Kapasiteler(Adet/Yil).

1993 1998
Buzdolabi 1.900.000 2.500.000
Camasir Makinasi 945.000 1.800.000
Bulasik Makinasi 435.000 750.000
Gazhi Firin 920.000 1.100.000

Kaynak: BESD

1993-98 yillari arasinda baslica beyaz esya UruUnlerindeki dretim
kapasitesinde de, urunlerin her biri igin farkli oranlarda olmakla birlikte, genel
olarak bir genigleme sureci yasanmistir. Benzer bir gelismeyi istihdam
yapisinda da gérmek mumkuindir. 1985'te 6.000 seviyesinde olan baslica
artnlerin Uretimindeki istihdam, 1995 yilinda 8.500 kisiye ulasmistir(Tablo-
18).

Sektorde tesvikler modernizasyon-tevsiat alaninda yogunlasmis olup,
batinlesmeyi saglama yoninde yapilmistir. 1995-99 yillari arasinda alinan

tesvikler Ek Tablo 47°de verilmistir.

Sektorun belirleyici firmasi olan 1 numaral firma sektor iginde ¢ok
onemli bir agirigi mevcuttur. Buzdolabi, ¢camasir ve bulasik makinasinda
yuzde 60 ve Uzerinde paya sahipti. Temel beyaz esya urunleri olan
buzdolabi, camasgir makinasi ve gazli firin dretim miktarlari verilmistir, (Tablo-
19). Diger kuguk ev aletleri Uretiminde de sektor iginde 6nemli oranda payi
vardir. Istihdam icindeki payl ise yaklasik ylzde 20 civarindadir. Firma
sayisindaki artis incelendiginde sektérde yogunlagsmanin azalmasi
beklenmektedir. Fakat, ana-firmalarin ¢ok buyuk olmasi yogunlasma
katsayilarini olumsuz etkilemektedir.
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H-indeksi(Herfindahl): Sektérdeki tim firmalarin paylarinin karelerinin
toplamindan olusan, bir yogunlagsma seviyesi gosterme degiskenidir.
Degisken 0 ile 1 arasinda bir deger almakta ve 0’a yakin degerler
yogunlasmanin az oldugunu, 1’e yakin ise yogunlasmanin yuksek oldugunu
gostermektedir. Bu degigkenin degerindeki yillar icindeki degismeler sektorde
yogunlagmanin artig, azalisini gostermektedir.

Yogunlasma orani (CR4): Satis hasilatina gore doért haneli iktisadi
faaliyet olarak tanimlanan piyasalarda ilk dort firmanin payi hesaplanarak
CR4 bulunmustur. CR8 ise ilk 8 firmanin piyasa igindeki payini
gOstermektedir. Eger yogunlagsma orani 0-30 ise dusuk, 31-50 ise orta derece,

51-70 yuksek, 71-100 ¢ok yuksek yogunlasma oldugu kabul edilir.

Beyaz esya sektdrinin tamami igin yogunlagsma verisi sadece 1997 yili
icin temin edilebilmigtir. Sektordeki 149 firmanin dahil edildigi galismada CR4
62,93, CR8 78,82 ve H-indeksi 0,1208 olarak bulunmustur. Bu degerler
sektorde yogunlasmanin yuksek oldugunu gdstermektedir. Yillar icindeki seyri
konusunda ayni bazda veri olmadidi icin, bir fikir vermesi amaciyla, ISIC-
Rev2'de ki 3833 kodlu”Elektrikli Ev Aletleri” grubundaki yogdunlasma

incelenmigtir.

Klguk ev aletlerinin yogunlagsma egilimleri incelendiginde 1980 ve 1990
yillarinda en Ust seviyeye ciktigi gorulir. 1993 sonrasi ise azalma egilimine
girmistir(H-indeksi). CR-4'e gore sektérde 1988-95 doneminde yiiksek
dizeyde yogunlasma vardir. Benzer sekilde CR-8'de ylksek duzeyde

yogunlagsma gostermektedir.

imalat Sanayii Uzerinde yapilan calismada (Aksoy, 1983) 83 adet 4
haneli 6zel sektor endustrisi kapsanmigtir. Yogunlasma ve sektor karlihgi
iligkisi arastirilmis olup, yapilan galigmada yogunlagmanin kar esnekligi 0,15,
sermaye yogunlugunun kar esnekligi ise 0,14 olarak bulunmustur. Satislardaki

artis hizinin kara etkisi ise pozitif fakat istatistiki olarak anlamli bulunmamuistir.

Karin olgutu olarak ise Fiyat Maliyet Marji kullaniimistir. Fiyat-Maliyet
Marji: Ciktidan girdi, Ucret, faiz, kira,reklam harcamalarinin farkinin ¢iktiya

bdlinmesidir. Bu marj net bir kar tanimi olarak anlasiimamalidir. Bu marjin
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icinde amortisman ve vergiler dahildir. Bu nedenle gayri safi bir karlihk 6l¢isu
olarak kullanilabilir. Calisma, 1970-71 yillarini kapsamaktadir. Benzer
sonuglar degisik arastirmacilar tarafindan vyapilan c¢alismalarda da

bulunmustur.

Yogunlagsmanin ylksek oldugu endustrilerde ayni beceri diuzeyindeki
isciler daha yuksek ucret almaktadir(esneklik 0,15). Firmalar tekel gticinden

dogan karlarin bir kismini, iscilerle paylasmaktadir.

Sekil 4:Elektrikli Ev Aletlerinde Yogunlagsma
( H-Indeksi), (ISIC-Rev2:3833), 1980-96.

Elektrikli Ev Aletleri, Kaynak:DIE

0,2500+

0,2000+

0,1500 {
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0,0500+
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‘DHI 0,22410,129 0,106 | 0,069 | 0,076 | 0,064 | 0,045|0,079|0,112(0,105|0,162|0,105|0,078 | 0,125|0,113|0,101 | 0,095

1980 | 1981 | 1982 | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996

Sekil 5:Elektrikli Ev Aletlerinde Yogunlagsma indeksleri
(CR-4,CR-8), (ISIC-Rev2:3833),1980-96
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Tablo 18: Buzdolabi, Camasir Makinasi ve Firin

Uretiminde istihdam

Yil 1985 | 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 1994 | 1995

Istihdam | 6.434 | 8.542 | 9.770 | 9.659 | 9.342 | 10.194 | 8.941 | 8.484

Kaynak:1985-87 VI. BYKP Elektrikli Ev Aletleri OiK Raporu,
1988-95 DIE, ISIC-Rev2.

Tablo 19: Temel Beyaz Esya Uriinleri Uretimi( Adet/Y1l)

1996 1997 1998 1999
Buzdolabi 1.665.956 | 1.945.920 | 2.032.588 | 2.102.120
CGamasir Makinasi 1.051.499 | 1.481.934 | 1.393.966 | 1.229.639
Gazl Firin 595.862 738.735 691.444 668.972

Kaynak: DIE

Tablo 20: Brut Kar Marji (%)

Firmalar | 1992 | 1993 1994 | 1995 | 1996 | 1997
1 24,1 25,3 28,3 279 | 325 | 373
2 27,6 30,7 33,4 32,7 | 30,3 | 315
3% 42,1 42,1 40,2 346 | 396 | 394

Kaynak: istanbul Menkul Kiymetler Borsasi (iIMKB).

GuUmruk birligi surecinde ise sektordeki bazi ana firmalarinin brut kar
marijlari incelenmistir. Kar marji ise katma-degerden isguclne yapilan
ddemenin gikarilip kalanin giktiya bdlinmesi ile bulunur. isyerinin kar ya da

zararda oldugunu gosterir.

GUmruk birligi 6ncesi ve sonrasinda bu oranin fazla degismedigi hatta 1
ve 3 numarall firmalarin brGt kar marjinin arttigi gérilmasttr(Tablo-20). Bu
ise, sektordeki ana firmalarin gumruk birligi surecini iyi algiladiklarini,

verimlilige daha fazla 6nem verilmesi, yeni Uretim sistemlerinin uygulamaya

2 Firin Greticisi
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konulmasi gibi calismalarla isletme faaliyeti etkinligi artirilarak, hazirlik
surecini tamamlamislardir.

Sektorun ihracat yapisi incelendiginde agirhgin  buylk oranda
AB+EFTA’'ya yapilan ihracatta oldugu gorulmektedir. Bu yapi sektorin
rekabet glicinl gostermesi agisindan olumlu olmakla birlikte dinyada en az
blaylyen, doymus bir ihrag bolgesidir. Cok hizli bliylyen Guney-Dogu Asya’ya
yapilan ihracat sinirli kalmistir. ihracat gesitlendirmesinin daha ¢ok Cezayir,
Tunus, G. Afrika gibi Afrika Ulkeleri ile Romanya, Rusya gibi yeni pazar
ekonomisine ge¢cmis Ulkelerin pazarlarina yonelerek yapildigi anlasiimaktadir.

Cok 6nemli ve bluyuk bir pazar olan ABD’ye yapilan ihracat ise sinirli kalmistir.

Gelismekte olan ulkelerin ihracatlarini artirabilmeleri igin bagka firmalar
adina uretim yapmalari ya da buyuk magazalar zincirlerine kendi isimlerinde
ucuz ve kaliteli mallar saglayip satis sonrasi servislerini de yerine getirmeleri

gerekmektedir.

ithalat yapilan (lkelerin sayisi ise ihracattan da sinirh kalmistir.
AB+EFTA Ulkelerinden nihai Griin ve aksam-parga ithalati yapilirken, G. Kore’
den aksam-parga agirlikh ithalat yapilmaktadir. Diger ulkelerden yapilan
ithalat ise kiigiik miktarlardadir. ihracat ve ithalatin llkelere ve bélgelere gére
detayli dagihmi Ek Tablo17-20’de gdrulebilir.
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Sekil 6:Tiirkiye Beyaz Esya ihracatinin Dagilimi 1996,1998 (Ulkelere ve
Bolgelere Gore).

DIGERLERI | 161.824
ROMANYA H &18¢

CEZAYIR 79498%7
b 011996 YILI
RUSYA FED. Ef’:;%g 031998 YILI
TUNUS [Hld'18¢3
G.AFRIKA 512,270
ABD [ 485339

B
AB+EFTA 1221.258 1302.009

1105.678

0 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000 300.000 350.000

Kaynak:DIE, DPT

Sekil 7:Tiirkiye Beyaz Esya ithalatinin Dagilimi 1996,1998 (Ulkelere ve
Bolgelere Gore).
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Kaynak:DIE, DPT
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1.7.2Beyaz Egya Sanayii Talebini Etkileyen Unsurlar
1.7.2.1 Ev iglerine Harcanan Zaman

Kadinlarin ev iglerine ayirdiklari zaman yillar iginde fazla degismemistir.
Bunda sosyo-kultirel unsurlar etkili olmug ve yapilan iglerin standardinin
yukselmesi zaman tasarrufunu engellemigtir. Camasir makinalarinin
kullaniimasi, ¢camasirlarin daha sik ylkanmasini ve Utilenmesini getirmigtir.
Ayni sekilde vakumlu supurgeler de evlerin daha sik temizlenmesine yol
acmistir. ABD’de kadinlarin ev islerine ayirdiklari zaman 1937°de 400
dakika/gin iken, 1961’de 450 dakika/giine ¢ikmistir. ingiltere’de de orta sinif
ev kadinlarinin 1984’de ev iglerine ayirdiklari zaman gunluk 375 dakika
civarindadir(Bowden, Offer,1994).

1.7.2.2 Beyaz Esyada Doygunluk
Talebi etkileyen en dnemli unsurlardan biri doygunluk(difizyon) oranidir.

Doygunluk, belirli bir beyaz esya urinune sahip olan ailelerin, toplam aile
sayisi i¢cindeki payini gosteren bir dediskendir. O ile yuzde 100 arasinda

deqgisir.

Doygunluk, hedef kitlenin Urine sahip olma orani arttikga yavaslar ve
sonunda olgunlagsmig piyasada talep yenileme ihtiyacindan dogar. Ayrica,
talep piyasaya yeni giren modellere yonelebilir. Bu egri ‘S’ seklinde olup,

yarisinda dongu noktasi bulunur(Bowden, Offer, 1994).

Diger bir etkende feminizmin ev islerinde ve piyasadaki is bdlimune
yaptigi meydan okumadir. isglicii arzi denklemi, ¢alisma—dinlenme tercihleri;
icine ev isleri i¢cin harcanan zaman da eklenerek yapilmigtir. Burada ev
islerine ayrilan zaman ile piyasadaki isgucu oOdemeleri arasinda bir
optimizasyon yapilmaktadir. Sonug olarak, ev islerine harcanan zamanin bir

alternatif maliyeti vardir.
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Tablo 21: Degistirme Zamanlari

Uriin Yil
Buzdolabi 14-15
Camasir Makinasi 10
Kurutucu 10
Ocak 18-20

Kaynak: Milne, 1989

Bu calismada eskime oranlari olarak Milne(1989)'nin g¢alismasinda
buldugu, Urin degdistirme zamanlari kullaniimigtir. Bu ¢alismada yer almayan
bulasik makinasi ve gazli firinlar igin ise eskime oranlari gamasir makinasi ve
ocak i¢in kabul edilen 10 ve 18-20 yildan esinlenerek bulagik makinasi i¢in 10
yil, gazh firin i¢in ise 15 yil olarak alinmisgtir.

Sektdrde sahip olunan Urunler agisindan en guvenilir Grinln, en az ariza
yapan buzdolabi oldugu gorulmektedir. Camasir ve bulasik makinalarinda ise
ariza yapma ihtimalleri daha yuksektir. Bu Uranlerde talebin, servis agi genis

olan firmalara Ustlnluk saglayacagi asikardir.

“1994 Hane Halki Tuketim Harcamalari Anketi’nin yayimlanmamis
verilerine gore, buzdolabinda doygunluk orani, 1994 yili igin yuzde 89,5,
¢amasir makinasinda otomatik ve merdaneli olanlar dahil, toplam ylzde 58,8,
finnli ocakta ylzde 42,9 ve bulasik makinasinda ise yuzde 8,3 olarak

bulunmustur.

Bu c¢alismadaki doygunluk orani hesaplanmasinda, talebin bir kisminin
eskiyen Urdnlerin ikamesi icin, diger bir kisminin da bu Urtnlere ilk kez sahip
olan ailelerce satin alindigr ve bu UrlUnlerin aile bagina 1’er adet olarak
homojen bir sekilde dagildigi kabul edilmis ve bu oran 1998 yili igin

hesaplanmistir.

Bu varsayimlar altinda buzdolabinda, Turkiye’nin doygunluk oranina ¢ok
yakin oldugu ve talebin daha c¢ok yenileme agirlikli olarak gerceklestigi
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gorulmektedir. Camasir makinasinda ise ABD, AB ve Japonya'ya gore
doygunluk oraninin disuk oldugu ve talebin agirlikh olarak ilk kez bu Urtine

sahip olan ailelerce yaratildigi gorulmektedir.

Gazli firinlar icinde benzer bir durum s6z konusudur. Fakat, bulasik
makinasinda toplumlara nufuzunun sinirli kaldigi ve bu oranin AB’de ylzde
26, Japonya’'da yuzde 10 olmasina karsin Turkiye’de genis tabanli kullanici
bulmaya bagladigi ve bu oranin 1998 vyili icin yuzde 15lere ulastigi
goOrulmektedir(Tablo-23).

Tablo 22: Giivenirlik Oranlarn %

Uriin 4 Yil Arizasiz
Calisma (%)
Buzdolabi 75
Dondurucu 81
Camasir Makinasi 36
Tamburlu Kurutucu 73
Bulasik Makinasi 55

Kaynak: Which? 1988

Tablo 23: Doygunluk Oranlari, %

Uriinler ABD | AB Japonya Tiirkiye
BESD *
(1997) (1998)
Buzdolabi 100 100 100 99 91
Gazlh Firin 98 77 57 61 53
Camasir Makinasi 86 85 98 56 71
Bulasik Makinasi 54 26 10 25 15

Kaynak: Stevens,(1994a), p.3
BESD (Beyaz Egya Sanayicileri Dernegi),
* Bu Calismada Hesaplanan,
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1.7.2.3 Konut iligkisi ile Aile Boyutu

Beyaz esya sanayiinde talep, uUrin yenilemesinden ve yeni konutlara
tasinanlarin yaptigi alimlardan olusmaktadir. AB’nin beyaz esya ile ilgili
birimi de talebi etkileyen en 6nemli unsur olarak konut kullanim izni sayisini
almaktadir. Evlenmeler, yalniz yagsama gibi unsurlarin timu yeni bir konut

ihtiyaci ortaya ¢ikarmaktadir.

Tablo 24: Konut Uretimi (Bin Adet)

Yillar 1980 1985 1990 1995 1996 1997(1)
Kul. Izni 139 169 232 249 264 270
(1): Tahmin

Kaynak: DIE, Ekonomik ve Sosyal Géstergeler (1950-1998).

AB’den farkli olarak Ulkemizde sosyo-kultlrel yapinin degisimi devam
edecektir. 1985-90 yillari arasinda ortalama aile ferdi sayisi 5,17 den 5,01 ‘e
dusmastur. Fakat, 1-3 fertten olusan ailelerin toplam aile yapisi igindeki payi,
1985’de yiizde 27,5 iken 1990 yilinda ylzde 30’a ¢ikmistir(Trkiye istatistik
Yilhgr, 1996). Buylk olaslilikla, ortalama aile fert sayisindaki kigulme ve
kUguk ailelerin toplam aile sayisi icindeki payinin artmasi daha sonraki yillarda
da devam edecektir. Bu toplumsal degisim, beyaz esya sanayii talebini

artirmaktadir.

1.7.3 Beyaz Esya Sanayiinde Satig Personelinin Durumu:

Satig personeli, Urun hakkinda bilgi saglama ile birlikte tuketicinin
arzularini ve Urun alternatiflerini ortaya koyarak satin alma kararlarinda etkili
olmaktadir. Ankara’da 100 beyaz esya magazasi satis personeli Uzerinde
yapilan arastirmada (Arh, Nazik, 1998, s.56) saticilarin yuzde 60’inin lise ve
dengi okul, ylzde 3’Unun ise universite mezunu oldugu tespit edilmistir.
Calisanlarin yuzde 51'i 5 yil ve daha az ¢alistiklari ve mesleki deneyimlerinin
fazla olmadidi ve yuzde 271’inin firmalarin 0-15 gun arasi hizmet ici egitim

seminerlerine katildiklari belirtiimistir.
Arastirmada saticilara elektrik supurgesi, buzdolabi, firin, ¢amasir

makinasi, bulasik makinasi gibi trlnlerin kullanimi, temizlik-bakimi, fiyat ve

0deme kosullari ile harcadigi elektrik miktari, buzdolabi ile ilgili olarak
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sogutma prensibi, buzluk sicakhgi, defrost'un anlami, ¢camasir makinasinin
harcadigi su miktari, devri, program c¢esidi, yikama sureleri ile ilgili bilgiler,
firnda gazli-elektrikli firin farki ile bulagik makinalarinda yikama suresi,

kurutma sicakhgi, harcadigi su miktari gibi konularda sorular sorulmustur.

Saticilardan sadece ylzde 15 tum sorular bilmigtir. Saticilarin
genellikle Grunlerin kullaniimasi, temizlik ve bakim-sekli, fiyat ve O0deme
kosullarini tatminkar seviyelerde (yuzde 73-86) bilmelerine ragmen elektrik
supdurgelerinin harcadigi elektrik miktarini, ylizde 34’0, buzdolabinin sogutma
g6zundeki sicakligi, buzluk sicakhgi, defrostun anlami gibi konulari ise ylzde
40’1 bilmemektedir. Camasir makinasinin harcadigi su miktarini bilenler yizde
30 civarinda olup, bulagik makinasinin kurutma sicakligi, harcadigi elektrik ve
su miktarlarini bilenler yizde 50 ve altindadir(Arli, Nazik, 1998, s.58).

Genel olarak lise ve Ustu egitim seviyesine sahip olanlarin ve 6-11 yil
arasi ig tecrubesi olanlarin sorulara tatminkar oranda dogru cevap verdikleri

gOrulmustar.

Satig personelinin egitim duzeyinin yukselmesi, hizmet igi egitim
kurslarinin firmalarca verilmesi, firmalarin satis ve rekabet gugclerini olumlu

yonde etkileyebilecek bir faktordar.

1.7.4 Beyaz Esya Uretiminde Kalite ve Tiiketicinin Korunmasi

1 numarali firma 1SO-9001 kalite ve ISO-14001 cevre standartlarina
sahiptir. Urlinler CE isaretlemesi onayini almis olup, ayrica VDE (Almanya),
BEAB (ingiltere), UL (ABD), NF (Fransa) ve TSE standartlarini almistir.
Sektordeki bir diger firin Ureticisi 137 marka adina fason uretimler yapmakta
olup, ulke pisirici cihazlar grubunda, ihracatin 6nemli bir kismini
gerceklestirmektedir, (%70’'in Ustunde). Uluslararasi ihracat¢l oldugu icin de
ihra¢ ettigi pazarlardaki kalite uygunluk belgelerini almistir. Ayrica 1ISO 9001

kalite belgesine sahiptir.
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1 numaral firma son yillarda ihracata yonelmis olup, ticari markasiyla
arnlerini Bati Avrupa, Ortadodu, Kuzey Afrika ve Birlesik Devletler
Toplulugunun pazarlarinda ihracatini artirmaya c¢alismaktadir. Sirketin
stratejisi ihracata agirlik vererek buyume yonundedir(Sirket Bultenleri).

4077 sayih Tuketicinin Korunmasi Hakkindaki Kanuna gére mal ayipli
oldugu zaman; malin degistiriimesi, ddenen bedelin iadesi, ayibin neden
oldugu deger kaybinin Urin bedelinden indiriimesi ve Ucretsiz olarak tamir
talep etmek gibi haklar ortaya ¢ikmaktadir. Fakat beyaz egya UrUnleri bir sire
kullaniimadan istenen fonksiyonlara sahip olup olmadigi anlasilamamaktadir.
Gagdas bir kavram olan mugteri tatmini de tam olarak saglanamamaktadir.
Musgterinin begenmedigi mali ayipli olmasa dahi geri iade etme hakkini
saglamak rekabeti artirici ve markalara olan glveni gelistirici bir etki meydana
getirecektir. Ayrica, iade igin musterilerin gonulli olarak verdigi Dbilgiler
firmalara urunlerini gelistirmede yardimci olacaktir. Mevcut yasada 15 gun
olan ayiph mallari iade suresinin uzatilmasi ve mazeretsiz 30 gunde iade
etme hakkinin verilmesi tliketici refahini, firmalarin rekabet gugcleri ve
satiglarini artirici bir etki yapacaktir. ilgili yasada beyaz esya ile ilgili yapilacak

yeni bir duzenleme sektort olumlu yonde etkileyecektir.

1.8 Beyaz Esya Sanayiinde Yeni Yaklagim ve Degisimler
1.8.1Yeni Uriinlerdeki Temel Yonelisler

- Yeni buzdolaplarinda Otomatik buz ¢6zucunin hizla yayginlastigu,

- Buzdolaplarin da sebze ve meyvelerin kurumasini engelleyen elektronik
denetimli nem ayarlayicilarinin yer aldigi,

- Enerji tasarrufu saglamak amaciyla dondurucularda cam kapilar
kullanildig,

- Bulasik makinalarinda fuzzy-logic kontrol Urlnlerinin tasarimina hizla
girdigi,

- Kisa ve duguk sicakliklarda bulasik yikama ozelliklerinde yayginlasma,

- Sogutma gazi olarak CFC olmayan R-600a gazi ve yalitimda

cyclopentane’e gegmis olma,
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Olarak bahsedilebilecek yodneligler gértulmektedir(Stevens, 1994b, p.8). Bu
yonelislerin yurt ici ve disi pazarlarda yarisabilmek igin géz 6nlnde

bulundurulmasi gereklidir.

1.8.2Yiiksek Olgekte Uretim
isbélimiinin  artmasi ve biyik pazara yénelik (retim yapilmasi
sonucunda mekanizasyon artmig, isgucunun daha verimli olan makinalarla

ikame olgusu ortaya ¢ikmigtir.

Uriinlerin nispeten standart oldugu bu sektdrde, musteriler fiyata karsi
¢ok duyarlidir. Bu durum, firmalar Uzerinde maliyetlerini dugirme yonunde
baski yaratmaktadir. Genis pazarlara hitap edecek dusuk fiyatta Grln
uretebilmek icin: Ylksek Olcekte, oldukga standart Grin Gretimi 6ne ¢cikmistir.
Firmalari Olgcek ekonomisinden yararlanmaya zorlayan etkenler hem bu

ekonomik baski, hem de kar motivasyonudur.

Olgekten yararlanan sektérde maliyet disiriici yeni siireclerle birlikte
performans arttirici yeni Urlnlere dogru buyuk bir yonelis de gorular.
Teknolojik ustunluk ve liderlik yeni urin tasariminda ve buyuk Olgekli tesis
kurma ve igletmede ortaya cikar. Bu Ustunlik, know-how, Uretim slreglerinin

gizlenmesi ve patent korumalari ile devam ettirilir(Dosi et al, 1990, pp. 93-94).

1.8.3 Uriin Omiir Gevrim Siireci:

Uretim Sistemleri ve Uriin Omiir Cevrimi

Uretim teknolojilerinde meydana gelen hizli gelismeler pek cok imalat
sektorinl etkilemektedir. Bu gelismeler maliyeti azaltici ya da kaliteyi
gelistirici yonde olabilmektedir. Uriin gelisiminin degisik safhalarinda nitelik
itibariyle farkl sekillerde etkilere maruz kalmaktadir. Bu safhalar kisaca soyle
Ozetlenebilir: Yeni bir Grindn ortaya c¢ikis asamasinda hem Urin hem de
uretim sureci degisebilir. Dolayisiyla rekabetgiler arasinda trlnin 6zellikleri

ve Uretim sureci buylk oranda degisiklik gosterebilir.
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Bdyle durumlarda, rekabet guclu ayni zamanda ureticinin esnekligine;

piyasada meydana gelen degisikliklere cevap verme hizina baghdir.

Uriin gelisip olgunlastikga, Uriin dzellikleri de piyasada genis oranda
kabul géren bir mal haline gelir ve fiyat rekabeti artar. Clanku, rekabetgi
firmalarin Granleri birbiri ile kolayca karsilastirilabilmektedir. Bu da Ureticiye
maliyetlerini dusurmesi i¢in baski olusturur. Bu asamada Uretim sureci de
ihtisaslagsarak esnekligini kaybeder. Boyle bir Uretim teknolojisi buylk oranda

entegre yatirimlar gerektirmektedir(Blois, 1986) .

Bu tur ihtisaslasmig batunlesik yatirrmlarin esnekligi de zaman iginde
degisim gostermektedir. Kullanilan yeni teknolojiler, bu konuda yeni imkanlar
sunmakta ve bu teknolojiler hizla yayillmaktadir. Bunlar; CAD/CAM, FMS ve
CIMS gibi yeni teknolojilerdir(Blois, 1986). Bu kavramlari kisaca soyle

aciklamak mumkandur.

CIMS (Bilgisayar Entegreli Uretim Sistemi) Ustiinliikleri
— Uriin tasarimi ve bilesiminde esneklik,

— Piyasa sartlarina hizli uyum,

— Uretim siirecine hakimiyetin artmasi,

— Bakim ihtiyacglarini daha iyi tahmin edebilme,

— Uretim siirecinde ki isleri azaltma,

— Yaygin veri igleme kapasitesi.

CAD: Bilgisayar Destekli Tasarim g¢izimlerin bilgisayar ekraninda
yapilmasini ve saklanmasini saglar, elektronik olarak guncellestirilip, Gzerinde
uyarlamalar yapilabilir. Klasik ¢izimde bir parganin sadece Ust, yan ve On
gizimleri gorulebilmesine ragmen bdyle bir sistemde ise parcanin cgizimi
istenilen herhangi bir eksen etrafinda déondurtlip, istenilen herhangi bir kesiti
kolayca gorulebilir ve diger parcgalar ile parcamizin eglesmesi yaninda bu

parca ¢ok yakin ve uzaktan da gorulebilir.
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Ornegin Ford Motor sirketinde CAD kullanildi§i ve cizim masasinda
calisan bir mihendise gore U¢ kat daha verimli oldugu belirtilmistir(Rodger, 1,
1984, p.16).

CAM: Bilgisayar Destekli Uretim sisteminde Uretim icin gerekli veriler
uretilir. Ornegin, sayisal kontrolli takim tezgahinda magazinin ve kesme

hizlarinin vs. belirlenmesi gibi.

CAD/CAM: Bu sistemde CAD ve CAM sistemleri birbirine tumlesik
olarak calisir. Nihai tasarim mevcut Uretim olanaklarinin hepsini géz 6ntne

alarak yapilabilir.

CIMS: Bilgisayar Tiimlesik Uretim Sistemi, CAD/CAM ve FMS (Esnek

Uretim Sistemi) sistemlerinin biitiinlesmesi sonucu ortaya ¢ikar.

FMS: Esnek uretim sistemi, iki ya da daha fazla numerik kontrollu takim
tezgahinin hiyerarsik sekilde diger bilgisayarlarca denetlenmesi esasina
dayanir. Bu makinalar birbirine robotlar ve transfer sistemleri vasitasi ile
iliskilendirilir. Uretimin talebe duyarli oldugu sektorlerde kullanilan gok amagli
ve programlanabilir bu makinalarla farkli igslemler yapabilmesi dolayisiyla kisa

surede Urun gesitlemesi yapilabilir.

1.8.4Buzdolabi ve Gamasir Makinasinda Uretim Sistemleri

IRE-PHILIPS:

italya’daki Cassinetta buzdolabi tesisinde No-frost buzdolaplari igin yeni
bir Uretim sistemi gelistirilmistir. Bu sistemde magazindeki kesme takimlarinin
degistiriime zamanlari daha kisadir. Eski sistemde montaj hatti Gzerinde
cahsilir iken, yeni bélimde ¢alisma istasyonu sabit olup, ayni anda daha fazla
parcanin Uzerinde montaj calismasi yapilmaktadir. Ayrica yeni sistemde
yalitim bolumunde kalip sabit olmayip, kendini montaj hattinda gelen farkl
urline goére ayarlayabilen degisken kaliptir. Bu tesisin kapasitesi 1 milyon
adet olarak degismeden calisanlarin sayisi (1987) 2500'den 1200’e dusmus
ve verimlilik artmistir. Stoklarda tam zamaninda teslim(JIT) prensiplerine gore
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yeniden yapilandiriimig ve sistem talebe goére kendini ayarlama imkanina

kavusmustur(Paba, 1991).

Candy’nin Brugherio (italya)daki camasir makinasi tesisinde ise JIT
prensibi, FMS uygulanarak hayata gegirilmigtir. Aktarim hattinda 30 robot
kullanilarak sistem FMS’e uyumlu hale getirilmistir. Esnek Gretim ve JIT(Tam
Zamaninda Tedarik) felsefesi uygulamalari ile iggucinden buyuk tasarruf
saglanmistir. Calisan sayisi 176’dan, 100’e inmistir. Tesisin 330 bin adet yillik
kapasitesi ayni kalmistir(Paba, 1991).

Electrolux-Zanussi:

Susegana (italya) tesislerinde buzdolabi uretimi ve Porcia’daki gamasir
makinalarinda robot kullanimi CAD-CAM uygulamalari ile stoklarda JIT
sisteminin uygulanmasi sonucu minimum verimli siparis miktarlari 50’den
16’ya dusmus ve buzdolabi tesisinin kapasitesi 750 binden 1 milyon adete
cikmigtir(Paba, 1991).

1.8.5Beyaz Egyada Musteri Memnuniyetsizligini Etkileyen Unsurlar

Beyaz esya aliminda yasanan musteri memnuniyetsizligini belirlemeye
donuk yapilan galismada (Westbrook, Newman, 1978) daha 6nce alinan
beyaz esyadan memnun olmayan musterilerin yeni aldiklar Urlnlerden de
daha az memnun olduklarini tespit etmistir. Fakat daha dnceki beyaz esya
alimindan memnun olan musterilerin ise daha sonraki yenileme ihtiyaclarinda
ya ayni markayi aldiklari ya da eksikliklerini hissettikleri fonksiyonlara sahip
olan urUnlere yoneldikleri gorulmustar. Memnuniyetsiz musterinin teshisi ve
ihtiyaclarinin iyi tespit edilmesi musteri refahini ve Urln satis performansini

artirmaktadir.
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1.8.6 Markalasma, Verimlilik ve Yogunlasma iligkisi
Avrupa’da 1964-79 doneminde pek cok firma birlesmeleri olmustur.

1980-88 doneminde meydana gelen baglica buyuk firma birlesmeleri Tablo-

25'de gosterilmistir.

Tablo 25: AB’de Firma Birlesmeleri, 1980-88.

Philips (Hol.) | Electrolux Merloni- Candy(ita.) Ocean-San
(isveg) indesit(ita.) Georgio(ita.)

Lepper (Alm.) | Zanussi (ita.) | Indesit (ita.) | Pargest(ita.) | San Georgio

Bauknecht Thorn Tricity | Smeg(ita.) Zerowatt(ita.) | (ita.)

(Alm.) (ing.) Colston(ing.)

Kaynak: Paba, 1991.

1970’lerde Electrolux ve Philips firmalari AB piyasasinda yuzde 2'nin
altinda paylar olan kuguk firmalardi. Bu firmalar Uretimlerini artirarak veya
yeni Urunlerle piyasayl ele gegirerek degil, firma birlesmeleri neticesinde
bayumuslerdir. 1976-84 doneminde piyasa pay! agisindan en buyuk 10 firma
uretimleri agisindan (internal growth) yuzde 12,4 kigulmus iken firma
birlesmeleri (external growth) sonucu ylzde 23,6 bluyumuis olup, toplamda
yluzde 11,2 oranda uretimleri buyimustar. Firmalarin Gran, Gretim sistemleri
ve firma Ozellikleri agisindan birbirlerine benzesmeleri artmigtir. Firmalar
piyasadaki paylarini korumalarinin bir araci olarak, unlu markalarin etrafinda

yogunlasma egilimi géstermektedirler(Paba, 1991).

Beyaz esya urunlerinde kalite, tuketici tarafindan bir sure kullanimdan
sonra ortaya ¢ikmaktadir. Unlii markalar ise bdyle bir bilgiyi tiiketiciye kolayca
saglayabilmektedir. Marka Unu, sadece piyasaya en son ¢ikan Urunlerle degil
firmanin gecgmisi ile birlikte degerlendiriimektedir. Marka GUnu gegmiste yapilan
arin gelistrme c¢alismalari, reklam ve pazarlama gibi faaliyetlerden
olusmaktadir. Ulkemizde bunu etkileyen unsurlardan birisi de satis sonrasi
servislerin yayginligi ve etkinligidir. Marka Unu, piyasaya yeni markalarin

girigsini engelleyen bir unsurdur.

Ayrica firmalarin Olgekte Uretim yapma yuzdeleri AB’de ortalama olarak
1976’da yuzde 78 iken, 1984 yilinda bu oran ylzde 84’e ulasmistir. BOylece
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dUsuk olgekte Uretim miktari daha da azalmis ve bu etken maliyetleri disurme

yonunde de faydali bir yonelis olmustur(Paba, 1991).

Birlesmeler dalgasi Uretim stratejisini iki sekilde etkilemigtir. Urinler
surekli geligtiriimis ve satin alinan UnlG markalarin imajlari korunmaya
calisiimistir. ikinci olarak da Uretim sistemlerinde uyarlamalar yapilarak riin
cesitlendirmesi yoluna gidilmis ve kuguk miktarlardaki talepler degisik
markalar altinda, magaza zincirlerine yonelik kuguk miktarda uretimlerle

karsilanmigtir.

1980’lerde egemen olan anlayis maliyet rekabetidir. Daha oOnceleri
uygulanan fiyat rekabeti ise kisa donemli atil kapasitelere ¢6zim bulunan ve
bazi Ureticileri piyasada yok etmeye yonelik bir kisa donem politikasi olan fiyat

rekabetidir.

AB’de beyaz esya piyasasinin Unli markalarca paylasiimis olmasi,
verimliligi yavaslatan bir etki gdstermis olup bu da piyasadaki Urlnler
hakkindaki dogru ve yeterli bilgiyi elde etme problemini ¢ézmustar.
Markalagsma ayrica yogunlagsmanin yonunu belirlemede etkin olmug ve
dinamik Avrupa firmalarinin birlesme ve satin alma yolu ile gelismelerine yol

acmistir.

Atil kapasite (mevcut Uretimin yuzde 20-30'u) fiyatlarin ve karliligin
dusmesine neden olmaktadir. Fiyatlarin dismesi yonundeki bir baska baski
da buyuk market zincirlerinin Bati Avrupa disindan yaptidi ucuz ithalattan
kaynaklanmaktadir(Paba, 1991).

1.8.7 Montreal Protokolii ve Ozon Tabakasinin Korunmasi

1985 yilinda Birlesmis Milletlerin olusturdugu c¢alisma grubunun
protokolii 20 devlet tarafindan imzalanmistir. 1986 yilinda Cenova (isvigre)'da
toplanan 54 ulkenin temsilcilerince buzdolaplarinda kullanilan
CFC(kloroflorurkarbon)  gazinin  dretimi  ve  kullanimi  konusundaki

kisitlamalarin neler olmasi gerektigi tartisiimistir. 1990'in Haziraninda ise 86
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devlet Montreal Protokolinun amacini asarak CFC kullanimini 2000 yilinda
tamamen durdurmak icin anlasmislardir. Gelismekte olan Ulkelere ise 2010
yiina kadar gecis/uyum suresi verilmistir. Kopenhag'da 1992 yilinda
toplantiya katilan Ulkeler, 1996 yilinda da gelismekte olan ulkelerde
HCFC(hidrokloroflorirkarbon) gazlarinin da Uretiminin sinirlandirilmasi igin
anlasma yapilmigtir. 2005 ve 2010 yillarina kadar da HCFC’larin yerine yeni
sogutucu gazlarin gelisgtiriimesi gundemdedir. Bu sogutma gazlarinin kuresel
Isinmaya yol agmasi nedeniyle gevreye duyarli beyaz egya tuketicileri R-600a

ve Cyclopentane kullanilan Granleri tercih etmektedir.

Sekil 8: Buzdolabinda Kullanilan Sogutma Sivisi ve Yalitim
Maddelerinin, Dogrudan Kiiresel Isinma Potansiyeli'*(20 Yil).

4000+
3000
2000+
1000+
] R134a | R600a | HCFC |Cyclopen-
141b tane
‘D Series1| 3200 3 1800 3

Kaynak: Greenfreeze A Revolution In Domestic
Refrigeration'®, 1994, p.4

Dr. Clodic’e gére Alman ve isvec¢ buzdolabi Ureticileri isobutane (R-600
a)’yl kullanmakta ve AB pazarinin yuzde 30’'una ve Almanya piyasasinin da

yuzde 90’ina hitap etmektedirler.

Gelecekte CFC ve HCFC gazlari tamamen kaldiriimasi halinde R-600a
gazinin ise kullanimda kalmasi beklenmektedir(Ashrae Journal, March 1999,

Washington Report).

¥ Cco2in yarattigi kiresel iIsinma potansiyeli 1 birimdir. R-134a ve R-600a sogutma sivisidir.
HCFC-141b ve Cyclopentane izolasyon malzemesidir. Omiirleri R-134a’nin15,6 yil, R-600a
ve Cyclopentane’in birkag hafta, HCFC-141b’nin 11,4 yildir.

" www.greenpeace.org/~ozone/greenfreeze
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ingiltere’de ise R-134a’ya gecis yapiimistir.

Ulkemizde “Ozon Tabakasini incelten Maddelerin Azaltiimasina Dair
Yonetmelik’in™ 5. maddesinde anilan CFC gazlarin tuketiminin 1 Ocak
2000’de sifilanmasi zorunludur. Tebligin istisnasi olan zorunlu kullanim
alanlari ve halen kullanilan ekipmanin servis ihtiyaci ise sinirlandirmanin
disinda olup 2010 yilina kadar devam edebilir, hUkmu ile ayrica Dis Ticaret
Mustesarligr ozon tabakasini incelten maddelerin herhangi birini igeren

artnlerin ithalini yasaklayabilir, (Madde 14), hUkmu yer almaktadir.

1.8.8 Beyaz Esyada Enerji Tasarrufu Caligmalari

1996 yilinda cikarilan talimatnameler AB’de buzdolabi, dondurucu,
camasir makinasl ve gamasgir makinasi- kurutucu bilesimi cihazlarda ener;ji
verimliligini gosteren isaretlemelerin yapilmasi (Direktif 96/57/EC, 95/12/EC,
96/60/EC) kararlastiriimistir.

Bu isaretlemelerin amaci musterilerin enerji agisindan verimli Grtnlere

yonelebilmesini saglamaktir.

Avustralya’da temel beyaz egya Urlnlerinde 6 yildizli bir enerji verimliligi
siniflamasi yapilarak firmalar Urlnlerini piyasaya sokabilmektedir. 6 yildiz en

verimli olan Griinii gdstermektedir(Whirlpool*®

-Energy Efficiency, 1999, p.1).
Ulkemiz agisindan da bu tiir verimli beyaz esya uriinlerine ydénelinmesi

hem enerji tasarrufu hem de cevre agisindan onemli bir adim olacaktir.

Ayrica, bu siniflama AB tarafindan verimli Grtnlere yoneligi saglamak Uzere

rekabeti gelistirici bir ara¢ olarak kullaniimaktadir.

1% 25 Temmuz 1999 tarih ve 23766 sayili Resmi Gazete.
16 www.whirlpoolcorp.com/whr/awards.html
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2 REKABET GUCU VE VERIMLILIK

2.1 Rekabet Gluciiniin Tanimi

Rekabet gucu, firmalarin, endustrinin, bélgenin, tlkenin ya da birliklerin
(AB, NAFTA vs. gibi) uluslararasi rekabette nispi olarak daha yuksek gelir ve
istihdam seviyesindeki uretim gucudur. Diger bir ifade ile bir Glkenin Urettigi
mallarda diger Ulkelerin mallan ile fiyat, kalite, tasarim, guvenilirlik ve

zamaninda teslim gibi unsurlarda yarigabilir dizeyde olmasi demektir.

Rekabet gucunu firmalar icin tanimlamak nispeten kolaydir, fakat
bdlgelerin ya da Ulkelerin rekabet glicunud tanimlamak ise daha zordur.
Ornegin tarimsal bir bdlge ile finans merkezini birbirlerine rakip olmadiklari igin
kargilagtirmak zordur. Rekabet gucu genellikle sebepler yerine sonuglar

acisindan tanimlanir.

Porter Yaklagsimi (1990): Bu yaklasima gore Ulkelerin rekabet gucunu
hesaplamak yerine firmalarin rekabet guglerini hesaplamanin daha tutarli
sonug¢ verecedi vurgulanmaktadir. Klresellesen dunyada uluslararasi
firmalarin rekabet glicini belirlemede etkin oldugunu savunmaktadir. Yine bu
sava gore, firmalara rekabet gucl saglayan temel unsur ise Urin vel/veya

uretim sistemlerinde yeniliktir(Porter,1990, p.77).

Yeniligi saglayan unsurlari soyle siniflandirmaktadir.

a) Faktdr kosullari: Bir tlkenin rekabet igin gerekli olan ve sahip oldugu
Uretim faktorleridir. Ornegin vasifli isglict, altyapi vs..

b) Talep kosullari : Vasifli talep; tuketicilerin yeni trlnler talep etmesi,
firmalari degisime zorlamaktadir.

c) Destek kosullari Hammadde ve aramali Ureticilerinin rekabetgi
olmasidir.

d) Rekabet kosullari: Yerli rekabetin durumu, devlet firma iligkileri ile

firmalarin nasil kurulup organize edildigi ve ydnetildigidir.
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Rekabet gucunu etkileyen yonelisler: Klresel ticaret; gumrik tarife
oranlari, tarife digi engellerin azalmasi, bilginin ve teknolojinin hizla yayilmasi
ve ilerlemesi sonucu firmalar Uzerinde rekabet baskisini artmigtir ( Khemani
and Stone).

Neoklasik ekonomistler uluslararasi serbest dig ticarette kazanan yada
kaybeden olmadigini, ihtisaslagsma ile butin uluslarin dis ticaretten karli

ciktigini savunurlar.

Karsilastirmali GstunlUkler teorisi Ulkelerin fiziki ve insan kaynaklarina

dayanir.

Rekabet gucu gostergeleri, verimlilik ve buyumeyi destekleyen unsurlar
hakkinda gerekli bilgiyi vererek dogru politika ve kurumsal iyilestirmelerin

yapilmasini saglayabilir.

Makro seviyede verimlilik ile GSYIH arasindaki iliskiye bakilirsa (Sixth
Periodic Report'’, p. 32),

GSYIiH/(Niifus)=(GSYiH/istihdam Edilenler)*
(istihdam Edilenler /isgiicii)* (isglicii/Niifus)

seklinde ayristirilabilir. Ciinkii GSYiH/istihdam Edilenler kaba bir verimlilik
dlgitidur.  istihdam Edilenler/isgiicii katsayisi ise isi olan isglicinin bir
gOstergesidir.

AB’ de 1986-96 doneminde GSYIiH vyillik ortalama yizde 2,2 oraninda
artmis olup, bunun yizde 1,8'i GSYiH/istihdam Edilenler, yiizde 0,4’l ise
istihdam Edilenler/isglicli katsayilarindan kaynaklanmistir.

Ayni donemde ABD’de ise ylzde 2,5 oraninda blUyumenin sirasiyla
yuzde 1’i ve yuzde 1,5'i ayni katsayilarla agiklanmigtir. ABD’de her iki katsayi
da AB’ye gore yuzde 20 oraninda daha yuksektir.

7 europa.eu.int/comm/regional_policy/document/doc1_en.htm
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2.2 Reel Kur ve Ucretlerin Rekabet Giicii ile iliskisi

L.R. Klein’e gore reel doviz kuru ile rekabet guclu arasinda iligkiler ¢ok
onemlidir. CUnkl rekabet guclni olusturan 6gelerle reel doviz kuru arasinda

asagida verilen iligki vardir.

Pr wk rE wift A)0O P=wl+A)/(y/L)
0 RER=Ep'I p= (L+A)EW (y/ L)
@+A)w(y/ L)

P= GSYIH deflatori
y=reel GSYIiH
K=sermaye

r=kar marji

L= istihdam

w = Ucret

A= kar mariji
y/L=isgucu verimliligi

E = doviz kuru

Eger, A, w azalir, E, (y/L) artar ise RER(Reel Doviz Kuru) artar.

RER artmasi da rekabet gicuna artirir.

Tersi durumda yani A, w artar, E, (y/L) azalir ise RER ve rekabet gucu

azalir.

1990-96 yillari arasinda reel kurdaki deger kaybi, yillik ortalama yltzde
1,2 oraninda olmustur. Ulkemizde reel (icretlerde, 1980-1990 vyillar arasinda
yillk ortalama ylzde 1,2 azalmis ve yine ayni donemde reel doviz kurundaki
yillik ortalama de@erlenme orani ylzde 5,5 olmustur(Saygili, 1999, Table
8.1).
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2.3 Rekabet Giiciinii Olgmede Kullanilan Degiskenler
2.3.1 Yerli Kaynak Maliyeti
2.3.1.1 Yerli Kaynak Maliyeti Analizi (DRC) Teorisi

Bu metot, bir malin Uretimindeki yerli kaynak maliyetini tahmin etmeyi
amagclar ve ara mallari dunya fiyatlariyla ve diger tum vyerli girdi fiyatlarini da
ulkenin gergek firsat maliyetleri olarak kullanilir. Boylece, bir malin Uretiminde
fiyat olusumunu bozan butun etkiler dikkate alinmig olur. Bu metodun amaci,
piyasada fiyat olusumunu bozan hi¢ bir midahalenin olmadigi zaman ortaya
cikmasi beklenilen golge fiyatlari hesaplamaktir. DRC ile yurt i¢i katma-deger

ile uluslararasi katma deger karsilastiriimaktadir.

Bir malin DRC katsayisi, o malin bazi temel faktérlere goére (isglcu,
sermaye) firsat maliyetini Ulke fiyatlar ile olusan katma degerini karsilastirir.
Eger tahmin edilen katsayi, 1’den buyuk ise kaynaklar bir baska alternatif
alanda daha verimli kullanilabilir ve kaynaklarin o drinun uretilmesi ile verimli
kullanilamadigini ortaya koyabilir. Eger katsayi 1’den kuglk ise kaynaklar

nispi olarak verimli kullaniimaktadir, sonucu c¢ikarilir.

DRC metodu karsilastirmali Ustunlukleri gosteren bir olgut olarak da
dusundlebilir. Sonug olarak Utrln igin hesaplanan DRC katsayisi 1’den kuguk
ise uluslararasi karsilastirmali Ustlinlige sahiptir denilebilir. CUnku, yurt iginde
1 birim katma-deger yaratmak icin diger Uulkelerden daha az kaynak
kullaniimaktadir.
2.3.1.2 DRC Hesaplama Metodu:

DRC, =(¢,V,,S, +2,2,d,.V, S)Q-Zm, =2 rV,)

Vhj = h. yerli faktor miktari j. katma deger olusturma sureci (dig ticareti
olan girdi)

Sh = h. faktértn golge fiyati
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Vhn = h. kullanilan vyerli girdi, n. katma deder olusturma sureci

(dis ticareti olmayan girdi)
dnj= Dis ticareti olmayan n. girdi miktari bir birim j. Uretmek icin

rf= Yabancilarin faktorlerini kullanmalari sonucu elde ettikleri kaynak

getirisi (f), bir birim j. maln Gretiminde

mij = Dig ticareti olan i. girdinin miktari j. malin bir birim Gretiminde

kullanilan
Uluslararasi fiyatlar 1 birime donustaralGr.

2.3.1.3 DRC Varsayimlari ve Sadelestirme

Temel kavram bu Olgitlerde golge fiyatlardir. Bu modeli uygulayabilmek
icin bazi basitlestirici varsayimlarda bulunmak faydali olmaktadir. Bazi
varsayimlar sunlardir; faktor piyasalarinda fiyat olusumunu bozan herhangi bir
etkinin olmadigi, yabanci isgucu kullaniimadigi ve de dis ticareti olmayan mal

yok kabul edildiginde, formul basitlesmektedir.

Bu varsayimlardan ilki olan piyasada olusan fiyatlara mudahale
edilmedigi varsayimi fazla gercek¢i degildir fakat, bu varsayim islemleri
kolaylastirdigi icin yapilmaktadir. ikinci varsayim olan yabanci isgiicinin
olmadigi varsayimi ise sektor ve Turkiye'de ki pek ¢ok sektor igin gercekgi bir
varsayimdir. Beyaz esya sektorinde cekirdek UrlUnler iginde dig ticareti
olmayan mal yoktur varsayimi da c¢ok gercekgidir. CUnkd bu Grdnlerin ve

aksam-parcada yogun bir dig ticaret vardir.

=V,S,

DRCj = —— 17"
P,(1-m,)
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2.3.2 Aciklanmis Karsilagtirmali Ustiinliikler (RCA)

Ricardo modelinde iki Glkenin dis ticarette ihtisaslasmasi igin mallarin
fiyatlarinin mutlak olarak diger Ulkeden ucuz olmasi gerekmez, iki mal
arasinda goreli fiyat farki da ihtisaslasmayi saglar. H-O modelinde ise, ulke
daha ucuz olan faktort daha yogun kullanarak ihtisaslagsma saglanir.

Aciklanmis  karsilastirmali  UstUnlUkler  katsayisi  bir  Ulkenin
kargilastirmali Ustunlagu olan mallari belirlemek icin kullanilan dlgutlerdendir.
Gunku, karsilagtirmal Ustunlugu dogrudan ortaya koyan bir katsayi yoktur.
Bunu en iyi ortaya koyan(Second Best) katsayilar olarak RCA katsayilari
turetilmistir. Bunlar icinde en ¢ok kabul goren katsayilar asagida verilmistir.

Bu katsayilar, dig ticaret verileri kullanilarak elde edilir.

RCA ve RXAi katsayilari ihracat verileri kullanilarak hesaplandidi igin
daha saglikli kabul edilmektedir. Geleneksel olarak az sayida urln ihra¢ eden
bir Ulkede, bu katsayilarin yuksek gikmasi, her zaman o ulkenin rekabet glcu
oldugu anlami tagimayabilir. ihracat tesviklerinin olmasi durumunda da, bu
katsayilar gercekte olmasi gerekenden yuksek cikar. Yine de RCA katsayisi
daha gercgek¢i sonuglar vermektedir. Clnkud, genellikle ithal Granler Uzerine
gumrik vergileri konuldugundan, serbest ticaretin olmadigi 3. dinya

ulkelerinin rekabet konumunu daha gergekgi agiklar.
RCA-2 katsayisi ithalati da g6z 6nune aldigi igin gimrik vergilerinin
oldugu andaki rekabet gucunu gosterir. Fakat, liberallesme sonrasi eger

gumrik vergileri duserse, dengenin nasil olusacagi bilinemeyecegdi igin

rekabetgi konumun surdurtp strdurtlemeyecegi hususuna cevap veremez.

1) Balassa Metodu:

RCA = (X, I X)X, /X))

2) RCA-2= RXAi — RMAi
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RXA, = (X, 1 X)X, [X,)

RMA, = (M IMYIM, M)

Xi : Ulkenin i mali ihracati

X : Ulkenin toplam ihracati

Xiw: i malinin toplam bolge yada dunya ihracati
Xw: Toplam bolge yada dunya ihracati

Mi : Ulkenin i mali ithalati

M : Ulkenin toplam ithalat

Miw: i malinin toplam bolge yada dunya ithalati

Mw: Toplam bdlge yada dinya ithalati

Bu calismada birinci ve ikinci metot kullaniimigtir. Birinci metotta ki
katsayilar da 1,00’dan buyuk ise rekabet gucu var eger 1,00’dan kuguk ise

rekabet giici dusuk diyerek yorumlaniimaktadir.

2.3.3Rekabet Gilicliniin Diger Gostergeleri Olan Piyasa Paylari:

a) Ihracat paylari: ihracatin segilen llke grubu igindeki payi

b) ithalatin Niifuz etme orani= ithalat/(Yurtici Talep)
Yurtici Talep= Y-X+M

c) Dis Ticaret Dengesi: Ulkenin segilen mal grubundaki dis ticaret
dengesi.

d) Yurtdisi Rekabete Maruz Kalma=X/Y+(1-X/Y)*(M/D)

X: Ihracat, M: ithalat, Y: Uretim, D: Talep

2.4 Fiyat Disi Rekabet Araglari

Rekabet guclnu belirleyen bir diger faktor de fiyat disi rekabet araclari

olarak kabul edilen : Ar-ge, teknoloji, lisans ve teknolojik degisme iliskisi, dikey

52



Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

is bolumda, tesis olgegi ile Urtn gesitliligi iliskisi gibi hususlardir. Bu bélimde

bunlardan kisaca bahsedilecektir.

2.4.1 AB, ABD ve Japonya’da Ar-Ge Faaliyetleri

Arastirma-gelistirme rekabet gucunun ve bliyumenin ana unsurlarindan
biridir. Ar-ge faaliyetlerini degerlendirmenin gesitli yollari vardir. ilk olarak girdi
Olcutleri yoluyla degerlendirmedir. Bunlar, ar-ge harcamalarinin miktari ya da
bilim adami ve/veya arastirmaci sayisi olarak kabul edilir. Diger yol ise ¢ikti
Olgutleri ile degerlendirmektir. Burada ise bilimsel yayinlar olgu kabul
edilmekte olup teknoloji alaninda bu gosterge, patent sayilari olarak kabul
edilir.

Tablo 26: Ar-Ge Harcamalari/GSYiH Orani (%), (1996).

Avrupa Birligi 1,89
ABD 2,55
Japonya 2,78

Kaynak: Second European Report
on S&T Indicator 1997, Key figures.

AB GSYIiHnin ortalama olarak yiizde 1,9'unu, ABD yiizde 2,6’sini ve
Japonya ise yuzde 2,8'ini ayirmakta olup ticari ar-ge faaliyetlerinin pay! her
ikisinde de yuzde 60’dan buyuktir. AB'de hem ar-ge’ye ayrilan pay hem de

ticari kuruluglarin ar-ge’ye ayirdiklari pay dusuktur(EU commission DG XII).

1984-93 doneminde ABD’de verilen patentlerde AB’nin payl yuzde
21'den ylzde 17'ye dusmustir. Ayni donemde Japonya’nin payl yluzde
19’dan yuzde 24’e ¢gikmigtir.

2.4.2Turkiye Beyaz Esya Sanayiinde Toplam Teknik Degisme

Bu bolumde Taymaz'in(1997, p.90) ¢alismasindan faydalaniimistir. ISIC-
Rev2 siniflamasina gore Turkiye’de 3829 kodlu Diger Makinalar sektorinin
yluzde 64’Unu (1997 yili) temel beyaz esya Urunleri olan buzdolabi, gamasir

makinasi, bulasik makinasi ve gazli firinlar olusturmaktadir.
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Taymaz'in ¢alismasina gore 1987-1992 yillari arasinda diger makinalar
sektorinde yuzde 3,0, kuguk ev aletleri alaninda (ISIC-rev2: 3833) yuzde 4,9
dizeyinde teknik degisme meydana gelmistir. OECD siniflamasina gore diger
makinalar orta duzey teknoloji, kiiguk ev aletleri ise ylksek teknoloji kullanilan
sektorler olarak kabul edilmektedir. Sektdrel olarak teknik degisimi agiklayan
bir calisma bulunmamakla birlikte Tlrkiye imalat sanayii genelinde teknik
degismenin sebepleri olarak ise sektorel yogunlasma oranlarinin etkili
olmadidi, sadece egitim (isglcundeki teknik personelin toplam personele
orani) degiskeninin etkili oldugunu ve firma olgeginin de zayif negatif bir

etkisinin oldugunu ortaya koymustur, (Saygili, 1999,Table 6.10, Model 6).

2.4.3 Tiirkiye’de ve Beyaz Egya Ureticilerinde Ar-Ge Faaliyetleri

Ulkemizde ar-ge faaliyetleri ile ilgili istatistikler 1990 yilindan sonra
yayimlanmaya baslamistir. 1990-97 yillari arasinda ar-ge’nin GSYiH igindeki
payl binde 3,2 ile 5,3 oranlari arasinda gergeklesmistir(DIE Biilteni). Ayrica
ulkemizde ticari ar-ge’nin payl ayni donemde yuzde 20-30 oranlari arasinda
gerceklesmis olup bu oran AB ve ABD’ye goére c¢ok dusUk seviyelerdedir.
Ticari ar-ge harcamalarinin payinin disuk seviyede olmasi Ulke yenilik yapma
(Urdn ve Uretim sistemlerinde) kapasitesini olumsuz yonde etkileyebilecek

yapidadir.

Uluslararasi ABD firmalarinin sanayi alaninda ar-ge oranlari yluzde 8
civarinda olup, elektriksiz makinalar sektorinde ise yluzde 10 civarindadir.
(Khan, 1986). Bazi buylk beyaz egya firmalarinda ise ar-ge/net satis oranlari
ile ayrilan kaynaklar ise soyledir: Whirlpool, 61 bin c¢alisani ve ar-ge’ye
ayirdigi 196 milyon euro ile mevcut rekabet¢i konumunu
korumaktadir(Whirlpool today, 1999, p.2 ve 1999 A.R. p.17). Electrolux, 1999
yiinda net satiglarinin  yuzde 1,3’'4nu ar-ge’'ye ayirmistir(178 mil.
Euro)(Electrolux, 1999 A.R., p.24). Merloni, 1998 yilinda net satisi 1.121
milyon euro olarak gerceklesmis, firma yenilikgi bulus faaliyetlerine 49,4

milyon euro ayirmigtir(Merloni, 1998 A.R., p.37). Brandt Group, 1997-99 yillari
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arasinda ar-ge’ye 70 milyon euro yatinm yapmis olup satisg hasilati igindeki

pay! yuzde 1,7’dir.

1 numaral firma tarafindan 1991 yilinda kurulan ar-ge biriminde 1998’e
gelindiginde 400 civarinda personel ¢alismaktadir. Sirketin amaci 2000 yilina
gelindiginde ar-ge payini satislarda ylzde 2,5’e ¢ikarmaktir. Ozon tabakasina
zarar vermeyen sogutucu gaz, 1995 yilinda gelistiriimig olup ihrag¢ Urunlerinde
kullaniimaktadir. 10 milyon dolarlik projenin 5,3 milyon dolari Dinya Bankasi

tarafindan karsilanmistir.

Montreal anlagmasina gore 2005 yilinda butun dlkeler ozona zarar
vermeyen sogutucu gazlara gegcmek zorundadir. No-frost buzdolaplarinin
tasarim ve uretimi gercgeklestiriimigtir(Capital 9/95, s.102). Buyuk ihracatgi
firmalar Uzerinde yapilan bir ¢alismada, Tlrkiye’de 6nemli oranda ihracati
olan firmalarin ar-ge’yi daha ¢ok kalite ve tasarim iyilestirme ile Gran uyarlama

icin kullandiklari tespit edilmigtir (Kirnm, 1990).

Ulkedeki bazi blyiik firmalarin ar-ge harcamalari ve bunlarin satis
hasilati igindeki paylari Tablo-27°de verilmistir. Bu oranlarin dusuk seviyede
oldugu ve bu seviyede yapilacak bir ar-ge harcamasi ile ancak mevcut

teknolojilerin uyarlamasinin yapilabilecegi anlagiimaktadir.
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Tablo 27: Turkiye Beyaz Egya Sanayiinde Bazi Buyuk Firmalarin Ar-Ge
ve Iscilik Masraflarinin Durumu.

Cari Milyar TL
Firma 1992 1993 |1994 1995 (1996 |1997 1998
Net Satig(A) 7263 13.282 24.918 49.472 87.448 165.286 274.201
Ar-Ge(B) 41 84 174 424 1405 2145 4.460
B/A (%) 0,56 063 0,70 0,86 1,61 1,30 1,63
1 Faal.Kari/A(%) 12 11 7 9 13 14 12
D1 1.230 1.443 3.159 7.267 15.293
D1/A (%) 9,26 5,79 6,39 8,31 9,25
Net Satig(A) 2.347 4.012 7.957 10.460 29.939 65.340 131.317
Ar-Ge(B) 3 4 9 26 56 182 477
2 B/A (%) 0,13 0,10 0,11 0,25 0,19 0,28 0,36
Faal.Kari/A(%) 3 5 2 7 6 7 4
D1 452 721 912 1.733 3.221 6.902
D1/A (%) 19,26 17,97 11,46 16,57 10,76 10,56
Net Satig(A) 971 1.662 2.991 6.696 13.556 27.121 42.404
Ar-Ge(B) 0,6 0,8 3,5 55 534 1658 343
B/A (%) 0,06 0,05 0,12 0,08 0,39 0,61 0,81
3* Faal.Kari/A(%) 32 29 22 14 19 23 23
D1 57 98 120 196 389 855
D1/A (%) 587 590 401 293 2,87 3,15

D1: Dolaysiz iscilik Giderleri + Genel Yénetim Giderleri

* Firin Ureticisi

Kaynak: istanbul Menkul Kiymetler Borsasi (IMKB), Bilango Analizleri
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2.4.4Teknoloji Gostergesi (Patentler)

Aciklanmis Teknolojik Ustiinliik (RTA), ilgili Glkenin, bir sektérdeki ABD
patent burosundaki payinin, o ulkenin toplam ABD patent burosu igindeki

payina bolimu ile bulunur.

RTA katsayisinin  1’den buylk olmasi nispi olarak uUstunluk
gOstermektedir.

Tablo 28: Agiklanmig Teknolojik Ustiinliik Katsayilari

Makina Tuketim Elektronigi

Miihendisligi Sektori

Sektorii

1963-68 | 1981-86 | 1963-68 | 1981-86
Japonya 0,77 0,81 1,37 1,71
ABD 1,01 1,01 0,99 0,92
Fransa 1,02 0,99 1,04 1,10
B. Almanya | 0,96 1,12 1,25 0,60
italya 0,95 1,16 0,64 0,64
Hollanda 0,70 0,75 1,36 1,44
isveg 1,20 1,47 0,90 0,55
isvigre 0,89 1,00 0,43 0,55
ingiltere 1,06 1,01 1,06 0,89
Bati Avrupa | 0,99 1,08 1,05 0,76

Kaynak: Dosi et al,1990, p. 101.

Tablo-28 incelendiginde makina muhendisligi sektorinde Bati
Avrupa’nin RTA katsayisinin 1963-68 doneminden, 1981-86 donemine
varolan ustinligunu pekistirerek surdlrdigu gorulmektedir. Bu katsayi,
ABD’de de ilgili donemde yerini korumustur. Fakat, tiketim elektronigi
sektorinde Bati Avrupa ustunlugunu kaybetmis, ABD de RTA katsayisi
0,99'dan 0,92’ye dusmustur. Japonya ise ustunluguni en Ust seviyeye
cikarmistir. EK Tablo-10’da verilen patent sayilari esas alindiginda Turkiye’nin

1980-98 yillari arasinda ABD Patent Burosundan tum sektoérlerde toplam 51
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patent almis olmasindan dolayi, udlkemiz igcin RTA katsayisi hesaplamak
anlamli degildir. Cunku, bu katsayi sifira ¢gok yakindir. 1981-87 yillari arasinda
tum sektorlerde alinan patent sayisi 15 adet olup yillik ortalamasi 2,1
patenttir. ABD Patent Burosu tarafindan verilen toplam patent sayilari
incelendiginde yillik ortalama 1000 patentten fazla olan 11 Ulke vardir.

Teknoloji Gretimi de agirlikh olarak bu Ulkeler tarafindan yapiimaktadir.

Uretim teknolojileri agisindan (lkemiz ile OECD tulkeleri arasinda fazla
fark yoktur. Uretimde delme, sekil verme ve seri Uretim teknolojileri
kullaniimaktadir. Fakat, sektorde ¢ok sayida ihtisaslasmis tesisi olan kiresel
firmalarda coklu tesis Olgeginden gelen bazi Ustunlukler s6z konusudur. Nihai
uretim tesisleri agirlikli olarak montaj isleminde yogunlagsmis durumdadir.
Ayrica, Ulkemizdeki tesislerin yeni kurulmus olmasi teknolojik yonden bir

ustinlik olusturmaktadir.

2.4.5Lisans ve Teknolojik Degismenin Hizi

Teknoloji, emek ve sermaye faktorlerini bir araya getirerek Uretim
faaliyetine katilmasini saglayan ve her bir faktora etkileyerek verimliliklerini
artiran teknik bilgi birikimi (Yucel, 1986) olarak tarif edilmistir. Bu iligki sdyle
ortaya ¢cikmaktadir: Lisans satan firmalar yaptiklari anlasmalarda, firmalardan
genellikle bazi girdileri anlagsma suresince kendilerinden tedarik sartini
koyarlar. Bu girdileri ithal etmek ucuz ve kolay bir yontem oldugu iginde
firmalar, genellikle yeni bir ar-ge calismasina ydnelmezler. Ote yandan lisans
alan firma ithal ettigi teknolojiyi daha ucuz girdiler ile ikame etmek de

isteyebilir.

ikameyi zorlastiran hatta bazen imkansizlastiran bazi unsurlar sunlardir:
Genellikle ithal teknoloji, Ulkenin yapisina uygun degildir. Bazen ¢ok sermaye
yogun, pahali bakim-onarim gerektirebilir. Bazen de Ulkedeki teknik altyapisi,
bu bakim-onarimi yapacak durumda degildir. Japonlar ise ithal ettigi
teknoloijileri blyuk oranda uyarlamalar yaparak yapisina
uydurmustur(UNCTAD 1978 report).
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Lisans alan firmalar eger ithal ettigi GrUnleri ikame etmek igin yaparak
o6grenme turu(Learning By Doing) bir ar-ge’ye ydnelirse zamanla ana firma ile
olan bagini koparabilir. Veya uluslararasi firmalar ucuz girdiler teklif ederek bu
ar-ge’yi engelleyebilirler(Bhattacharya, 1985).

Ulkemizde de ar-ge faaliyetlerinin daha ¢ok uriin adaptasyon alaninda

yogunlastigi goruldr.

2.4.6 Kiigiik Firmalar ve Dikey is Boliimii(Vertical Disintegration).

Uretim ve dagitim sistemlerinin daha karmasik hale gelmesi kiigik
firmalar agisindan yeni firsatlarin ortaya ¢cikmasina yardim etmektedir. Eger
klguk firma bu dretim ve dagitim faaliyetlerinden birinde yogunlasir ise daha
once yapmasi mali ve idari olarak mimkun olmayan iglerin bir kismini bagka
firmalara vererek yaptirmasi mumkun olur. Kaguk firmanin, teknolojik, mali,
idari yetenekleri gelistikgce daha 6nce baska firmalara yaptirdigi islerin bir
kismini da yapmaya baslayarak firmanin bluydmesi imkani ortaya ¢ikar, buna
dikey is bolimu denir(Mead, 1984).

Bu konu Olcek ile de iliskilendirilebilir. Dikey is boluminun isleyis
mekanizmasi soyledir: Olgek ve yiiksek teknoloji gerektiren ara Grinlerin bir
kismi ilk safhada ya bir bagka firma ya da ithalat yolu ile temin edilerek olgek
guglukleri firma igin nispeten azaltilabilir.

Ulkemizde bunu degisik sekillerde gérmek mimkindiir. Once bir Griinin
satis ya da dagitimi alinmakta daha sonraki safhada ise montaj agirlikhi bir
uretim safhasina gecilmektedir. Eger firma blyumeye devam ederse daha
sonraki asamalarda bu ithal girdiler ya ucuz yerli Granlerle ikame edilmekte ya

da firma tarafindan kendi tesislerinde Uretilmektedir.

Yaparak ogrenmenin de etkin oldugu, bu suregte firma, ithal girdiler
Uzerinde ar-ge faaliyetlerini yogunlastirarak trinun vyerli uyarlamasi yapilir.
Ya da urinu daha sonraki safhalarda yerli talebe gore gelistirmek igin ar-ge

faaliyetleri yogunlasgtirilir.
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2.4.7Tesis Olgegi ile Uriin Gesitliligi Arasindaki iligki

Klasik teoride oOlgek, tesis ile Uuretim hattinin sabit maliyetleri
iligkilendirilir.  Yidin 06lgek getirisinde (Agglomeration Economies), urln
cesitliligi artis1 eger sabit maliyetleri fazla arttirmiyor ise g¢iktida meydana
gelen artistan dolayi bir getiri ortaya gikar. Sonugta minimum verimli dlgek ¢ok

artnla bir tesis igin tek Grunlu bir tesise gore ¢ok daha kiguk olabilir.

Baldwin'’in ¢alismasina (1986) gore bir tesisin kuguk Olgekli olma guglugu

urtin gamini genisleterek bir dlgide azaltilabilir.

Uriin cesitliligi, Herfindahl indeksi ile Griinlerin 4 ve 5 haneli ICC
(Endustri Mallari Siniflamasi) siniflamasiyla her tesis igin hesaplanir. Bu
endeksle bir model olusturulup, bagimsiz degiskenleri tesis Olgedi, tesis
Olceginin karesi, tesisin ¢ok tesisli bir firma tarafindan sahip olundugunu
goOsteren kukla degisken, tesisin yabancilara ait olup olmadigini gosteren
diger bir kukla degisken olarak alinir. Burada tesis Olgegi artarken Urdn
cesitliliginin de arttigi gérilir. Ote yandan pek g¢ok endustride uriin cesitliligi
Olcek buyudukge azalir, ¢unki c¢ok-urinli Uretim Ustinligu tamamen
kullanilmis olur.

Pazar buyuklugu acisindan kuguk ulkelerde, 6rnegin Kanada da oldugu
gibi, Urun cesitliligi yuksektir. Fakat bu durum, tesis buyukluguna artiran bir
etkendir. Cunku firmalar ¢oklu Urtn d6lgeginden yararlanarak dlgek gugluguna

azaltmaya caligirlar.
Daha sonraki bodlumde, AB imalat sanayii ile ABD ve Japonya

kargilastirmasi yapilarak, rekabet glicu de@erlendirmesinin hangi unsurlar

uzerinde yapildigi ve nasil uygulandigi gosterilecektir.
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2.5 Dunyada ve Turkiye’de Bazi Sektorel Verimlilik ve Rekabet Giicu
Gostergeleri

2.5.1 Almanya, Japonya ve ABD’de Verimlilik Seviyesi Farkhligini
Aciklayan Unsurlar
Verimlilik seviyeleri farkliliklari sermaye yogunlugu, isgucu kalitesi,

fabrika Olgegi unsurlari agisindan karsilastiriimistir(Ark and Pilat, 1993).

Verimlilik Seviyeleri
1990 yili igin, ABD’de 1,00 kabul edildiginde, Almanya’nin saat basina

katma degeri makina ve ekipmanlari alaninda 1,11 ve imalat sanayii i¢in 0,96
oldugu ve Japonya icin ise ayni oranlarin 0,80 ve 0,63 oldugu
gorulmektedir(Ark and Pilat, Tablo 4’den alind1).

1990 yihinda ABD’de meydana gelen katma deger artis hizinin yuksek
olusu bu oranlari Almanya aleyhine gelismesine yol agmis ama Japonya’'da
meydana gelen yillik ylzde 8 duzeyindeki verimlilik artisi da Japonya'yi
ABD’ye imalat sanayiinde yaklastirmis ve Japonya bazi alt sektorlerde ise
ABD’yi gecmisgtir.

Ornegin, 1990 yilinda Almanya makina ve ekipmanlari alaninda
1,11’den 0,88’e, imalat sanayii genelinde ise 0,96’dan 0,86’ya gerilemistir.
Japonya’da ise makina ve ekipmanlari alaninda 0,80’den 1,14’e, imalat

sanayiinde ise 0,63’den 0,78’e ¢ikmistir.

2.5.1.1 Sermaye Yogunlugu

Verimlilikler arasindaki farkliliklar agiklayan unsurlardan biride sermaye
yogunlugudur. Almanya da, 1979 ve 1990 yillarinda makina ve ekipmanlar
alaninda sermaye yogunlugu (ABD =1,0’e gore) sirasiyla 0,86 ve 0,73, butin

imalat sanayiinde ise 0,95 ve 0,82dir.

Japonya’da makina ve ekipmanda 0,78 ve 0,87, imalat sanayiinde ise

0,75 ve 0,87'dir. Ekipmanlarda ise oran 0,93'den 1,06’ya yukselmistir.
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Diger yandan, verimlilik katma deger/birim isglicl ve birim sermaye
olarak dlguldiagunde 1979-1990 doneminde Alman makina ve ekipman
sanayiinin 1,12’den, 0,90’a dustugu, Japonlarin ise 0,89'dan 1,27’ye c¢iktiklar
gOrulmektedir.

2.5.1.2 isgiicii Girdisinin Kalitesi

Almanya makina ve ekipman sanayiinde c¢alisanlarin mesleki yuksek

okullagsma orani yuzde 8,6, ABD’de ise yuzde 22,4 duzeyindedir.

1987 vyihinda verimlilik Almanya’da 0,86, Japonya’da ise 0,93
dizeyindedir, (ABD=1,0 iken).

Genel egitim seviyeleri etkisi arindirildiginda Almanya’da verimlilik 0,92,
Japonya’da ise 1,05 olmaktadir. 1987 yilinda ABD’nin kalifiye isgucu
agisindan Almanya’dan iyi oldugu fakat kalifiye isgucunun verimliligi agisindan

Japonya’dan geride oldugu gorulmektedir.

2.5.1.3 Yapisal Unsurlar

Eger igsgucu maliyetleri ayni alinir ve benzer sektorlerin yapisi ayni kabul
edilerek bir karsilastirma yapilirsa Almanya’nin verimliligi makina ve ekipman

sanayii alaninda 0,83, Japonya’da 0,99 oldugu gorulir.

2.5.1.4 Fabrika Olgegi Etkisi

Az sayida isci calistiran fabrikalarin verimliligi, buyuk Olgeklilerden
genellikle dusuktur. Japonya’da ABD’ye nazaran kuguk Olcekli tesisler daha
coktur. Bu etki de agirliklandirildiginda Japon makina ve ekipman sanayiinin
verimliligi 1,05 olmaktadir. (ABD = 1). Bu sektordeki firmalarda g¢alisan sayisi
ile olusturulan ortanca(bir dizisinin ortasinda yer alan sayi) buyuklugu ABD’de
633, Almanya’da 889 ama Japonya’da 195'dir. Bu da Japon sanayiinin daha

klguk oOlcekli firmalardan olustugunu gostermektedir.
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Ark and Pilat'in galismasinda verimlilik hesaplamasinda katma-deger
kullaniimistir. Fakat, bazi ¢alismalarda (O’Mahony, 1992) verimlilikler katma-

deger yerine c¢ikti/saat olarak da hesaplanmaktadir.

2.5.2 AB imalat Sanayiinin ABD ve Japonya’ya Goére Rekabet Giicii
(Highlights On Industrial Competitiveness, DRI)(HOIC)

HOIC Calismasinda, AB’nin ihracat yapisinda ABD ve Japonya’ya gore
daha az ihtisaslasma oldugu ve bu oélgutin AB’nin karsilastirmali Gstanliguna

gostermede yeterli bir dlgut tegkil etmeyebilecegi belirtiimektedir.

Cografi ihtisaslagsma: bir Ulkenin dis ticaretini hizla blylyen pazarlara
yonlendirip, bu bdlgelerde ortaya c¢ikacak yeni imkanlar dolayisiyla, dis
ticaretinin daha hizli artacagi bir bolgeye yonlenmis olmasidir. Boyle bir
pazarda ihracat¢i Ulkenin de karli ¢gikma ihtimali daha yuksektir. Daralan
ve/veya rekabetin ¢ok yogun oldudu, firmalarin pazardan ¢ekilmeye zorlandigi
bdlgelerde dis ticaretin yogunlagsmasi, ihracatgi Ulke icin yanlis bir cografi
ihtisaslagmadir. AB cografi ihtisaslagsmasi da ABD ve Japonya’ya gore bir
zayiflik olugturmaktadir.

Maliyetten kaynaklanan rekabet guiclinde sektdrlerden bir kisminda nispi
birim isgucu maliyeti agisindan 1987-94 vyillari arasinda iyilesmeler
gOrulmustur. Bunun nedeni ise temel olarak AB’nin verimliliginin artis hizinin
ABD ve Japonya’dan daha yuksek olmasidir. Bu sektorler arasinda ilag, temel
kimya, deri Urlnleri ile buro ve bilgi islem makinalari ile uzay ekipmanlari

vardir.

ihrag pazarlarindaki pay artarken i¢c piyasa paylarindaki diismeler genel

olarak dis ticaret performanslarinin kéta gérinmesine yol agmaktadir.

Avrupa sektorlerini etkileyen diger iki onemli faktor ise ar-ge ve yenilik
yapma gucudir. Avrupa’nin ana arastirma konularina rakiplerine nazaran
daha buyuk agirlik verdigi ve teknolojiyi dogrudan etkileyen ticari yenilikler

konusunda yetersiz kaldigi tespit edilmistir.
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Ayni konuya, birligin degisik calismalarinda yer verilmistir. Ayrica, AB’nin

teknolojide 6onculuk yaptigi sektor yoktur.

AB’de yeni patentlerin payl pek c¢ok sektdrlerde surekli dismektedir,
bunun istisnasi uzay alani olup, 6zellikle elektronik alaninda hizli bir disus

gOrulmektedir.

AB’nin makro ekonomik gostergeleri olumlu iken, rekabet glicunul kisa ve
orta vadede saglayamamasi, makro ekonomik faktorlerin (Uretim maliyetleri,
kurlar, talep durumu) ticarete dayal rekabet gucunu agiklayamamasina delil
teskil etmektedir. Sektorel ve yapisal unsurlar da Ulkelerin dis ticaret

performanslarini etkilemektedir.

Ar-ge, en onemli fiyat disi rekabet faktori olup AB’nin pek ¢ok yuksek
teknolojili sektorde durumunun kotu olusu, ar-ge sisteminin sorgulanmasina

neden olmaktadir.

1982-1994 yillari arasinda mal ve hizmetler alaninda AB dis ticareti fazla
vermistir. 1989'dan sonra dis ticaret dengesi fazlasi hizla artmaya baslamig
ve 1994 yilinda GSYIH’nin yizde 3,6’si oranina ulasmistir. Hatta Japonya’nin
1994 yilindaki ylzde 2,1 oranindaki dis ticaret fazlasindan da yUksektir. ABD
ise ayni donemde yluzde 2 ile yuzde 3 oraninda surekli dis ticaret agigi
vermigtir. ABD dig ticaret dengesi acigi arttikgca, AB ile Japonya’'nin dis ticaret
fazlasi daha hizli artmis olup ABD dis ticaret aci§i azaldikca da dis ticaret
fazlalari azalmigtir. AB ile Japonya’nin dis ticareti ABD’ye simetrik bir gelisme

gostermistir.

Mal ve hizmetlerdeki dis ticaret dengesi hizmetler, ana mallar ve imalat
sanayii mallar olarak (i¢ unsura ayristirilabilir. Hizmetler alaninda GSYiH'nin
yuzde 1,1’i oraninda fazla vermekte olup, ana mallarda da 1994 yilinda yuzde
2,5’a ulasan fazlaya ragmen imalat sanayii dis ticaret dengesindeki fazlasi
1982-1991 yillari arasinda yuzde 2,0’den yuzde 0,1e dogru bir disus

gOstermigtir.
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Japonya’nin imalat sanayii dis ticaret fazlasi ise genel dis ticaret
seviyesinin her zaman ustinde olmustur. Japonya’nin imalat sanayii dis
ticaret fazlasi da 1985'deki yuzde 9 seviyesinden, 1994’de yuzde 5,65

seviyesine inmistir.

Yurtigi talebin hizla arttigi donemlerde ithalat hizla artmakta ve bu
durum dis ticaret dengesini olumsuz etkilemektedir. AB’de talebin nispeten
yavas arttigi donemlerde (1982-85) ise dis ticaret fazlasi artmaktadir.

AB’nin dis ticareti incelendiginde iki dnemli karakteristigi hemen goze
carpmaktadir. ABD ve Japonya’ya gore daha az ihtisaslagsmig olup, sektorel
ve cografi ihtisaslagsmasinda da zayifliklar s6z konusudur. 3 haneli NACE
sektorleri itibariyle inceleme yapildiginda, ihracati toplam ihracatin ylzde
3’Unden fazla olan sektorlerin ihracati, toplam imalat sanayii ihracatinin yuzde
30’'undan azdir. Ayni oranlar ABD icin yuzde 51, Japonya icin ise yuzde 62

oranindadir.

Fakat bu oranlari ihtisaslasmanin gostergeleri olarak yorumlamak
zordur, ¢unku bu gostergeler tlkenin buyuklugu ile de iligkilidir. Kiguk bir Ulke

de az sayida sektdrde ihtisaslagsmaya yonelebilir.

Karsilastirmali  Gstinligun yapisini  belirlemede genel ihtisaslagsma
yerine, goreceli sektorel ve cografi intisaslasma incelenmektedir.

Sektdrel ihtisaslagsma orani, sektérin imalat sanayii igindeki ihracat
payinin, OECD’nin ayni sektorinun ihracat igindeki payina bolimda ile bulunur.
Oranin 1 civarinda ¢gikmasi sektorel ihtisaslagsmanin OECD’ye yakin oldugu ve
ihtisaslasmanin olmadigini, eger 1’den buylk ise sektorel ihtisaslagsmanin
oldugunu gosterir. Bu oran eger 1’den kuglk ise sektdrde ihtisaslasmanin

yetersiz oldugunu gosterir.
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Buna goére karsilastirmali dstinlik oraninin 1,5’den buyldk oldugu
sektorler yuksek dizeyde, 1,2 ile 1,5 arasindaki oranda da orta diuzeyde

gOreceli rekabet glicunu gosterdigi varsayilarak inceleme yapiimigtir.

AB’nin ilag, ev aletleri, deri, ayakkabi, giyim ve mucevher imalatinda,
ABD’nin uzay ekipmanlari alaninda, Japonya’nin ise buro-bilgi iglem
makinalari, tiketim elektronigi, tagitlar ve olgum aletleri sektorlerinde yuksek
duzeyde karsilastirmali Ustunlugu oldugu gorulmektedir.

Orta duzeyde karsilastirmali Gstinligu olan sektorler ise AB i¢in mineral

yaglarin rafinesi, metal esyalar, tekstil ile basim ve yayim sektoérleridir.

ABD’de orta duzeyde karsilagtirmali Gstunlugu olan sektorler buro-bilgi
islem makinalari, tliketim elektronigi, gida-igki-tutin ile basim ve yayim
sektorleridir. Japonya’nin da demir digi metal, sanayi tipi elektrik ekipmani ile
telekomulnikasyon ve diger profesyonel elektronik Urunleri sektorlerinde orta
duzeyde karsilastirmali Ustunlugu oldugu gorulmektedir.

Bu degerlendirmeden sonra denebilir ki:

- ABD, vyalniz wuzay ekipmanlann alaninda yuksek duzeyde
kargilastirmali Ustlnlige sahiptir ve elektronik ile ilgili alanlarda da

nispeten rekabet gucline sahiptir.

- Japonya ulasim araglar ve elektronik alanlarinda yuksek duzeyde

kargilastirmali Gstlnlige sahip oldugu gorulmektedir.

- AB’de c¢ok sayida karsilastirmali Ustunligu olan kuguk sektorler
oldugu; bunlarin tekstii ve kimya alanlarinda ve birbirleriyle

batlinlesmesi dusuk olan sektoérler oldugu gorulmektedir.

AB’de yuksek karsilagtirmali Ustunlugu olan sektorlerin imalat sanayii
icindeki payi yuzde 3’den azdir. Sadece kimya ve tekstil sektorlerinde ytuzde 5
civarindadir. Fakat Japonya’da karsilastirmali Gstinligu olan sektdrlerden her

birinin payl yluzde 8den fazladir. Japonya’da 1960’lar da uygulanan ve
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basarili olan sektorlerin desteklenmesi politikasinin  amacina ulastigi

gOrulmektedir.

Uyarlanmis kargilastirmali Gstinluk katsayisi sektordeki ihracatin ithalata
oraninin OECD toplaminda da ayni orana boélunmesi ile bulunur. Bu doéviz
kurlarinda ve is gevriminde meydana gelen etkileri arindirma imkani saglar.
Bu oran 1'den buyuk ise imalat sanayii geneline gore dig ticaret

performansinin iyi oldugunu gosterir.

Orta ve yuksek duzeyde uyarlanmis karsilastirmal Ustinligin oldugu
sektorlerin dig ticaret icindeki pay! ortalama olarak AB’de yuzde 1,0 civarinda
olup ABD i¢in yuzde 1,4 ve Japonya i¢in ise yluzde 2,5 oranindadir.

Bu tlr makro sektorel dederlendirmeler daha alt sektdrlerde meydana

gelen, yuksek katma deger yaratan sektorleri gormeyi engelleyebilir.

Bir Glkenin hizla blyuyen ve yuksek katma degeri olan sektorleri eger
duragan ihracat pazarlarina yonelir ise bu sektorlerin Ulkeye faydasi sinirh
olur. AB ihracati daha ¢ok yavas buyumenin oldugu alanlarda yogunlasmis
durumdadir. 1987-93 yillari arasinda, en hizli buyudyen (% 100) ihracat
bolgeleri Yeni Sanayilesen Ulkeler (NIC), Cin, Orta ve Dodu Avrupa ile Giiney
Amerika’dir. En yavas (% 30) buyuyen bolgeler ise OPEC, Afrika, EFTA,
Diger Asya Ulkeleri ile AB'nin kendisidir.
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2.5.3 AB Beyaz Egsya Sanayiinde Rekabet Glicu ve Verimlilik

Tablo 29: Beyaz Esya Sektoriinde Baslica Ulkelerdeki Firma Sayilari

Yil ALMANYA [FRANSA |[ITALYA [INGILTERE [ISPANYA
1980 136 86 138 112 144
1981 135 91 136 106 131
1982 128 89 152 107 121
1983 120 86 196 97 120
1984 122 75 201 101 121
1985 122 75 179 97 128
1986 136 71 167 102 165
1987 130 78 177 101 105
1988 132 72 197 98 131
1989 138 70 188 98 138
1990 140 66 186 94 137
1991 114 64 93 145

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

Baslica Avrupa Ulkelerinde 1980 sonrasinda firma sayilari(Tablo-29) ve
istihdam(Tablo-30) gostergeleri, genel olarak bir yogunlagsma egilimi iginde
olduklarini dogrulamaktadir. Almanya’da 1983 yilinda en alt seviyelere inen
istihdam daha sonra yukselme edilimine girmistir. Bu yukselme sirasindaki

egilim, Fransa’da ki dusme egilimi ile ters yonde simetriktir.
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Tablo 30: Beyaz Esyada Ulkeler itibariyle istihdam

YILLAR |ALMANYA [FRANSA

1980 79.540
1981 76.073
1982 70.645
1983 65.322

1984 65.361 43.809
1985 66.320 39.729
1986 68.344 38.018
1987 69.908 37.082

1988 34.777
1989 73.299
1990 81.705
1991 84.537

Kaynak:International
Statistical Yearbook, 1994.

Fransa ve ingiltere’nin 1984-91 yillari arasindaki verimliliginde kayda
deger oranda bir artis olmadigi gériilmektedir. italya ise ayni ddénemde
verimliligini artirmayi basarmistir fakat goéreli artis hizi ve miktari Aimanya’ya

gOre dusuktir.

Tablo-31 incelendiginde, Almanya’da c¢alisan basina satisin 2.889
eurodan, 7.865 euroya c¢iktigi gorulmektedir. Tablo-32’'nin incelenmesinden
ayni ulkede calisan basina yaratilan brat katma-degerin 1978'de 1261
eurodan, 1991 yilinda 3.256 euroya ¢iktigr gorulmektedir.

Almanya c¢alisan basina katma-deger’in en yuksek oldugu Ulke olmakla
birlikte ayni zamanda isglci maliyetlerinin de en ylksek oldugu Ulkedir
(Tablo-33). 1980-84 doneminde 16 Alman endustrisinde isgucu maliyeti, talep
ve teknolojik ilerlemenin istihdama olan etkisi konusunda 3374 firma Uzerinde
yapilan arastirma sonucunda (Zimmermann, 1991); istihdami belirleyen temel

unsurun talep oldugu, bazi durumlarda ise teknolojik degisiminde etkili oldugu
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ortaya c¢ikmistir. Fakat higcbir durumda isglici maliyetinin istihdami

etkilemedigi anlagiimistir.

Verimliligin yuksek oldugu ulkelerde sanayinin amortismaninin da
yuksek oldugu gorulmektedir, (Tablo-35). Bu durum, s6z konusu Ulkelerin

surekli teknolojilerini yenilediklerini gdstermektedir.

Genel olarak Almanya, Fransa, ingiltere ve ispanya icin beyaz esya
sanayiinin, imalat sanayii istihdamindaki payinin yuzde 1,0’ler civarinda

oldugu gorulmektedir(Tablo-36).

Tablo 31: Beyaz Esya Sektoriinde Baslica Ulkelerdeki isgiicii Maliyetinin
Faktor Fiyatlariyla Briit Katma-Deger igindeki Payi(%)

YIL ALMANYA |[FRANSA [ITALYA |[INGILTERE [ISPANYA
1980 81,4 74,1 78,1 83,2 63,9
1981 84,7 73,5 72,4 93,4 62,8
1982 87,6 74,0 75,4 74,6 65,7
1983 82,5 82,0 73,3 63,7 56,4
1984 83,0 81,8 72,4 66,4 56,5
1985 84,1 84,0 70,0 66,5 58,0
1986 81,7 80,3 69,4 63,5 57,3
1987 84,3 77,0 63,9 68,8 57,2
1988 75,2 64,4 61,6 64,7
1989 80,6 78,6 73,6 59,2
1990 86,3 75,9 73,4 77,0 56,5
1991 78,8 74,9 71,9 60,6

Kaynak:International Statistical Yearbook, 1994.
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Tablo 32: Beyaz Esya Sektériinde Baslica Ulkelerdeki Briit Katma-Deger
Aylik (Vergi Dahil); Calisan Basina, (Cari Euro)

Yil ALMANYA FRANSA ITALYA INGILTERE
1980 1.518 880 681
1981 1.508 921 683
1982 1.502 1.009 775
1983 1.648 1.255 864
1984 1.664 1.149 1.219 873
1985 1.727 1.053 1.181 857
1986 1.968 1.122 1.214 842
1987 2.126 1.143 1.385 822
1988 2.320 1.161 1.472 1.099
1989 2.386 1.006 1.427

1990 2.716 965 1.648 862
1991 3.256 1.017 949

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

Tablo 33: Beyaz Esya Sektériinde Baslica Ulkelerdeki

isgiicii Maliyeti (Euro/Ay)

Yil ALMANYA [FRANSA [ITALYA [INGILTERE ISPANYA
1980 1.172 724 642 477 287
1981 1.209 785 650 518 272
1982 1.262 834 717 453 257
1983 1.283 741 902 443 242
1984 1.320 747 877 476 256
1985 1.402 725 820 502 241
1986 1.573 745 820 482 260
1987 1.723 738 862 504 279
1988 719 993 626 343
1989 1.890 749 1.034 614 391
1990 2.295 692 1.163 581 450
1991 2.543 721 598 481

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

AB ithalati icindeki payi, 1988 yilinda yluzde 13 olan Glney Kore'nin
payl, 1993 yilinda yuzde 7’ye dusmustur. Japonya da pazarini ayni oranlarda
kaybetmis, Cin ise 1993 yilinda AB ithalatinin yuzde 20’sine ulasmigtir. EFTA

ulkeleri ise pazar paylarini korumusglardir.
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Talebi etkileyen en 6nemli unsurlardan birisi de elektronik komponentler

Diger bir etken de tek kisiden mutegekkil hane sayisinin

Tablo 34: Beyaz Esya Sektoriinde Baslica Ulkelerdeki

Calisan Basina Toplam Yatinnmlar, ( Euro).

Yil ALMANYA |[FRANSA [ITALYA [INGILTERE
1980 151 143 100 65
1981 167 115 105 54
1982 182 148 114 62
1983 198 111 131 65
1984 195 115 161 73
1985 232 112 162 99
1986 254 132 180 80
1987 297 114 224 91
1988 328 143 227 141
1989 339 140 293 120
1990 373 141 263 85
1991 396 169 84

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.
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Tablo 35: Beyaz Esya Sektoriinde Baslica Ulkelerdeki Sabit
Fiziki Sermaye ve Binalarin Amortismani,
( Euro,Galisan Basina, Aylik)

YIL |ALMANYA |FRANSA ITALYA INGILTERE
1980 52 15 17
1981 S7 16 19
1982 63 16 16 18
1983 67 21 20 14
1984 66 23 15
1985 69 21 14
1986 70 21 19
1987 73 22 19
1988 81 25 27
1989 93 35 27
1990 104 30 26
1991 119 25

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

Tablo 36: Beyaz Esya Sektoriinde Baslica Ulkelerdeki

istihdamin imalat Sanayii igindeki Pay1 (%)

YILLAR |[ALMANYA |FRANSA [INGILTERE |ISPANYA

1980 0,80

1981 1,00 0,80 1,00
1982 1,00 0,80 0,90
1983 1,00 0,80 1,00
1984 1,00 0,80 0,90
1985 1,00 1,00 0,80 0,90
1986 1,00 1,00 0,80 0,90
1987 1,00 1,00 0,80 0,90
1988 1,00 1,00 0,90 1,00
1989 1,00 1,00 0,90 1,00
1990 0,80 0,80 1,00
1991 0,80 0,80 1,00

Kaynak: International Statistical Yearbook, 1994.

Klguk firmalarin uluslararasi sirketlerle (Electrolux, Whirlpool) fiyat ve
performansta yarismalari guglesmektedir. Bu firmalar, sermaye yogun olan
sektorde Olgek ekonomisinden tam olarak faydalanmaktadirlar. Kuguk ev
aletlerinde ise rekabet, Guney Asya Ulkelerinden gelmektedir. Singapur, AB
atd ithalatinin yizde 50’sini gergeklestirmektedir. Rekabetin artmasi sektérde

sirketlerin birlesmesini getirmektedir. 1980°de 810 olan sirket sayisi, 1989'da
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430’a inmistir. Bosch ve Siemens birlesirken Whirpool ise Philips’in ev aletleri

bdlimund almistir. 1993 yilinda ise Electrolux, AEG firmasini almigtir.

Kiigiik Ev Aletleri Uretiminde isgiicii Verimliligi (1977-78)

Sektorel bazda beyaz esya sektoru ile ilgili veri bulma imkani son derece
kisithdir. Cunka ISIC-Rev2 siniflamasinda temel beyaz egya Urunleri 3829
kodlu “Diger Makinalar” grubu icinde yer almaktadir. Beyaz esyanin énemli bir
alt kolu olan kuguk ev aletleri sektoérlinde, isglctu verimliligi yuksek olan
Ulkeler Tablo-37’ye gére, ABD, isveg, Almanya, Japonya ve ispanya gibi
Ulkelerdir. isgiicti verimliligi, calisan bagina yaratilan katma-deger veya gikti

miktaridir. Her iki metot da uluslararasi ¢alismalarda kullaniimaktadir.

Tablo 37: Nispi isgiicii Verimliligi, 1977-78

ISIC- | ABD | Japonya | B.Aimanya | ispanya | Portekiz | Isve¢ | ingiltere
Rev2

3833 165 94 130 94 34 137 47

Kaynak: Dosi et al, 1990, p. 59, Table 3, 5

2.5.4 Tiirkiye imalat ve Makina Sanayiinde Verimlilik
2.5.4.1 Tiirkiye imalat Sanayiinde Verimlilik

Tablo-38 incelendiginde imalat sanayiinin ¢alisan kisi basina katma-
deger miktari, 1989-96 yillari arasinda 18.347 dolardan 27.245 dolara,
yaklasik 1,5 katina yiikselmistir. ilgili dénemde makina sanayiinde de verimlilik
hizla artmis ve imalat sanayii seviyesinin Uzerine ¢gikmigtir. Elektrikli makinalar

sanayiinde ise verimlilik 1993 yilinda imalat sanayiinin 2 katina ¢ikmistir.
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Tablo 38: imalat Sanayii ve Bazi Alt Kollarinda Calisan Kisi Bagina
Katma- Deger (Isgucu Verimliligi).

1987 Fiyatlari ile, $
Sektor 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
imalat San. 18.347 21.004 25.371 29.325 33.827 31.470 28.081 27.245 29.651
Makina 12.845 19.590 22.887 31.020 34.111 37.163 32.282 32.291 37.822
Elekt. Mak. 20.547 27.498 38.954 52.916 76.655 73.925 73.232 76.675 81.318
Kaynak: Aydin A., 2000, s. 389

Tablo 39: imalat Sanayii ve Bazi Alt Kollarinda Calisan isci-Saat Basina
Katma-Deger (Isgucu Verimliligi)

1987 Fiyatlari ile, $
Sektor 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
Imalat San. 10,0 11,5 14,2 164 189 17,7 164 150 16,2
Makina 76 11,2 139 184 20,7 228 19,7 193 217
Elekt. Mak. 12,2 16,1 234 315 459 46,0 451 458 47,6
Kaynak: Aydin A., 2000, s. 395

Tablo-39'da c¢alisan isgi-saat basina yaratilan katma-deger yardimi ile

Olcllen isgucu verimliligi de benzer sonuglar vermektedir.

Tablo 40: imalat Sanayii ve Bazi Alt Kollarinda Caligan isci-Saat Basina
Ortalama Ucret'®

1987 Fiyatlari ile, $
Sektor 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
imalat San. 2,0 24 3,2 3,1 3,1 2,5 2,1 2,0 2,1
Makina 2,4 2,6 3,7 3,5 3,6 2,8 2,5 2,5 25
Elekt. Mak. 2,6 3,0 3,9 4,0 4,3 3,3 3,1 3,0 3,1
Kaynak: Aydin A., 2000, s. 407.

iIgili dénem incelendiginde isci-saat Ucretlerinde (Tablo-40) imalat
sanayiinde 2,0 dolar civarinda gergeklesmistir. Calisan Kisi basina verilen
yilhk Ucret(Tablo-41) 6demeleri de 3.600 dolar seviyesinden ancak 3.700

dolar seviyesine ¢ikmistir.

'8 1087 yili déviz kuru (1$=855,69 TL) kullanilarak elde edilmistir.
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Tablo 41: imalat Sanayii ve Bazi Alt Kollarinda Calisan Kisi Basina
Ortalama Ucret (Yillik)*

1987 Fiyatlari ile, $

Sektor 1989 (1990 (1991 (1992 |1993 (1994 (1995 [1996 1997

Imalat San. 3.591 4.324 5333 5.466 5.517 4.433 3.783 3.692 3.785
Makina 4.024 4566 6.026 5912 5.896 4.639 4.173 4.142 4.405
Elekt. Mak. 4.312 5.083 6.562 6.685 7.132 5.300 4.966 5.016 5.232

Kaynak: Aydin A., 2000, s. 403.

Beyaz egya sanayii verimliligini makina sanayii ile elektrikli makinalar
sanayii arasinda olmasinin beklenmesi dolayisiyla bu degerlendirmeler bize

beyaz esya sanayii hakkinda kabaca bir fikir vermektedir.

2.5.4.2 Turkiye Makina Sanayiinde Verimlilik

1985-1993 vyillan arasinda elektriksiz makinalar sektorunde verimlilik
yilhik ylzde 3,5 oraninda artmistir. Toplam faktor verimliligi ise ortalama yillik

yuzde 3,8 oraninda artmistir(Saygili, Tablo 6.3).

1985-91 yillari arasinda iggucu maliyetinin ¢ikti igindeki payi, makina
sanayiinde yuzde 10,7, elektrikli makina sanayiinde ise ylzde 8,3’'dur. Bati
Avrupa ulkeleri icin makina sanayiinde ayni oran yuzde 20-25 civarinda olup,
Japonya ve Norvec¢'te ayni oran yuzde 17 civarindadir. Elektrikli makinalar
sanayiinde ise Bati Avrupa’da isciligin ¢iktl icindeki payi yine yuzde 20-25
civarinda olup, Japonya ve Yunanistan’da ise bu oran ylzde 15 ve
14’dur(Kisaer, 1997). Dolayisiyla Tuarkiye, bu sektérde 6nemli bir isglcu

maliyeti Ustunlagune sahiptir.

Tablo-42’de aylik Ucretlerin yillar icindeki seyri verilmistir. Ayni dénemler
icinde, AB’de Ucretlerin seyri hizh bir artis icinde (Tablo-43) iken Turkiye’de

yabanci paralara gore isgucu maliyeti surekli olarak digme yoninde olmustur.

191987 yili ddviz kuru (1$=855,69 TL) kullanilarak elde edilmistir.
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Tablo 42: Tiirkiye’de isgiicii Maliyeti: imalat Sanayiinde Aylik Ucret ($)

Yil 1982 | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991
Ucret | 724 |554 |346 |247 217 | 195 | 133 |94 88 54

Kaynak: OECD Statistics

Verimlilik dizeyini belirleyen unsurlar ise sektdrel yogunlagsma orani, ar-
ge harcamalari ve ihracat yogunlugudur(Saygil, 1999). Sektdrel yogunlasma
ayni zamanda sermaye yogunlugu ile de ortusuk bir anlam tasimaktadir. Ar-
ge ve ihracat yogunlugu da firmalara maliyetlerini dusuricu yonde bir baski
olusturmaktadir. YUksek oranlarda ihracat yapilmasi isgilerin becerilerini,
otomasyonu ve yaratici bulus ve prosesleri gelistirici arastirma faaliyetlerini

daha cazip hale getirmektedir.

Tablo 43: imalat Sanayiinde is¢i Ucreti indeksi

Yil 1982 | 1983 | 1984 | 1985 | 1986 | 1987 | 1988 | 1989 | 1990 | 1991
TC- 293 | 224 | 140 | 100 88 79 54 38 35 22
Aylk

OECD | 85 90 95 100 104 | 107 | 112 | 118 [ 125 | 131

/Saat
Kaynak: OECD Statistics
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3 TURKIYE BEYAZ ESYA SANAYIiNIN REKABET GUCU:

Stratejik planlama kavramindan anlagilan, on yillik perspektifle ve
gerektiginde revize edilebilen, firmanin gelecek ile ilgili vizyonunu ortaya

koyan bir planlama anlayigidir.

28 nicel galismada (Armstrong, 1991) stratejik planlamanin 6zellikle
imalat sanayiindeki firmalar igin faydali oldugu ortaya konmustur. 9 ¢alismada
planlamanin daha iyi performansa neden oldugu ortaya konmustur. Fakat
higbir calismada da zararh bir yonu bulunmadigi goérilmustar. Ancak, hangi
planlama tekniklerinin kullaniimasinin yararli olacagl ve hangi durumlarda

sonug vereceginin tespit edilmesi konusunda fazla ¢alisma olmamasidir.

Bu bolimde beyaz esya sanayiinin, Turkiye igindeki rekabet gucu gesitli

Olcutler ile ortaya konacaktir.

Verimlilik ol¢utleri ile ilgili olarak kullanilan Uretim istatistikleri 10 ve daha
fazla isci calisan igyerlerini ve devlet sektorinin tumund kapsayan imalat
sanayii verileri ISIC-Rev 3’e gore sadece 1997 yil icin saglanabilmistir. Bu

nedenle ¢alismada baz olarak 1997 yili alinmistir.

Sektor istihdami 10 ve daha fazla isgi galigsan igyerleri i¢cin 1997 yilinda
21.803 kisi (Ek Tablo 2) iken, 1-9 kisi calisan igyerlerindeki toplam istihdam,
4.531 kisidir(Genel Sanayi ve isyerleri Sayimi, 1992). Bu veriler 1siginda
toplam istihdamin 1997 yili igin 26.000 kisi civarinda oldugu soylenebilir.

Sektdrun, imalat sanayii istihdami icinde payr 1997 yih i¢in yuzde 1,93
oranindadir. Bu oran AB ulkeleri igin ylzde 1,0 civarinda olup bu gdsterge de
sektorin goreli olarak uUlkemizde diger sektorlere gore gelismisliginin bir
olgutudar.

Beyaz esya sektoriinde yilda ¢aligilan isgi-saat basina katma-deger 22,8

dolar olup, imalat sanayii ortalamasi olan 19,4 dolardan daha fazladir, (Ek
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Tablo 2). Sektor verimliligi beyaz esya haric makina ve techizati imalat

sanayiinden de yUksektir.

Sektorde saat bagina 6denen iscilik Gcretleri imalat sanayii ortalamasina
¢ok yakindir. Ayda ortalama olarak calisanlara 550 dolar Gcret 6denmekte
olup, imalat sanayii igin bu deger 503 dolardir. Sektérin Ucretler agisindan
herhangi bir gugliuglu olmayip, ulkemizdeki duguk Uucret dstinlugunden
yararlanmaktadir.

214 Trilyon TL girdi kullanilan sektérde 357 Trilyon TL cikti Uretilmis

olup, yuzde 40 oraninda katma-deger yaratiimigtir.

Ucretlerin katma-deger icindeki payi yizde 15 olup, bu oran imalat
sanayii ortalamasinin altindadir. Bu payin disuk olusu Ucretleri sektorler
arasinda homojen kabul edersek vyaratilan katma-degerin imalat sanayii
genelinden daha yliksek oldugu sonucu gikarlilabilir. imalat sanayii genelinde
yillik galisan bagina yaratilan katma-deger 35.640 dolar olup, bu deger
sektorde 43.405 dolardir. 22 sektorll imalat sanayiinde kisi basina yaratilan

katma-deger acisindan 7. siradadir, (Ek tablo 2).

Candy®® grubu reklama biyiik 6nem vermekte ve cirosunun yiizde
4'Un reklama harcamaktadir. Ulkemizde ise bu oranin sektér ortalamasi
olarak yuzde 1,7 oldugu gorulmektedir. Firmalar itibariyle ise pazarlama,satis
ve dagitim giderleri toplu olarak gosterildigi igin ayrim yapilamamisgtir.

icinde vergiler ve amortismanlar da dahil olan fiyat-maliyet mariji
katsayisi brut bir karhlik olgutudur. Bu degerde imalat sanayii ortalamasi ile
yaklasik olarak ayni orandadir. Calisan bagina katma-degerin yuksek oldugu
sektorde faiz, kira ve reklam giderleri toplaminin imalat sanayii
ortalamasindan yuksek oldugunu goOstermektedir. Kar marji ise katma-
degerden isgucune yapilan 6demenin gikarilip kalanin giktiya bolunmesi ile
bulunur. Isyerinin kar ya da zararda oldugunu gdsterir. Dederlendirmede ise

2 www.candy.it/candy_e.htm
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bu oran sektorler igin hesaplanmis ve imalat sanayii ortalamasi ile
karsilastinimistir. Bu oranda imalat sanayii ortalamasina yakindir. imalat
sanayii incelendiginde petrol urtnleri, metalik olmayan diger mineraller ve

mobilya sektorlerinde bu oranin yuzde 40’in Uzerinde oldugu gorulmektedir.

Sektér ici Ticaret (SiT): SIT indeksi ayni sektérdeki ¢ift yonli ticareti
g6sterir. indeks sifir ve 100 arasinda degisir. Eger bir llkenin bir sektérde
ithalat ve ihracati birbirine oldukca yakin miktarlarda ise SiT indeksi 100’e
yaklasir. SiTi indeksi her bir sektérdeki sektér igi ticareti dlgmek icin TSIT
indeksi ise toplulastirilmis sektorler icin ve toplam sanayi igin sektor igi ticareti

O0lgcmek amaciyla kullaniimistir(Industry and Technology, 1995).

_ (X, + M) _|Xi _Mi|

SIT *100
(X, +M,)
Z (Xi + M;) - Z|Xz _M[|
TSIT = - f *100
z (Xz + Mz)
M; :isektorindeki toplam ithalat
Xi :isektorundeki toplam ihracat

Dis ticaret gostergelerinden olan sektdr igi ticaret incelendiginde ise
bunun imalat sanayii ortalamasindan ¢ok farkli oldugu gortlmektedir. 1989-98
yillari arasinda imalat sanayiinde yiizde 39-48 orani arasinda olan SIiT
indeksi, beyaz esya sanayiinde yuzde 75-94 arasinda oldugu ve 1996-98
yillari arasinda ise yuzde 90’lar civarinda oldugu gorulmektedir, (Ek Tablo 3).
indeksin %100’e yakin olmasi sektérde ithalat ve ihracatin birbirine yakin
oldugunu gosterir. Bu indeks ¢ift yonlu dig ticareti gostermektedir. Dunya ile
batinlesmenin kaba bir olglusu olarak algilanabilir. Cunkl o sektdorde hem

yuksek miktarda ihracat hem de ithalat vardir.

ihracat/ithalat Orani (XMR) bir sektériin dig ticarette uzmanlagma

diuzeyini 6lgmek amaciyla kullanilan bir gostergedir.
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XMRj =Xi/Mi*100
M; :isektorundeki toplam ithalat

Xi :isektorundeki toplam ihracat

Sektérin AB ile gumrik birligi sonrasinda ithalatin hizla artmasi
sonucunda bu oranin yuzde 80’ler (Ek Tablo 4) civarinda sabitlesme egilimi
gosterdigi gorulmektedir. Bu oranlar imalat sanayii geneli i¢cin ayni donemlerde
yuzde 56-60 civarindadir. Bu agilardan sektor dis ticareti imalat sanayii ticaret

dengesini olumlu yénde etkilemistir.

ithalat Nifuz Orani (import penetration ratio) : ithalatin toplam yurtigi
talebe orani olarak hesaplanmistir.

ITHNUFO, = M *100
URET, +M, - X,

URET; : i sektoriindeki toplam Gretim (gikt)

ithalat niifuz orani, yurtigi talebin ithalat ile karsilanma oranini gésterir ve
her zaman pozitif olmali ve degerin ylizde 0-100 arasinda degismesi gerekir.
Giyim esyasi ve buro, muhasebe ve bilgi islem makinalarinda ki anormal
degerler; yurtici Uretim miktarlarinin 3 aylik imalat sanayii anketlerinde takip
edilen sektor Uretimi oranlarinin toplam sektor Uretimi iginde dusuk
olmasindan kaynaklanmaktadir. Giyim sektdriinde ihracat miktar takip edilen
uretim ile sektdr ithalati toplamindan fazladir. Fakat bilgi-islem makinalari

sektorinde istatistiki olarak izlenen Uretim, sektortin ihracat miktarindan azdir.

Beyaz egya sektorinde bu oran gumruk birligi dncesinde yuzde 10’lar
dizeyinde sabitlesmis iken gumrik birligi sonrasinda hizla artarak ytzde 20-
30’lar (Ek Tablo 5) seviyesine ¢ikmistir. Bu artis talebin yurt disindan gelen

yeni Urunlere yonelmesi sonucu ortaya gikmistir.
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Uluslararasi Rekabete Maruz Kalma Duzeyi (Exposure to foreign
competition) : Yurtici talebin iginde ithalatin payini ve o sektérin ihracata

yonelme duzeyini gosteren bir degiskendir.

DDX

M, 0
RERB, = E? ey EURET% IRET + M, - X -

URET,; : i sektdriindeki toplam dretim (gikti)

M :isektorundeki toplam ithalat

Xi :isektorundeki toplam ihracat

Bu gOsterge, sektorlerin hangi oranlarda yurt disi rakipler ile
karsilastiklarini gdstermektedir. ihracat/iiretim ile yurt disindaki rakiplerle yurt
disinda kargilagsma oranini, ithalat nufus orani da yurt iginde yabanci rakiplerle

i¢ pazari paylasma oranlarindan olugmaktadir.

Beyaz esya sektorunun uluslararasi rekabete maruz kalma duzeyi, 1996
yillina kadar imalat sanayiinden dusuk iken 1996 sonrasi hem ihracatin hem
de ithalatin hizla artmasi sonucu imalat sanayii ortalamasinin (zerine
cikmistir, bu durum, firmalarin i¢ pazari rakiplerine kaptirdiklari anlamina
gelmektedir (Ek Tablo 6). Sektor icinde agirligi olan buzdolabi ve gamasir
makinasinda 1990 yilinda fiili gumruk koruma oranlari sirasiyla yuzde 27 ve
yluzde 38 iken bu oranlar 1994 yilinda teorik olarak yluzde 22 ve ylzde 24
oranlarina indirilmistir. 1996 yih sonrasinda ise AB ile gumrik birligi
sonrasinda Ortak Gumriik Tarifesine gecilmistir. ithalatin 1996 ve 1998
yilllarinda yuzde 75-80 oraninda AB ve EFTA kaynakli olmasi nedeniyle fiili
koruma oranlari sektdrde yiizde 3’Un altina inmistirf(Makina imalat San.
OIK,1996).

Net ihracat Orani (NETIHR): Net ihracatin géreli blyikligini gosteren
bir degiskendir
(X, - M,)
(X, +M,)

NETIHR, = *100

M :isektorundeki toplam ithalat

Xi :isektorundeki toplam ihracat
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ihracatin sektor ithalatindan biiyiik olmasi durumunda pozitif bir oran
ortaya cikar, tersi durumda ise negatif bir deger alir. Kriz yillarini hari¢
tutarsak, 1989-98 yillari arasinda imalat sanayiinde bu oran yuzde -25, -30’lar
dizeyinde iken, beyaz esyada 1994-95 vyillarinda sirasiyla yuzde 25, 30
dizeyinde iken gumruk birligi sonrasinda bu oran negatif yiuzde 10’lar

civarinda gergeklesmistir, (Ek Tablo 7).

1989-98 yillari arasinda sektdrin goreli ihracat artis hizi, imalat

sanayiinin Uzerinde gergeklesmistir, (Ek Tablo 8).

Goreli ithalat artis hizi da, GSMH’nin ve 6zel tuketim harcamalarinin
¢ok hizh arttigi 1990 ve 1996 yilinda ¢ok hizli olmustur, (Ek Tablo 9).

3.1 Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Yurtdigi Rekabet Glicli

3.1.1RCA,RCA2 Katsayilarina Gére, OECD Ulkeleri ve Gin’den Olusan
Gruba Gore Rekabet Giicu(1989-96)

Beyaz esya sektorunin yurtdisi rekabet giici OECD ve Cin’den olusan
gruba gore dlglimustir. Cunkd, bu Ulkelerle ilgili sektor ve Urlnler itibariyle dis
ticaret verileri temin etmek mumkin olmaktadir. Karsilastirmada RCA(
Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliik) katsayisi ve RCA2 ( ithalati da
hesaplamaya katan RCA) katsayilari kullanilarak sektor ve ihracati 10 milyon
dolari asan ve/veya dnemli oranda ithalati olan mal gruplari segilmistir.

Bu 7 mal grubu sunlardir:

1) Ev Tipi Buzdolaplari
Ev Tipi Derin Dondurucular
Ev Tipi Camasir ve Camasirhane Yikama Ekipmanlari, b.y.s.

Ev Tipi Bulagik Yikama Makinalari
Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu
Firin, Pisirici, Pisirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar

Ev icin Pisirme Aletleri (Elektriksiz, Demir,Celikten Mamul)
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Panorama of EC Industries (1995-96)'in Domestic Electrical Appliances
Report'unda eger bir sektdérin RCA katsayisi 1,25-1,50 araliginda ise orta
duzeyde, RCA katsayisi>1,51 ise yuksek duzeyde rekabet glcu oldugu kabul
edilmektedir. Bu ¢calismada da bu yaklasim uygulanmistir.

Ayrica bir sektdrde ithalatin artmasi, rekabet guclini hemen kaybettigi
anlamina gelmedigi icin daha farkli boyutlari olcen bir degiskene ihtiyac
duyulmustur. Cunku, bazen yurtici sektorel talep, teknolojisi dusuk, ucuz
artnlerin ithalatina yonelebilmektedir. Fakat sektor ihracatini daha teknoloji
yogun, yuksek katma-deger yaratan Urunlere yonlendirerek artirabilmektedir.
Bu etkiyi olgebilmek icin sektorin OECD+Cin’den olusan pazardaki payina
bakmak gerekmektedir.

Turkiye beyaz esya sanayiinin ihracati, 1989-96 yillari arasinda 60,2
milyon dolardan 348,7 milyon dolara yukselmistir,(Ek Tablo 11). Yine ayni
donemde ithalatimiz ise 41,9 milyon dolardan 395,0 milyon dolara
yukselmistir,(Ek Tablo 12). OECD ve Cin’den olusan Ulkelerin ise toplam
ihracati 16.758 milyon dolardan 35.651 milyon dolara (Ek Tablo 15), ithalatlari
ise 18.665 milyon dolardan 32.527 milyon dolara (Ek Tablo 16) ulasmistir.
Tarkiye'nin ihracati 5,5 kat artmasina ragmen grubun ihracati yaklasik 2 kat
artmigtir. Fakat ithalatimiz ise s6z konusu dénemde yaklasik 9,5 kat artis

gOstermigtir.

1989-96 yillar1 arasinda Turkiye beyaz egya sektorinin RCA katsayisi
0,65'ten 1,64 oranina yukselmistir. 1989-92 vyillari arasinda RCA katsayisi
1,00’dan kuguk oldugu igin rekabet gucunun yetersiz oldugu anlasiimaktadir.
Fakat sektorun RCA katsayisi duzenli bir artis gostermis ve 1993 yilinda 1,06
oranina ulasmistir. 1994 yilinda ise orta duzeyde karsilastirmali rekabet
UstinlGglnin biraz altinda kalmigtir. 1995-96 yillarinda ise sektor yluksek

dizeyde rekabet glcune kavusmustur, (Ek Tablo 21).

1989-91 yillari arasinda RCA2 katsayisina gore rekabet gucu zayif iken,
1992-96 doneminde ise hizla rekabet glcu kazandigini gostermektedir.

Katsayr —0,20'den 0,79a yukselmis olup sektérin hizla rekabet gucu
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kazanma yolunda oldugunu ve rekabet Ustlinligunu pekistirdigi gériimektedir,

(Ek Tablo 34).
Sekil 9: Tiirkiye Beyaz Esya Sanayiinin, Rekabet Giicli Gelisimi(RCA, RCA-2).

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00 A

-0,50
1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996

ERCA 0,65 0,57 0,71 0,93 1,06 1,21 1,64 1,64
ORCA-2 -0,20 -0,28 -0,14 0,08 0,20 0,36 0,78 0,79

Bu iki katsayl da rekabet gucu kazanildigini teyit etmektedir. Diger bir
gOsterge olan, ihrag pazarlarini ele gegirme agisindan bakildiginda ise 1989
yiinda OECD+Cin’den olusan grubun igindeki ihracat pay! ylizde 0,36 iken
1996 yilinda bu oran duzenli oranlarda artis ile yuzde 0,98 oranina ulagsmistir,
(Ek Tablo 13). ithalatimizin pay! ise ylizde 0,50 oranlari civarinda iken 1996
yilinda yuksek oranlarda artarak yluzde 1,21 oranina ¢ikmigtir. Bu artig da

GUmruk Birligi sonrasi gimruk tarifelerinin dismesi sonucu ortaya gikmistir.

Bu deg@erlendirmeler sonucunda beyaz egya sektoru rekabet gucunun

yuksek oldugu ve rekabet gucunun giderek arttigi sdylenebilir.
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Sekil 10: Baslica Ulkelerin Beyaz Esya Sanayinde Rekabet Giicii(RCA, RCA-2).
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ORCA-1989

0,57

1,53

1,73

1,11

0,77

0,61

1,29

1,23

3,05

0,65

0,65

B RCA-1996

0,56

1,23

1,88

1,26

1,17

0,47

0,62

1,32

1,09

3,19

0,29

1,76

1,47

1,64

ORCA2-1989

-0,29

0,67

0,88

0,26

-0,09

-0,25

0,44

0,38

2,19

-0,20

-0,20

ORCA2-1996

-0,29

0,38

1,02

0,40

0,32

-0,39

-0,24

0,46

0,23

2,33

-0,56

0,90

0,61

0,79
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3.1.1.1 Mal Gruplari itibariyle Rekabet Giicii

3.1.1.1.1 Yerli Kaynak Maliyeti (DRC) Hesaplamasinin 1987 ve 1993 Yili

igin Tiirkiye’ye Uygulanmasi

Tablo 44: 1987 Yili igin Uretim Maliyetleri (Milyon TL)

Uriinler Aramal Toplami | Uretim

Yerli Yabanci | Birim Deger
Buzdolabi (875.847 adet igin) | 67.269 39.724 | 871.000 | 139.000
Otomatik Camasir Makinasi | 23.865 32.161 | 173.000 66.677
(175.000 adet igin)
Bulasik Makinasi (19.320 | 2.048 5.896 | 19.300 10173
Adet igin)
Gazlhi Finn (255.400 adet | 22.410 5.915 | 254.000 30.923
icin)

Kaynak:Yayimlanmamis VI. BYKP Elektrikli Ev Cihazlari
Alt Komisyon Raporu, 1988, s.10,12-15.

1987-93 yillari arasinda beyaz esya urunlerinin yerlilik paylari artmigtir.
Bulasik makinasinda kullanilan ithal girdi orani yizde 60’lardan yuzde 30’lara,
buzdolabinda ylzde 28'den yuzde 26’ya, gazli firrnda yluzde 19’dan yizde
10’un altina inerken ¢amagir makinasi uretiminde kullanilan ithal girdi miktar

ise artmistir.
Tablo 45: 1993 Yil Birim Uretim Maliyetleri

(1 Adet icin, Cari Fiyatlarla, TL).

Uriinler Aramal Oriin

Yerli ithal Toplam Fiyatlari
Buzdolabi 950.000 850.000 | 1.800.000 | 3.295.000
Camasir Makinasi 1.950.000 1.670.000 | 3.620.000 | 5.685.000
Bulasik Makinasi 1.320.000 1.900.000 | 3.220.000 | 5.605.000
Gaz Yakith Firin 600.000 175.000 775.000 | 1.780.000

Kaynak:Yayimlanmamis VII. BYKP Elektrikli Ev Cihazlari Alt Komisyon
Raporu, 1994, s.14.
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Maliyet yapisina bakildiginda, 1988 yili igin malzeme payinin yaklagik
yuzde 70-80, dogrudan iscilik payinin yuzde 2 ile 6 oranlari arasinda oldugu
gorulmektedir. Finansman maliyeti ise yluzde 5 ile 7 oranlan
arasindadir(Tablo-46).

Tablo 46: Birim Uretim Maliyetlerinin Yapisi, (Bin TL),
1988 Yili Fiyatlaniyla

% % (%) %

igejopzng

Iseunjep

JiSewewes yi3ewo}o
Iseuyjep yiSejng
uLil{ 1jzeo

Malzeme | 134,8| 83| 3446| 83| 4460 83| 98,0 72
Dogruda | 16,0 2| 17,9 2 8,3 2 6,8 5

nt iscilik

Sinai 461,7 | 87 87| 461,7| 87 87
Maliyet

Finans. 40,8 7 7 40,8 7 6,9 5

Toplam | 215,2| 100 | 447,5| 100| 532,6| 100 | 136,3| 100
Kaynak:Yayimlanmamis VI. BYKP Elektrikli Ev Cihazlari Alt Komisyon
Raporu, 1988, s.24.

Tablo 47: Katma deger yapisi, (1992 Fiyatlari, Milyon TL).

Uriin Katma-Deger | Uretim
Buzdolabi 1.196.581 1.700.000
Camasir Makinasi 1.062.147 2.090.000

Kaynak:Yayimlanmamig VII. BYKP Elektrikli Ev Cihazlari
Alt Komisyon Raporu, 1994, s.100.
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Katma-deger yaratma orani sektor i¢in ortalama yuzde 40 civarinda iken,
bu oran buzdolabi igin yuzde 70, ¢amasir makinasinda ise yuzde 51
civarindadir(Tablo-47). Buzdolabindaki bu yuksek katma-deger orani biraz
ihtiyat ile yorumlanmalidir. Cunku, bu oran hatal olabilir.

1$=856 TL 1987, 1$=10986 TL, 1993

Tablo 48: 1989-95 Arasi Ortalama Olarak Uriinlerin Birim

ithalat Fiyatlar (Cari Fiyatlar, $)

Buzdolabi 391
Camasir Makinasi 324
Bulasik Makinasi 395
Gazlh Firin 265

DRC Bul.Mak.=[Uretim Degeri-(Yerli+Yabanci Aramal Maliyet)[/[Qi*Pi(1-Ai)]

Pi: ithalat Fiyat| *856 TL/$.
Ai: ithal aramalin toplam Uretim degerine orani (1987 yili verileri igin).
ithal aramalin Griin fiyatina orani (1993 yili verileri igin).

Qi: Yurt icinde Uretilen miktar.

Tablo 49: DRC Hesaplamasi

Uriinler 1987 yili [ 1993 Yili
Buzdolabi 0,15 0,42
Oto. Camasir Makinasi 0,42 0,84
Bulasik Makinasi 0,81 0,83
Gazli Firin 0,06 0,38

DRC hesaplamalari sonucunda buzdolabr ve gazli firinlar  Gretimi
alanlarinda goreli bir rekabet glct Ustinligu oldugu ve bu Gstanligun 1987

yilina gore azalmasina ragmen, 1993 yilinda da strdigu gorilmektedir.
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Buzdolabi dretim ve ihracatinin 1989-96 ddneminde hizla artmasi da bu
Ustiinligi teyit edici yondedir. ilgili tablolarda gériildigu gibi 1989 yilinda 21,2
milyon dolar olan Turkiye buzdolabi ihracati 1996 yilinda 103,3 milyon dolara
yukselmistir. Ayrica pisirme veya 1sitma aparatlari icinde yer alan gazli firinlar

ihracati 3,0 milyon dolardan 11,7 milyon dolara ulagmigtir.

Buzdolabi ithalatinin 6-7 milyon dolar seviyelerinden 1996 yilinda 59,7
milyon dolara ulasmigtir fakat gazl firinlarda ithalat miktari sinirli kalmistir.

Bu Olgutlere gore gazli firin alanindaki goreceli rekabet GstunlGgunun,

buzdolabi alanindaki rekabet gliciinden daha yuksek oldugunu gorulmektedir.

Diger yandan camasir ve bulasik makinasi uretimi alaninda goéreceli
rekabet gucunun yetersiz olmasi nedeniyle, bu Urdnlerin ihracatlari sinirli
kalmigs olmasina ragmen ithalatlarinda ise goreli hizli artislar meydana
gelmistir.

1987 yilinda gazl firin ithalinin ¢gok az olmasi, DRC katsayisinin gercekgi
olamayacak kadar yuksek oranda c¢ikmasina yol actigi dusunulmektedir.
Benzer durum ¢gamasir makinalari igin hesaplanan DRC katsayisi iginde s0z

konusudur.

DRC hesaplamasinin ana Urunlere uygulanmasi, hesaplanan terimlerde
ortaya cikan eksikliklere ragmen goreli rekabet gucunin yuksek oldugu
buzdolabi ve gazli firin gibi Grdnlerin belirlenmesine ve ¢amasir ile bulasik
makinasi Uretiminde ise rekabet gucunun nispi olarak daha duslk seviyede

oldugunu ortaya koymustur.

3.1.1.1.2 Ev Tipi Buzdolaplari (SITC-Rev3:77521):

1989-96 yillar arasinda ev tipi buzdolabi ihracati 21,2 milyon dolardan
103,3 milyon dolara (Ek Tablo 11), ithalat da 0,8 milyon dolardan 59,7 milyon
dolara yukselmigtir, (Ek Tablo 12). Ev tipi buzdolabinda, ithalatin 1989-95

yilllari arasinda dusuk seviyede olmasi gumruak birligi 6ncesi koruma
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oranlarinin yuksekliginden kaynaklanmis olup dis ticaretin liberalizasyonuna
bagl olarak ithalat miktarinda hizh bir artis gérilmustir. ithalatin, orta vadede

doygunluga ulasarak stabilize olmasi beklenmektedir.

Fakat bu gegis slrecine ragmen Turkiye, bu mal grubunda net ihracatgi

konumundadir.

ihracat pazarlari iginde Tirkiye’nin payr (OECD+Cin Grubuna gore)
yuzde 1,1 oranindan yuzde 2,6 oranina yukselmis ve dnemli bir ihracatgi Glke
konumuna gelmistir. OECD+Cin grubunun, ayni dénemdeki toplam ihracati
da 1.909 milyon dolardan 3.922 milyon dolara yukselmistir, (Ek Tablo 15).
ihracati Tlrkiye’den fazla olan baslica ihracatgi iilkeler ve ihrag miktarlari
milyon dolar olarak 1996 yili i¢cin soyle olmustur: ABD(659), Almanya(436),
ispanya(237), isveg(168), italya(1.037), G.Kore(476), Meksika(228).

Tarkiye'nin RCA (Agiklanmig Karsilagtirmali Ustnliikler) katsayisi 1989
yilinda 2,01 iken 1996 yilinda 4,42 oranina yiikselmistir. Ayni dénemde italya
ve isvec¢’in ardindan en rekabetci 3. tilkedir. 1996 yilinda ise 2. sirada olup ilk
sirada 7,29 orani ile Macaristan, 3. sirada 4,09 oraniyla italya, 3,80 katsayisi
ile Giiney Kore yer almaktadir. Daha sonra gelen ispanya ve isveg gibi

ulkelerde yuksek dizeyde rekabetci Ulkelerdir, (Ek Tablo 24).

RCA2 katsayisi goz Onune alinarak yapilan degerlendirmede ise,
Tarkiye’nin 1989 yilinda 1,49 orani ile yine yuksek duzeyde rekabet gucu
oldugu ve italya, Danimarka gibi iilkelerden sonra 3. sirada yiiksek rekabet

gucu olan ulke olmustur.
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Sekil 11: Baslica Ulkelerin Buzdolabinda Rekabet Giicii(RCA-2).
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1996 yilinda ise Macaristan(6,76)'dan sonra 3,90 RCA-2 katsayisi ile 2.
italya(3,57), Giiney Kore(3,27), Meksika(1,85),
ispanya(1,50), isveg(1,49) gibi llkelerinde yiiksek rekabet giiciine sahip

konumda oldugu ve
ulkeler oldugu gorulmektedir.

Tarkiye ev tipi buzdolaplari endustrisinin rekabet gticinin 1989 yilindan
sonra surekli artan bir seyir takip ederek ylksek dizeyde rekabet glcunu
surdirdigu anlagilmis olup, bu durumu her iki RCA katsayisi da teyit
etmektedir.

Sekil 12: Turkiye’nin Buzdolabinda Rekabet Gucii(RCA, RCA-2).
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Bu mal grubunun baslica ithalatgi Ulkeleri ve ithalatlari 1996 yili igin
milyon dolar olarak soyledir: ABD(322), Almanya(372), Avusturya(89),
Belgika-Lixemburg(115),  Fransa(419), Hollanda(152), ingiltere(225),
ispanya(168), Japonya(120), Kanada(210), Yunanistan(106).

3.1.1.1.3 Ev Tipi Derin Dondurucular(SITC-Rev3:77522):
1989-96 yillari arasinda ev tipi derin dondurucular ihracati 0,6 milyon

dolardan 12,1 milyon dolara yukselmistir, (Ek Tablo 11), ithalat ise 0,3 milyon
dolardan 6,1 milyon dolara ¢ikmistir, (Ek Tablo 12).

Tarkiye 1994 yilindan sonra bu mal grubunda da net ihracatgi durumuna

gelmigtir.

Uriinin ihracat pazarlarindaki pay yiizde 0,1’den, 1996 yilinda yiizde
1,06 oranina yukselmigtir. OECD+Cin’de olugan grubun toplam ihracati da
1989-96 vyillart arasinda 654 milyon dolardan, 1.138 milyon dolara
yukselmistir, (Ek Tablo 14). 1996 yilinda baslica ihracatgi Ulkeler ve ihracat
miktarlari  milyon dolar olarak gsoyle olmustur:ABD(64), Almanya(89),
Fransa(20), Hollanda(21), ingiltere(54), irlanda(21), ispanya(28), isveg(24),
italya(413), Kanada(20), Macaristan(39), Portekiz(17), Y. Zelanda(16) ve
Yunanistan(27).

Tarkiye’nin bu mal grubunda RCA katsayisi 1989 yilinda 0,18 iken 1995
yilinda 1,02 ve 1996 yilinda ise 1,79 oranina yukselmistir. 1995-96 yillarinda
bu mal grubundaki rekabet giici 6nce orta dizeyde daha sonra ise yuksek
duzeyde rekabetci konuma yukselmigtir. 1996 yilinda diger baglica rekabetgi
ulkeler ve RCA katsayilari soyledir: Danimarka(13,28), Macaristan(10,24),
Yunanistan(8,30), italya(5,61), Yeni Zelanda(3,78), Portekiz(2,34) ve
irlanda(1,53), (Ek Tablo 25).

RCAZ2 katsayisi ise 1989-96 doneminde —0,05 oranindan 1,56 oranina
yukselmistir. Bu katsayida ylksek dizeyde rekabet gicu kazanilmis oldugunu
gOstermektedir. Baglica rekabet duzeyi ylksek ulkeler ve RCA-2 katsayilari
soyledir: Danimarka(13,06), Macaristan(10,02), Yunanistan(8,07), italya(5,30),
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Yeni Zelanda(3,56), Portekiz(2,34) ve yalniz irlanda vyiiksek diizeyde

rekabetc¢i konumdan orta dlzeyde rekabetgi konuma inmistir, (Ek Tablo 38).

Tarkiye'nin, ev tipi derin dondurucular mal grubunda her iki katsayiya
gore de yuksek dizeyde rekabet glict oldugu ve hizla rekabet glcu kazandigi
anlasiimistir. Fakat dig ticaret miktarlari az miktarda oldugu i¢in bu sonuglar

ihtiyat ile yorumlanmalhdir.

Bu mal grubunun baslica ithalatgilari 1996 yilina gére milyon dolar
olarak soyledir. ABD(322), Almanya(199), Avusturya(35), Belgika-
Liixemburg(44), Fransa(153), Hollanda(80), ingiltere(88), ispanya(48),
isvigre(35), Japonya(58). Yukarida bahsedilen (ilkelerden rekabet giicti géreli
olarak bizden dusuUk olup; hedef pazar olabilecek Ulkelerdir. Rekabet glcu
sinirli olan bu Ulkelerin 1996 yili icin RCA2 katsayilar ise soyledir:
ABD(0,15), Almanya(0,37), Avusturya(-0,23), Belgika-Luxemburg(-0,17),
Fransa(0,03), Hollanda(0,22), ingiltere(0,34), ispanya(0,70), isvicre(-0,12),
Japonya(-0,14).

3.1.1.1.4 Ev Tipi Camasir ve Camasirhane Yikama Ekipmanlar, b.y.s.
(SITC-Rev3:7751):
Ayni dénemde, ihracat 0,5 milyon dolardan 11,4 milyon dolara

yikselmistir, (Ek Tablo 11). ithalati ise 3,4 milyon dolardan 69,8 milyon dolara
cikmistir, (Ek Tablo 12). ihracat pazarlari icinde Turkiye'nin payi, ylizde
0,02’'den 1996 yilinda ylzde 0,25 oranina yukselmistir, (EK Tablo 13).
OECD+(Cin’den olusan ulkeler grubunun toplam ihracati 2.212 milyon dolar
iken 4.549 milyon dolara ¢ikmistir, (Ek Tablo 15). Baslica ihracatci ulkeler ve
ihracat miktarlari milyon dolar olarak, 1996 yili igin sdyle gerceklesmigtir:
ABD(350), Almanya(848), Italya(1.811), Fransa(277), ingiltere(114),
ispanya(296), G. Kore(232), Japonya(122).

RCA katsayisi ise 1989 yilinda 0,04 iken 1996 yilinda 0,42 olmustur. Bu

mal grubunda rekabet gucimuz c¢ok dusik olmasina ragmen, 1994 yili

sonrasinda ihracata yonelmis ve bir miktar rekabet glicu kazaniimigtir. Bu

94



Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

alandaki baslica yuksek rekabet gucu olan Ulkeler ve RCA katsayilari 1996
icin soyledir: Aimanya(1,42), ispanya(2,47), italya(6,16), G. Kore(1,60).

RCAZ2 katsayisi esas alindiginda ise bu oranin 1989-96 arasinda
-0,02’den 0,36 oranina ¢iktigi goérulmektedir. Bu katsayl da bu mal grubunda
ulke rekabet glcunun zayif olmasina ragmen son yillarda rekabet gucu
kazandigini gostermektedir.

Her iki RCA katsayisina gore yapilan degerlendirme, bu mal grubunda
rekabet glicumuizin zayif oldugunu gdstermekte ve bu iki katsay birbirine zit

sonugclar vermektedir.

Sekil 13: Turkiye’nin Gamasir Makinasinda Rekabet Glicli(RCA)
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Rekabet gucu Turkiye’den dusuk olan, ihracat hedef pazari olabilecek ve
ithalatt 50 milyon dolari asan ulkeler 1996 yili icin sdyledir: Portekiz(73),
Polonya(86), Norveg(65), Kanada(190), Avusturya(110), Avustralya(98),
Belgika-Liixemburg(160), Hollanda(307), isvigre(87), Japonya(82), Cek
Cumbhuriyeti(74).

3.1.1.1.5 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalari(SITC-Rev3:7753):
Beyaz egya sektoru agisindan 6nemli bir mal oldugu icin degerlendirme

kapsamina alinmigtir.
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Bu mal grubunda Ulke ihracati 1989-96 yillari arasinda 14 bin dolardan
1,8 milyon dolara yikselmistir, (Ek Tablo 11). ithalat ise yillara gére dalgal bir
seyir takip etmis ve 1989'da 2.4 milyon dolar iken 1996 yilinda 25,1 milyon
dolara ¢ikmigtir, (Ek Tablo 12). OECD+Cin grubu igindeki ihracat payimiz ¢ok
dusuk seviyededir. Fakat toplam ithalat igindeki payimiz 1996 yilinda ylzde
2,16 oraninda gergeklesmistir , (Ek Tablo 14).

RCA katsayisi 1996 yilinda 0,22 oraninda gergeklesmis olup rekabet
glcu ¢ok dustk duzeydedir. Fakat bu grupta rekabet gucu orta ve Gzerinde
olan llke sayisi cok azdir. Baglicalar: Almanya, ispanya, isveg, italya, Yeni

Zelanda ve Yunanistan’dir.

RCA2 katsayisina gore de rekabet glcu siralamasi degismemektedir.
Yinede rekabet glicl bizden disuk olan baslica Ulkelerin 1996 yilindaki ithalat
miktarlari soOyledir: Portekiz(29), Polonya(15), Norveg(31), Avusturya(69),
Belgika-Liixemburg(53), isvigre(33).

3.1.1.1.6 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu(SITC-Rev3:7757):
Ihracatimiz 3,1 milyon dolardan 12,0 milyon dolara yukselirken(Ek

Tablo11), ithalatimizda 4,2 milyon dolardan 64,0 milyon dolara ¢ikmistir, (Ek
Tablo 12). ihracat pazari icindeki payimiz binde 1,5-2,7 arasindadir, (Ek Tablo
13).

OECD+(Cin’den olusan grubun toplam ihracati 2.062 milyon dolardan
4.442 milyon dolara yukselmigstir. Baslica ihracatgi Ulkeler ve miktarlar(1996)
soyledir: ABD(724), Almanya(763), Cin(381), Fransa(648), ingiltere(221),
italya(368), Meksika(220).

Tarkiye’nin bu mal grubundaki RCA katsayisi 1989-96 yillari arasinda
0,27'den 0,46'ya yukselmistir, (Ek Tablo 27). Bu gostergeye gore rekabet
gucumuz ¢ok zayiftir. Bu gruptaki baglica rekabetgi tlkeler ve RCA katsayilar
soyle olmustur: Danimarka(2,21), Hollanda(2,00), irlanda(2,30),
Meksika(2,02), Polonya(1,46), Almanya(1,31), ispanya(1,42).
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RCA2 katsayisi ise ilgili donemde —-0,75’den —0,56'ya yukselmis olup

rekabet glicunin ¢ok zayif oldugunu goéstermektedir.

Her iki rekabet gucu katsayisi da bu sektorde rekabet gucunun ¢ok zayif

oldugunu gostermektedir.

3.1.1.1.7 Finn, Pisirici, Pigsirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve
Kizarticilar(SITC-Rev3:77586):
1989-96 yillari arasinda ulke ihracati 21,2 milyon dolardan 80,8 milyon

dolara yukselirken(Ek Tablo 11), ithalat 1,2 milyon dolardan 10,9 milyon
dolara ¢ikmistir, (Ek Tablo 12). Bu mal grubunun toplam ihracati da 2.028
milyon dolardan 3.932 milyon dolara yukselmigtir. Baslica ihracatgi Ulkeler
milyon dolar olarak miktari (1996 yili) soyledir: ABD(139), Almanya(446),
Cin(230), Fransa(446), ingiltere(350), isveg(193), italya(597), G.Kore(785).
Tarkiye’nin RCA katsayisi 1989°'da 1,90 iken 1996 yilinda 3,45 oranina
yukselmistir. Sektorde, rekabet glcunudn yuksek oldugu bir mal grubudur.
1996 vyili icin baslica rekabetgi ulkeler ve RCA katsayilari ise soyledir:
Cin(1,51), Hollanda(1,56), irlanda(1,34), isvicre(2,31), italya(2,35),
G. Kore(6,25), Portekiz(1,63), Yunanistan(2,67).

Sekil 14: Firin ve Pisiriciler Grubunda Rekabet Giicii(RCA-2)
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RCA2 katsayimiz ise 1989-96 arasinda 0,88'den 2,43’e ylkselmis olup

yine yuksek dizeyde rekabet gicumuiz oldugunu gostermektedir.

3.1.1.1.8 Evlerde Kullanilan Pigirme Aletleri,(Elektriksiz, Demir-Celikten
Mamul), SITC-Rev3:69731):
Bu mal grubunda da ihracat 3,0 milyon dolardan, 11,7 milyon dolara

yukselirken (Ek Tablo 11), ithalat ise 0,2 milyon dolardan 2,0 milyon dolara
cikmistir, (Ek Tablo 12). ihracat pazarindaki pay ise yiizde 0,72'den 0,95’e
yukselmistir. Dinamik bir sektor olmasi nedeniyle OECD+Cin grubunun toplam
ihracati 412 milyon dolardan 1.230 milyon dolara yukselmigtir. Bu mal
grubunda baslica ihracatgi Ulkeler milyon dolar olarak, 1996 icin sdyle
olmustur: ABD(128), Cin(67), italya(445), Kanada(43), Meksika(285).

RCA katsayisi 1,3’den 1,60’a yukselmis olup yuksek duzeyde rekabet

gucu olan bir mal grubudur. Baslica rekabetgi Ulkeler ve RCA katsayilari 1996
yili icin soyledir: Cin(1,40), italya(5,59), Meksika(9,44), Portekiz(3,67).

Sekil 15: 69731 Grubunun Rekabet Guci
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1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996

mRCA 1,30 | 1,49 | 3,22 | 3,00 | 1,15 | 1,16 | 1,67 | 1,60
mRCA-2| 0,68 | 0,87 | 260 | 2,38 | 0,53 | 0,54 | 1,05 | 0,98

RCA2 katsayisi baz alindiginda ise, katsayinin 0,68'den 0,98e
yukseldigi gorulmektedir, (Ek Tablo 43). Bu ise orta dizeyin altinda bir rekabet
gucumuiz oldugunu ima etmektedir. Bu katsaylya gore baslica rekabetgi
Ulkeler ise italya(4,97), Meksika(8,82), Portekiz(3,05). Bu mal grubunda az

sayida Ulke rekabetci konumdadir ve pek ¢ok Ulke net ithalat¢i konumundadir.

98



Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

4 GENEL DEGERLENDIRME VE ONERILER

Beyaz egya sanayiinin mevcut durumunu ve gelecekte sahip olacagi
konumu anlamak igin dinya ekonomisinde gozlenen genel degisimler ile
Tarkiye ekonomisinin o6zellikle 1980 sonrasi yeni sekillenisine bakmak
gerekmektedir. Bu kapsamda dunyada kuresellesme, bolgesel butinlesmeler,
sirket birlesmeleri, vb. gelismeler kapsaminda giderek yodunlasan bir rekabet
ortaminin ortaya cikisindan s6z edilebilir. 1980 sonrasi disa agik kalkinma
stratejisini benimseyen Ulkemiz i¢cin ekonomik gelisme yolunda rekabet glcu
kazanma kritik bir unsur haline gelmisti. DTO ¢ergevesinde dinyadaki
ticarette liberallesme c¢abalarina katilan, g¢esitli bodlgesel butunlesme
¢abalarinda 6nemli bir konumu olan, ve AB’ye tam Uye adayligi statlsu
kazanmig bulunan dlkemizin bu vyeni sartlardan en Ust dizeyde

yararlanmasinin yolu rekabetgi bir ekonomik yapi olusturmasina baghdir.

Rekabetci bir sektdrel yapinin olusumunda kamu kesimi politikalarinin
etkili olabilmesi icin oncelikle rekabet konusunda ¢ok yonli incelemelerin
yapiimasi sarttir. Bu sekilde kamu, bir yandan genel anlamda izleyecegi
makro-ekonomik politikalarla diger yandan c¢esitli kurumsal yapilar ve tegvik

araclarini rekabet hedefini dikkate alarak gézden gegirebilecektir.

4.1 Dunyada ve Turkiye’de Mevcut Durum

ABD’de beyaz egya sanayiindeki Uretim miktarlari, Turkiye'ye gére ¢ok
buyuk miktarlardadir. Pazara GEA, Whirlpool, Electrolux, Maytag gibi az
sayida buyuk firma hakimdir.

Avrupa Birliginde 25 milyar euroya ulasan uretim bUyuklGgu iginde, en
biiyiik pay Almanya’ya aittir. Daha sonra ise italya ve Fransa gelmektedir.
Calisan basina yaratillan katma-degerin en yuksek oldugu uUlke Almanya’dir.
isglicii maliyetinin en yliksek oldugu Ulke olmasina ragmen, yeni yatirmlarla
sektordeki Ustinliguniu surdlirmektedir. AB ithalati daha ¢ok kiguk ev aletleri
ile mikro dalga firinlar gibi Uranler alaninda olmustur. AB pazarinda Cin’in

onemli bir agirhi@i vardir.
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Tlrkiye beyaz esya sanayii ihracati, ¢alismada incelenen 1989-96
yillari arasinda 60 milyon dolardan 349 milyon dolara yiikselmistir. ithalat ise
42 milyon dolardan, 395 milyon dolara ¢ikmistir. Beyaz egsyada OECD ve
Cin’den olusan grubun toplam ihracati 16.758 milyon dolardan, 35.651 milyon

dolara, ithalati ise 18.665 milyon dolardan, 32.527 milyon dolara ulagsmistir.

Tarkiye beyaz egya sanayii talebinde 1989-96 yillar arasinda genelde
onemli oranlarda artis goéralmustir. Bununla birlikte, sektérde ihracat ve ithalat
miktarlari &nem kazanmaya baslamistir. 1989’da ihracatin Gretim icindeki payi
yuzde 10’un altindadir. GUmrlk birligi 6ncesi yuzde 10 civarinda olan ithalatin
talep igindeki payinda(ithalat Nifuz Orani) énemli yapisal degisiklikler
meydana gelmistir. Bu gelismeler sonucunda, 1999 yilinda ithalat ntfuz orani
yluzde 29a, ihracatin Uretim icindeki payi yuzde 30’a ¢ikmigtir. Artik, rekabet
yurtdisinda oldugu kadar yurt icinde de kendini hissettirmig, yari kapal
yapidan serbest rekabet donemine girilmigtir. 1999 yilinda, beyaz egya

sanayii ihracati 510 milyon dolar, ithalati 481 milyon dolar olmustur.

Dunya buzdolabi Uretimi iginde ABD, Cin, Brezilya, Japonya, Guney
Kore, Almanya ve italya gibi belli bash ilkelerin paylari toplami yiizde 65'i
bulmaktadir. Diger bir dnemli Urin olan ev tipi firnlarda ise Japonya’nin
uretimini azaltip yerini Gliney Kore’ye terk ettigi gézlenmektedir. Genel olarak
temel beyaz esya sanayii urtnlerinde ulkemiz, 1985-94 yillar arasinda dunya
uretimi iginde yuzde 1 olan payi yuzde 2’ler seviyesine yukselmistir.

Ulkemizde buzdolabi hari¢ firnn, camasir ve bulasik makinasinda
doygunluk orani gelismis Ulkelere gore duguk seviyelerdedir. Buzdolabi talebi
daha ¢ok yenileme ihtiyacindan kaynaklanmaktadir. Diger trtnlerde ise agirlik
ilk kez sahip olma seklinde gelismektedir. Ayrica, Ulkemizdeki aile ferdi sayisi
agisindan buyuk aileden kuglk aileye dogru gecis surmektedir. Bu yapisal
degisim beyaz egya talebini artirmaktadir. Yeni bir konuta tasinan ailelerin,

yeni beyaz esya urunleri talebi olmaktadir.
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4.2 Beyaz Egya Sanayiinde Gelismeler
Yukarida aciklanan genel cergceve icinde beyaz egya sektoru

incelendigi zaman dunyada ve Turkiye'de asagida siralanan sonuglara
ulasilmistir. Uluslararasi yatirimlarin, yeni pazarlar olan, Cin, Hindistan,
Vietnam ve Tayland gibi Guney Asya Ulkelerine kaydigi gorulmektedir. Bu
ulkelerde, isglcu maliyetinin ucuzlugu vb. nedenler dolayisiyla, pek c¢ok

uluslararasi firma yatinm yapmaktadir.

Gelismekte olan ulkelerin, GrUnlerin tasarim safhasinda yer almalari
son derece gugctur. Cunku, bu safha, buylk oranda ar-ge ve tasarm
yatirnmlari gerektirmektedir. Dolayisiyla bu Ulkeler, daha ¢ok urun ve Uretim
sistemleri standartlasip olgunlastiktan sonra, fiyat rekabetinin yogunlastigi

safhada, bu Urlnlerin Gretimi ile ilgili islere girebilmektedirler.

AB beyaz esya sanayiinde firma sayilari azalmakta ve firma birlesmeleri
hizlanmaktadir. Rekabetin yogunlasmasi, AB’de firmalari birlesmelere
zorlamaktadir. Bu yapisal degisim sonrasinda disuk olgekteki Uretimin orani
azalmig, maliyetler dusmdustir. Urinlerin  standart olmasi nedeniyle, bu
sektorde ekonomik Olgekte uretim yapmak ve yeni uretim sistemlerinin

uygulanmasi verimliligi 6nemli dlgtide etkilemektedir.

Beyaz egya Urunlerinde bazi yeni yoneligler hizla yayilmaktadir. Bunlar
kisaca, buzdolabinda otomatik buz ¢ozuclu, kurumayr Onleyen nem
ayarlayicilari, dondurucu kapilarinin cam olmasi, bulasik makinasinda fuzzy-
logic’in tasarima girmesi ve dusuk sicaklikta yikama gibi 6zellikler yurt ici ve

yurt digl pazarlarda goz onune alinmasi gereken egilimlerdir.

Ozon tabakasina zarar veren sogutma gazlarinin kullaniminin
kisitlanmasi ile ilgili galismalar 1985 yilinda baslamis ve protokoli 20 devlet
onaylamistir. 1990 haziraninda ise 86 devlet bu gazlarin kullanimini 2000
yilinda tamamen durdurmak i¢in anlasmiglardir. Bu kapsamda Ulkemizde de
CFC gazlarinin kullanimi 2000 yilinda yasaklanmistir. 1992 Kopenhag
anlagsmasina goére 2005 ve 2010 yilina kadar HCFC gazlarin yerine yeni

sogutucu gazlarin gelistirimesi kararlastirlmistir. Aiman ve isve¢ buzdolabi
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ureticileri R-600a’ya geg¢mis olarak CFC ve HCFC olmayan bir gazi
kullanmanin Ustinligint yasamaktadirlar. Sodutma gazinda gegis Urlnu
olan R-134a yerine R-600a gazina gegilmesi, firmalarin g¢evre dostu

musterileri kazanmalarini kolaylastirmaktadir.

1996 yilinda c¢ikarilan AB Talimatnamelerinde buzdolabi, dondurucu,
camasir makinasi ve kurutucu cihazlarda enerji verimliliginin gosteren
isaretlemelerin  yapilmasi uygulamasina gegcilmistir. Bu isaretlemede
performans dlgutleri agisindan en iyi olan Urline A, en kétl olana da G isareti
verilmektedir. Bu igaretlemelerin amaci, enerji agisindan verimli, gevreye daha
az zarar veren UrUnlere yonelebilmeyi saglamaktir. Bu isaretleme bir rekabet
araci olarak kullaniimakta ve duguk verimlilikteki Grunlerin piyasaya girigini

engelleyecektir.

Beyaz esya UrUnlerinin gelismesi ve kullaniminin yayginlasmasi
calisan kadinlar icin bazi kolayliklar getirmesine ragmen, ev hanimlarinin ev
islerine harcadiklari zamani fazla etkilememistir. Bu da gelisen beyaz esya
rinlerinin, daha sik kullanimi sonucunda ortaya cikmistir. Ulkemizde de
calismayan ev hanimlarinin ev iglerine ayrilan zaman agisindan ABD ve
ingiltere’deki duruma yakin oldugu ve gunlik yaklasik 400 dakikanin ev

islerine ayrildigi1 disunulmektedir.

4.3 Rekabet Giicu

Rekabet guclU: Goreli olarak bir sektorun diger ulkelerin ayni
sektorlerine gore daha yuksek gelir ve istihdam yaratma gucu olarak
tanimlanabilir. Goreli bir dlgut olan rekabet gucl, sektorlerin veya Ulkelerin
birbirine gére mevcut durumlarini ortaya koymaya yarar. Rekabet Ustunlugu
yaratan sebepleri ortaya koymaktan ziyade, sonugta olugsan rekabet gucunu
Olgcmeyi saglar. Verimlilik dlgutleri de rekabet gucunu ortaya koyan olgutlerdir
fakat bu karsilastirmali Ustlnliklerde oldugu gibi goreli degil, nominal dlgutler

yoluyla ortaya konur.
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Rekabet gucunu etkileyen yeni yonelisler ortaya c¢ikmistir. Bunlar,
kiresel ticaretin yayllmasi, bu baglamda gumruk tarife oranlari ve tarife digi
engellerin azalmasi ile bilgi ve teknolojinin, zaman ve mekan sinirlari

tanimaksizin, ¢ok hizli yayilmasidir.

Rekabet glclinl belirleyen en énemli makro degiskenler reel kur ve
reel Ucretlerdir. Ulkemizde bu anlamda faydali gelismeler olmus ve reel kur
ve ucretlerdeki hizli dusus, rekabet gucunu artirici ydonde olmustur.

Rekabet glcunu olgmeye yarayan cesitli olgutler vardir. Bunlardan
bazilari  gunlardir:  DRC(Yerli Kaynak Maliyeti), RCA (Ac¢iklanmis
Karsilastirmali Ustlinliik), RCA2, ihrag pazarlari igindeki pay, isci-saat bagina
katma-deger, kar marji, fiyat-maliyet marji, ihracat/ithalat orani(XMR), net
ihracat (NETIHR), ithalat niifuz orani(iTHNUFO), uluslararasi rekabete maruz
kalma(REKB), sektor igi ticaret(SIT), toplam bilango, kar-zarar kaynaklari
goreli ihracat ve ithalat artis hizi.

Bu calismada fiyat digi rekabet araclari olarak ise ar-ge faaliyetleri,
teknoloji gostergesi olarak patentler, lisans ve teknolojik degismenin hizi,
kiguk firmalar ve dikey ig bolumdu, tesis oOlgegi ile Urun gesitliligi arasindaki

iliski ele alinmistir.

AB, ABD ve Japonya’da ar-ge faaliyetlerine yuksek oranlarda
harcamalar yapilmaktadir. Bu kaynaklarin buyuk kismi ticari ar-ge‘ye
yogunlasmis (% 60) durumdadir. Turkiye’de ar-ge’ye ayrilan kaynak hem
nitelik hem de nicelik agisindan yetersiz seviyededir. Ar-ge harcamalari 1990-
96 déneminde GSYIH'nin binde 3,2-5,3 oranlari arasinda gergeklesmis olup,
bunun ticari ar-ge’'ye ayrilan kismi yuzde 20-30 oranlari civarindadir.
Uluslararasi yatirimlar yapan ABD firmalarinin makina imalat sektériinde ar-
ge'ye ayirdiklari pay satislarinin yizde 10’u civarindadir. Turkiye’de beyaz
esya JUreticilerinin ar-ge’'ye ayirdiklari pay genelde dusuktur. Ar-ge
harcamalarinin en yuksek oldugu firmada dahi bu oran yuzde 2’nin altindadir.
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Firma ithal ettigi teknolojiyi daha ucuz yerli girdiler ile ikame etme
yoluna giderek Uriinde bazi uyarlamalar yapip ar-ge galismalarina yonelir ise
zamanla ana firmaya olan bagimhhgini yok edebilir. Tudrkiye’de ar-ge
faaliyetlerinin, Urun gelistirme alanindan ziyade, Urun uyarlama faaliyetinde

yogunlastigi gértulmektedir.

Yapilan cgalismalarda beyaz esya sanayiinde toplam teknik degisme
1987-92 yillar arasinda diger makinalar sinifinda yuzde 3, kuguk ev aletleri
sinifinda ise ylizde 4,9 olmustur. insan sermayesinin bilgi ve beceri diizeyi

yukseldikge verimliligin arttigi goralmektedir.

Kiaguk firmalar ilk basta idari yada mali olarak yapmalari mumkin
olmayan igleri, diger firmalara yaptirmakta daha sonra gugcleri arttikga yeni
alanlara girmektedirler. Ulkemizde énce bir Uriiniin satis yada dagitim hakki
alindiktan sonra montaj safhasina gegilmekte, daha sonra ise Urunun kendi
tesislerinde Uretimi safhasi gelmektedir. Uriinde bu asamadan sonra talebe

gOre uyarlamalar yapilmakta ve ar-ge ¢alismalari artirnimaktadir.

Tuarkiye makina ve imalat sanayiinde verimlilik 1989-96 yillari arasinda
hizla artmistir. 1989-91 vyillar arasinda imalat sanayii ortalamasinin altinda
olan makina sanayii yillik katma-deger yaratma gucu, 1992-96 yillari arasinda
imalat sanayii ortalamasinin Ustine ¢ikmistir. Bu durum, sadece beyaz esya
sanayiinde degil, makina sanayii genelinde bir verimlilik artisi oldugunu
gOstermektedir.

4.4 Turkiye Beyaz Egya Sanayiinin Rekabet Glicl

AB icinde beyaz esya sanayiinin rekabet gucl incelendiginde,
Almanya’nin yaratilan brit katma-degder agisindan en iyi durumda olan Ulke
oldugu gorulmektedir. 1991 yilinda bu deger, Almanya’da 3.256, Fransa ve
ingiltere’de 1.000 euro civarinda, 1990 yilinda italya’da ise 1.648 euro’dur.
italya’da verimlilik 1984-90 yillari arasinda kayda deger oranda artmistir.
Turkiye beyaz esya sanayiinde ise, aylik yaratilan brit katma-deger, 1997

yiinda 3.600 dolar civarinda gerceklesmistir. AB Ulkeleri kargilagtirma bazi
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farkh yillarda olmakla beraber, Turkiye’de bu sektérdeki verimliliginin yuksek

oldugu gorulmektedir.

Turkiye beyaz esya sanayiinde iggucu maliyeti, 1997 yilinda aylk
ortalama 550 dolar civarinda olmustur. 1991 yilinda bu maliyet: Almanya’da
2.543, Fransa'da 721, ingiltere’de 598, ispanya’da 481 ve 1990 yilinda,
italya’da 1.163 euro olmustur. isglici maliyetinin briit katma-deger igindeki
payl AB’deki baslica ureticilerde yuzde 70-80 arasinda olup sadece
ispanya’da yiizde 61°dir. Fakat bu oran Tirkiye'de yiizde 15 civarindadir. Bu
maliyet yapisi, Turkiye’nin isguct maliyeti agisindan Ustin konumda oldugunu
gostermektedir. Katma-degerin Uretim igindeki payl AB’ de baslica ulkelerde
ortalama yuzde 35 civarinda, isgucu maliyetinin katma-deger igindeki pay! da
ortalama yuzde 75 olarak alindiginda, isguclinin nihai Urln igindeki payi
yluzde 26 civarindadir. Turkiye’de bu oran yluzde 6 mertebesindedir. Bu da
ulkemizin yuzde 20 civarinda net igglicu maliyeti Ustunlugu oldugunu

gOstermektedir.

AB’de sabit yatinmin amortismani Ulkemize goére yuksektir. Calisan
basina Almanya’da 119, italya’da 30, ingiltere’de 25, Fransa’da 21 euro olan,
teknoloji yenileme yatirimlar, Turkiye'de 1997 yilinda sadece 13 dolar
olmustur. Fakat, yatirrmlar agisindan Turkiye’'nin durumunun ¢ok iyi oldugu
gorulmektedir. 1997 yilinda c¢alisan basina toplam yatirrm 385 dolar iken,
1991 yilinda Almanya’da 396, Fransa’'da 169, ingiltere’de 84, 1990 yilinda
italya igin ise 263 euro oldugu gérilmektedir.

1997 yih girdi-¢ikti sonuglarina gore galisilan isgi-saat basina yaratilan
katma-deger ile Olgulen isgucu verimliligi imalat sanayii ortalamasinin
ustindedir. 22 sektorli imalat sanayii siniflamasi iginde yedinci en yuksek
katma-deg@er yaratilan sektordur. Fiyat-maliyet ve kar marji katsayilari imalat
sanayii genel ortalamasi civarindadir. Sektérin katma-deger yaratma
gucundn yuksek olugu goreli olarak diger sektorlere gore rekabet glcunun
daha yuksek oldugunu gostermektedir.
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Sektdr ici ticaret katsayisinin imalat sanayii genel ortalamasinin gok
Uzerinde olmasi, bu sektdrin dinya ile batlnleserek Uretim faaliyetlerini
yaptigini gostermektedir. Bu da sektorin rekabet gucune olumlu yonde etki
eden bir etmendir. Bazi girdileri ucuz ve kaliteli olarak saglayan yabanci
ureticilerin dusuk fiyatlarindan yararlaniimakta ve nihai Urin maliyeti

dusurtlmektedir.

1989-96 déneminde, ihracat-ithalat orani incelendiginde genellikle net
ithalat¢r olunmasina ragmen, imalat sanayii genelinde durumun daha iyi
olmamasindan dolayi sektor dis ticaretinin, imalat sanayii dis ticaret dengesini

olumlu yonde etkiledigi gorulmektedir.

GUmruk birligi sonrasinda ithalat ntfuz orani hizla artarak yuzde 20-
30’lar seviyesine ulasmistir. Sektoér, yurt ici piyasada da rekabetle
kargilagsmistir. Diger bir aciklik gostergesi olan uluslararasi rekabete aciklk
katsayisi, 1989 yilinda 0,13 iken, 1998 yilinda 0,47’ye ulasmigtir. Sektor, AB
ile gumruk birligi sureci basladiginda ihracata daha buylik énem vermis ve
dinya piyasalarina agilma surecini baslatmistir. Bu suregte, gumruk birliginin
¢ok onemli bir payl vardir. Sektor artik dunyaya ¢ok daha agik bir yapiya
kavusmus olup, Uzerindeki rekabetci baskilar artmistir.

1989-98 vyillar1 arasinda sektordeki ihracat artis hizi imalat sanayii

genel ortalamasinin Ustunde gergeklesmistir.

Uriinleri talebe gore gelistirme yoniinde yapilan ar-ge calismalari
sonucunda Uretim slreclerine olan hakimiyet artmis ve urunler itibariyle
yerlilegtirme faaliyetinde de gelismeler gozlenmigtir. Beyaz esya Urunlerinin
yerlilik oranlarinda, 1987-93 yillari arasinda artis gergeklesmigtir. Bulagik
makinasinda yerlilik orani ylUzde 40'dan yuzde 70ler seviyesine,
buzdolabinda ylzde 72’den Yuzde 74’e, gazl firinlarda ylzde 81’den, yuzde

90'in Uzerine ¢ikmistir.

Tarkiye beyaz esya sanayiinin 1989-92 yillari arasindaki rekabet glcd,

OECD ve Cin’den olusan gruba goére yeterli seviyenin altinda olmasina
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ragmen surekli artarak, 1993 yilinda orta dizeye, 1995-96 yillarinda ise

yuksek duzeye ulastigi goruimastr.

Beyaz esya sanayiinde baslica ihracatgi (ithalatgi) ulkeler ve ihracat
(ithalat) degerleri milyon dolar olarak 1996 yili i¢in soyledir:ABD 2.995(5.697),
Almanya 5.786(4.715), Cin 2.593(329), Fransa 3.048(3.044), Iingiltere
1.467(2.255), Ispanya 1.238(1.300), italya 7.344(1.224), Japonya
1.094(1.419), G. Kore 2.003(404), Meksika 1.283(335), Turkiye 349(395).
Tarkiye bu sektdrde, 2006 yilinda kadar 2 milyar dolarin Uzerinde ihracat

potansiyeli yakalayabilecek konumdadir.

ABD ve ingiltere beyaz esya sanayii rekabet gliclinde dénem boyunca
degisim gbézlenmemekle beraber disik seviyede olmustur. Almanya’nin
rekabet glicl yuksek dizeyden orta diuzeye inmigtir. ABD ve Almanya gibi
ulkelerdeki beyaz esya sanayicilerinin uluslararasi yatirrmlar yapmalari,
ulkelerin rekabet guglerinin, mevcut durumundan nispeten daha dusuk
Olcllmesine neden olabilmektedir. G. Kore ve Cin’in ihracati dnemli oranlarda
artmaktadir. Cin’in 1.084 milyon dolar olan 1992 yil beyaz esya sanayii
ihracati, 1996 yilinda 2.593 milyon dolara ¢ikmistir. Fransa’nin ilgili donemde
rekabet giiciinde iyilesmeler olmustur. italya’nin yiiksek seviyedeki rekabet
glcu artarak devam etmektedir. Japonya’nin sektérde rekabet gicli disme
yonundedir. Diger bir 6nemli ihracat¢i ve rekabet gucl ylksek ulke
Meksika’dir. 1990 yilinda 109 milyon dolar olan ihracati, 1996’da 1 283 milyon

dolara yukselmistir.

Sektdrde rekabet glicu artan ulkeler, isgucu maliyetlerinin disuk oldugu
ulkelerdir. Uluslararasi yatirimlar hem isgicu maliyeti ucuz olan hem de ileride

iyi bir pazar olma niteligi gosteren ulkelerde yogunlagmaktadir.

Tarkiye icin UGrlin bazinda yapilan yerli kaynak maliyeti analizine goére
1987 yilinda buzdolabi ve gazl firin Gretimi alanlarinda dinyaya gore rekabet
gucu Ustunligu oldugu ve 1993 yilinda bu Ustunligun azalmasina ragmen
surdigu gorulmektedir. Camasir ve bulasik makinasinda ise rekabet gicinin

nispi olarak buzdolabi ve gazli firina gére daha az oldugu tespit edilmistir.
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1989-96 vyillari arasinda RCA, RCA-2 ve OECD+Cin’den olusan
bdlgedeki ihrag pazar payi gelisimi dikkate alinarak yapilan rekabet gucu
degerlendirmesinde yine benzer sonuglara ulasiimigtir. Sektorin énemli ihrag
mali olan buzdolabi ile derin dondurucu, gazli-elektrikli firinlar ve pisirici
drinler alaninda Ulkemizin yUksek duzeyde rekabet gucl vardir. Bu
Uriinlerdeki baslica yiiksek diizeyde rekabetci Ulkeler ise italya, Macaristan,
G. Kore gibi Ulkelerdir. Daha ¢ok yurtigi piyasaya donuk olarak uretim yapilan
camasir makinasi, bulasik makinasi ve elektro-mekanik ev aletleri alaninda

ise rekabet glcunin ¢ok zayif oldugu tespit edilmigtir.

4.5 Oneriler
Bu genel degerlendirmeler kapsaminda beyaz egya sanayiinin rekabet

gucu ile ilgili olarak asagidaki politikalar 6nerilmektedir:

Oncelikle, genel anlamda kamunun ekonomideki istikrari saglayici
makro-ekonomik politikalar izlemesi ve yatirrmcilar igin belirsizlik unsurunu en

alt duzeye cekmesi gerekmektedir.

Kamu kesimi devlet yardimlarinda ar-ge ve yenilik¢i buluglar konusuna
daha c¢ok onem vermelidir. Firmalar da yeni Uretim sistemlerine uygun
yapillanmaya gitmeli, esnek Uretim ve tam zamaninda tedarik gibi rekabet

gucuna artirici uygulamalara agirlik vermelidir.

Buzdolabi, dondurucu, camasir-kurutma  makinalarinda  AB
mevzuatinda yer alan enerji isaretlemesine yonelik talimatnamelere uyum
saglanmalidir. Bu talimatlarla ¢gevreye daha az zarar veren ve enerji agisindan

verimli drtnlerin piyasada daha ¢ok kullanimi saglanacaktir.

Ucret ve kur politikalari rekabet gliclini zayiflatmayacak bir anlayisla
surdurulmeli, ancak rekabet glicunun uzun donemde gercek kaynagi olan
verimlilik artisi konusunda yogunlasiimaldir. DuslUk Ucretten kaynaklanan
rekabet guclnun kisa ve orta vadede devam edecegi dusunulmekte olup,

uzun vadede wucuz iggucune dayali yapinin sudrddrulebilir olmadigi
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dusunldlmektedir. Uzun vadede firmalarin Grln ve Uretim sistemi gelistirme
faaliyetlerine agirlik vermesi gerektigi dusunulmektedir. insan giicl
politikalari, beceri kazandirici egitimler ve guduleme boyutu dikkate alinarak
surdurulmeli, yenilige acik bir orgut kulturd gcergevesinde dinyadaki gelismeler

surekli izlenmelidir.

Yurticindeki firmalarin beyaz esya satis elemanlarini Griin 6zellikleri ve
satis konusunda egitmelerinin, yurtici pazardaki paylarini artirmaya katkisi
olacag! dusunulmektedir.

Firmalar, begenilmeyen Urdnlerinin iadesini kolaylastirmali ve musteri
memnuniyeti saglanmahdir. Bu uygulamadan saglanan veriler, Urln

geligtirmesinde kullaniimalidir.

E-ticaret uygulamalara 6nem verilmeli, ag uzerinden iletigsim kurabilen
rinler konusundaki gelismeler gdz éniine alinmahdir. Uriin gelistirimesinde
elektronik alaninda ihtisaslasmis yurtdigi firmalarla isbirligi imkanlar

arastirilmahdir.

Sektorde olgek ekonomileri saglayici bir anlayis hakim olmal, bu
gercevede yurtici pazar disinda yurtdigi talebi dikkate alan bir anlayis hakim
olmaldir. ihra¢ Urinlerinin cesitlendirimesi ve yeni pazarlar bulunmasi
cabalan yeterli seviyede degildir. Buylk bir pazar olan Kuzey Amerika’'ya
yonelik Griinler gelistiriimeli ve bu piyasaya girilmelidir. Ozellikle, camasir ve

bulasik makinasi ihra¢ imkanlari aranmalidir.

Sektdrin kalite ve verimliliginde artis igin girdi saglayan ve hizmet

sunan birimlerin kalite ve verimliligi de artinimalidir.

Firmalar dizeyinde konuya yaklagildiginda artan rekabet ve belirsizlik
ortaminda stratejik planlama ve ileriyi gérme boyutunun daha fazla
vurgulanmasi gerekmektedir. Farklilagsan talep yapilari ve Gran niteliklerini
dikkate alarak fiyat, kalite,servis vb. gostergelerle yurtici ve dlinya piyasasinda
surekli olarak gozden gecgirmeye tabi tutulan bir konum edinilmelidir.
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ABSTRACT

After 1980, Turkey has chosen export oriented industrialisation strategy
and increased efforts in the field of globalisation and regional integration.
However, Turkey’s export structure has been dependent upon a few number
of exporting industries for a long time. It is important to increase number of the

exportable products.

In the era of globalisation, competitiveness is the key element for sectors
and industries. In this study, it's aimed to measure Turkish household
appliance industry’s competitiveness level among the OECD countries and
China, which produce as well as consume most of the household appliance in
the World.

This study focuses on measurement of competitiveness level of
household appliances industry rather than theoretical competition discussions.
Well-known measures are applied to the measurements of competitiveness of
Turkey. These are domestic resource cost, revealed comparative advantage,
export market share, import penetration, exposure to foreign competition,
export/import ratio and inter-industry trade measures.

Turkey’s household appliances industry’s competitiveness between 1989
and 1996 made improvements and reached a high-level of competitiveness.
Its main deficiency is dependence on two basic products, namely refrigerators
and ovens. Export package should be enriched with other appliances such as
washing and dishing machines that have a competitiveness advantage w.r.t.

domestic resource cost analysis.

First chapter evaluates structure and developments of household
appliances industry in Europe, United States, global firms and Turkey. Second
one focused on competitiveness and its measurement methodology. Third
chapter evaluates Turkish household appliance industry and its sub-sectors

competitiveness levels. Finally, conclusions are given and suggestions made.
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EK TABLO 1: ISIC-REV 3 2930 GRUBUNUN SITC-REV3'E GEGiS ANAHTARI

SITC-Rev3GTIP GUMRUK TARIFE ISTATISTIK POZISYONU (GTIP) ADI
7751 845011110000 ONDEN YUKLEMELI TAM OTOMATIK CAMASIR MAKINASI- KURU CAM.KAP<6 KG.
7751 845011190000USTTEN YUKLEMELI TAM OTOMATIK CAMASIR MAKINASI- KURU CAM.KAP<6 KG.
7751 845011900000 0TOMATIK CAMASIR MAKINASI- 6 KG.<KURU CAM.KAP<10 KG.

7751 845012000000DIGER SANTRIFUJ KURUTMALI CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG.
7751 845019000011 ELEKTRIKLI DIGER CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG.

7751 845019000019 ELEKTRIKSIZ DIGER CAMASIR MAKINALARI-KURU CAM.KAP.<10 KG.

7751 845121100011 EV TIPI KURUTMA MAKINALARI-KURU CAMASIR KAP.<6 KG.

7751 845121100019 DIGER KURUTMA MAKINALARI-KURU CAMASIR KAP.<6 KG.

7751 845121900011 EV TIPI KURUTMA MAKINALARI-6 KG<KURU CAMASIR KAP.<10 KG.

7751 845121900019 DIGER KURUTMA MAKINALARI-6 KG<KURU CAMASIR KAP.<10 KG.

77521 841810100000 SIVIL HAVA TASIT. BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE SOGUTUCU, DONDURUCULARI
77521 841810910000DIGER TASIT.BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE SOGUTUCU,DONDURUCU-HACMI> 340 LT.
77521 841810990000 DIGER TASIT.BIRDEN FAZLA KAPILI KOMBINE DIGER SOGUTUCU,DONDURUCULAR
77521 841821100000EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-HACIM> 340 LT.

77521 841821510000EV TIPI KOMPRESORLU MASA MODELI BUZDOLAPLARI-HACIM< 340 LT.

77521 841821590000EV TIPI KOMPRESORLU GOMME BUZDOLAPLARI-HACIM< 340 LT.

77521 841821910000EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-HACIM<250 LT.

77521 841821990000EV TIPI KOMPRESORLU BUZDOLAPLARI-250 LT<HACIM<340 LT.

77521 841822000000EV TIPI, ELEKTRIKLI EMME ESASLI BUZDOLAPLARI

77521 841829000011 EV TIPI ELEKTRIKSIZ BUZDOLAPLARI

77521 841829000019DIGER EV TIPI BUZDOLAPLARI

77522 841830100000 SIVIL HAVA TASITLARININ YATAY TIP DONDURUCULARI-HACIM<800 LT.

77522 841830910000DIGER YATAY TIP DONDURUCULAR-HACIM< 400 LT.

77522 841830990000DIGER YATAY TIP DONDURUCULAR-400 LT.<HACIM< 800 LT.

77522 841840100000SIVIL HAVA TASITLARININ DIKEY TIPI DONDURUCULARI-HACIM<900 LT.

77522 841840910000DIGER DIKEY TIP DONDURUCULAR-HACIM< 250 LT.

77522 841840990000DIGER DIKEY TIP DONDURUCULAR-250 LT.<HACIM< 900 LT.

7753 842211000000 EVLERDE KULLANILAN BULASIK YIKAMA MAKINALARI

77541 851010000000 ELEKTRIKLI TRAS MAKINALARI

77542 851020000011 ELEKTRIKLI SAC KESME MAKINALARI

77542 851020000012 ELEKTRIKLI HAYVAN KIRKMA MAKINALARI

77549 851090001000 ELEKTRIKLI TRAS MAKINALAR/EPILASYON CIHAZLARININ AKSAM-PARCALARI
77549 851090002000 ELEKTRIKLI SAC KESME/HAYVAN KIRKMA MAKINALARININ AKSAM-PARCALARI
77549 851090009000 DIGER AKSAM-PARCALAR

7757 850910100000 ELEKTRIK SUPURGELERI-GERILIM=>110 VOLT

7757 850910900011 ELEKTRIK SUPURGELERI-TASIT ARACLARINDAKI VOLTAJLA CALISANLAR

7757 850910900019DIGER ELEKTRIK SUPURGELERI-GERILIM<110 VOLT

7757 850920000000 YER CILALAMA MAKINALARI

7757 850940000011 GIDA MADDELERI OGUTUCULERI

7757 850940000012 GIDA MADDELERI MIKSERLERI

7757 850940000013 GIDA MADDELERI BILENDERLERI

7757 850940000014 MEYVA VE SEBZE PRESLERI

7757 8509400000150GUTUCU,KARISTIRICI,MIKSER,BILENDER VB.KARISIMI KOMPLE SETLER

7757 850940000019DIGER ELEKTROMEKANIK MUTFAK ALET VE MAKINALARI

7757 850930000000MUTFAK ARTIKLARINI OGUTEREK YOK EDEN MAKINAIAR

7757 850980000000EV ISLERINDE KULLANILAN ELEKTRIK MOTORLU DIGER CIHAZLAR

7757 851030000000 ELEKTRIKLI EPILASYON CIHAZLARI

7757 850990100000 EVLERDE KULLANILAN ELEKTRIK SUPURGELERI VB.AKSAM-PARCALARI

7757 850990900000 EVLERDE KULLANILAN DIGER ELEKTRIK MOTORLU CIHAZLARIN AKSAM-PARCALARI
77581 851610110000 ELEKTRIKLI ANINDA SU ISITICILAR

77581 851610190000 ELEKTRIKLI DIGER SU ISITICILAR

77581 851610910000 DALDIRMA TIPI ISITICILAR-EV ISLERINDE KULLANILANLAR

77581 851610990000 DALDIRMA TIPI ISITICILAR-DIGER ISLERINDE KULLANILANLAR

77582 851621000000DEPOLU ISITICI RADYATORLER

77582 851629100000SIVIYLA DOLDURULMUS RADYATORLER

77582 851629500000 KONVEKSIYON TIPI ISITICILAR

77582 851629910000BUNYESINDE BIR FAN OLANLAR

77582 851629990000HERHANGI BIR YERI ISITAN ELEKTRIKLI CIHAZLAR

77583 851631100000 SAC KURUTUCULARI, KURUTMA BASLIKLARI

77583 851631900000 SAC KURUTUCULARININ DIGER PARCALARI

77583 851632000011 BERBER ISLERI ICIN SAC KIVIRMA CIHAZLARI

77583 851632000012BERBER ISLERI ICIN SAC KIVIRMA MASALARINI ISITMA CIHAZLARI

77583 851632000019BERBER ISLERI ICIN DIGER ISITMA, KIVIRMA CIHAZLARI

77583 851633000000 EL KURUTMA CIHAZLARI

77584 851640100000BUHARLI UTULER

77584 851640900000DIGER ELEKTRIKLI UTULER

77585 630110000000 ELEKTRIKLI BATTANIYELER
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EK TABLO 1: ISIC-REV 3 2930 GRUBUNUN SITC-REV3'E GEGiS ANAHTARI

SITC-Rev3 |GTIP .GUMRUK TARIFE ISTATISTIK POZISYONU (GTIP) ADI
77586 851650000000 MIKRO DALGALI FIRINLAR

77586 851660100000 OCAKLAR (EN AZ BIR FIRINI VE BIR ISITMA LEVHASI OLANLAR)

77586 851660510000 MONTE EDILMEK UZERE HAZIRLANMIS ISITMA LEVHALARI

77586 851660590000  PISIRME SACLARI, KAYNATMA HALKALARI

77586 851660700000 IZGARALAR VE KIZARTMA CIHAZLARI

77586 851660800000 GOMME FIRINLAR

77586 851660900011  TOST MAKINALARI

77586 851660900019  DIGER ELEKTRIKLI OCAK,FIRIN IZGARA VB. CIHAZLARI

77587 851671000000 KAHVE/CAY YAPMAYA MAHSUS ELEKTRO TERMIK CIHAZLAR

77587 851672000000 EKMEK KIZARTMA MAKINALARI

77587 851679100000 TABAK ISITICILARI

77587 851679200000 FRITOZLER

77587 851679800000 EV ISLERINDE KULLANILAN DIGER ELEKTROTERMIK CIHAZLAR

77588 851680100000 HAVA TASIT.ICIN BUZLANMAY| ONLEYICI,.ELEKTRIKLI ISITICI REZISTANSLAR
77588 851680910011  TASITLAR ICIN BUZ ONLEYICI,COZUCU,IZOLE EDICI MESNETLI ELEKT.ISITICI REZIS
77588 851680910019  DIGER IZOLE EDICI MESNETLI ISITICI REZISTANSLAR

77588 851680990011  TASITLAR ICIN BUZ ONLEYICI,COZUCU,ELEKTRIKLI ISITICILI REZISTANS
77588 851680990019  DIGER ELEKTRIKLI ISITICI REZISTANSLAR

77589 851690000011  SU ISITICILARI AKSAM-PARCALARI

77589 851690000012  BIR YERIN,TOPRAGIN VB.YERLERIN ISITILMASINA AIT AKSAM-PARCALAR
77589 851690000013 BERBER ISLERINE AIT ISITICILARIN AKSAM-PARCALARI

77589 851690000014 UTULERE AIT AKSAM-PARCALAR

77589 851690000019  DIGER ELEKTRIKLI EV ALETLERININ AKSAM-PARCALARI

69731 732111100011  DEMIR/CELIKTEN FIRINLI OCAK-GAZ YAKITLI OLANLAR

69731 732111100012  DEMIR/CELIKTEN FIRINLI OCAK-HEM GAZ VE HEM DIGER YAKITLI OLANLAR
69731 732111900011  DEMIR/CELIKTEN OCAK-GAZ YAKITLI OLANLAR

69731 732111900012 DEMIR/CELIKTEN OCAK-HEM GAZ VE HEM DIGER YAKITLI OLANLAR

69731 732112000000 DEMIR/CELIKTEN YEMEK PISIRME CIHAZLARI-SIVI YAKITLI

69731 732113000000 DEMIR/CELIKTEN YEMEK PISIRME CIHAZLARI-KATI YAKITLI

69732 732181100011  DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-YANMIS GAZ CIKISLI,GAZ YAKITLI

69732 732181100012 DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-YANMIS$ GAZ CIKISLI,GAZ VE DIGER YAKIT
69732 732181900011  DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-GAZ YAKITLI

69732 732181900012  DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-GAZ VE DIGER YAKITLI

69732 732182100000 DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-YANMIS GAZ CIKISLI,SIVI YAKITLI

69732 732182900000 DEMIR/CELIKTEN SOBA VB-DIGER,SIVI YAKITLI

69732 732183000000 DEMIR/CELIKTEN DIGER CIHAZLAR-KATI YAKITLI

69733 732190000000  D./CELIKTEN SOBA VB,EV ISLERI ICIN BENZER CIHAZ AKSAM VE PARCALAR
69734 741700000011  BAKIRDAN SIVI YAKITLA ISLEYEN BASINCLI OCAKLAR

69734 741700000012  BAKIRDAN KATI YAKITLA ISLEYEN BASINCLI OCAKLAR

69734 741700000013  BAKIRDAN GAZ YAKITLA ISLEYEN BASINCLI OCAKLAR

69734 741700000019  BAKIRDAN DIGER BASINCLI OCAKLAR

69734 741700000025 BAKIRDAN PISIRME VE ISITMA CIHAZLARININ AKSAM VE PARCALARI

74181 841911000000  GAZLA CALISAN ANINDA SU ISITICILARI

74182 841919000011  ELEKTRIKLI OLMAYAN TERMOSIFONLAR (DEPOLU SU ISITICILARI)

74182 841919000012 GUNES ENERJILI SU ISITICILARI

74182 841919000019  DIGER ELEKTRIKSIZ ANINDA/DEPOLU SU ISITICILARI

74341 841451100000  SIVIL HAVA TASITLARI ICIN VANTILATOR VE ASPIRATORLER-GUG=<125 W
74341 841451901011  EVLERDE KULLALILAN VANTILATORLER-GUG=<125 W.

74341 841451901012  EVLERDE KULLANILAN ASPIRATORLER-GUG=<125 W.

74341 841451909011  DIGER AMAGLI VANTILATORLER-GUG=<125 W.

74341 841451909012 DIGER AMAGLI ASPIRATORLER-GUG=<125 W.

74345 841460001000 EVLERDE KUL. ASPIRATORLU DAVLUMBAZLAR-EN BUYUK YATAY KENAR< 120 CM
74345 841460009000 DIGER ASPIRATORLU DAVLUMBAZLAR-EN BUYUK YATAY KENAR%:<120 CM.
81211 732211000011 DOKME DEMIRDEN RADYATORLER

81211 732211000012 DOKME DEMIRDEN RADYATOR AKSAM VE PARCALARI

81211 732219000011 DEMIR VEYA GELIKTEN RADYATORLER

81211 732219000012 DEMIR VEYA GELIKTEN RADYATOR AKSAM VE PARGCALARI

81215 732290100000 DEMIR/GELIKTEN SICAK HAVA JENERATORLERI VE DISTRIBUTORLERI-S
81215 732290900000 DEMIR/GELIKTEN SICAK HAVA JENERATORLERI VE DISTRIBUTORLERI-D
81217 840310100000 DOKME DEMIRDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARI

81217 840310900000 DIGER MADDELERDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARI

81219 840390100000 DOKME DEMIRDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARININ AKSAM-PARGALARI
81219 840390900000 DIGER MADDELERDEN MERKEZI ISITMA KAZANLARININ AKSAM-PARCALARI
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EK TABLO 2
DEGER :
1997 YILI YIL SONUNDA MILYAR TL
ISIC-
REV3 SEKTORLER KURULU OLAN ILAN VE
KODU TOPLAM GEVIRICI KIRA ODEMELERI FAiz REKLAM KATMA
GUC KAPASITESI ISYERI MAKINA ODEMELERI  GIDERLERI GIRDI CIKTI DEGER
15Gida Uriinleri ve icegek 1.577.832 5.721 2.594 89.383 19.460 1.803.228 2.465.771 662.543
16 Tiitiin Uriinleri 42.363 349 341 5.100 40 190.427 274.365 83.937
17 Tekstil Uriinleri 1.872.714 3.559 10.475 112.482 4.442 1.268.030 1.939.992 671.961
18Giyim Esyasi 322.866 5.081 2.265 47.613 4.730 715.180 1.060.833 345.653
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 78.504 720 650 8.436 651 119.753 178.095 58.342
20Agac ve Mantar Uriinleri 253.425 76 445 7.697 76 77.303 114.509 37.206
21Kagit ve Kagit Uriinleri 720.474 559 704 18.412 3.089 164.458 265.394 100.936
22Basim ve Yayim 84.698 870 1.422 21.948 6.927 199.195 307.119 107.924
23Kok Komiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 385.149 964 106 636 2177 717.732 1.616.790 899.057|
24Kimyasal Madde ve Uriinler 1.093.982 3.568 1.495 65.811 24.003 757.522 1.391.182 633.660
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 769.281 1.085 1.612 21.718 5.672 322.118 547.365 225.248
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 1.728.361 1.964 1.604 62.053 2.497 384.918 809.316 424.398
27 Ana Metal Sanayi 2.190.632 1.210 1.333 49.190 324 963.087 1.378.357 415.270
28Metal Esya San. 467.850 1.461 1.431 28.547 3.784 310.500 537.288 226.787|
29Makine ve Teghizat imal. 503.323 1.410 995 35.030 7.332 486.520 824.251 337.731
29-293Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 397.977 992 913 21.981 1.428 272.548 466.971 194.424
293Beyaz Esya 105.346 418 82 13.048 5.904 213.973 357.280 143.307|
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 228 26 7 44 718 16.623 19.952 3.330]
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 281.976 1.259 440 17.210 1.264 228.028 415.639 187.611
32Haberlesme Techizati ve Cihazlar 50.416 329 77 10.567 985 176.727 286.441 109.715
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 10.780 100 11 723 117 12.873 26.051 13.178
34Motorlu Kara Tasitlari ve Rémork 554.450 687 280 19.854 6.031 758.522 1.154.852 396.330
35Diger Ulagim Araglan 131.038 281 118 6.606 171 35.639 105.278 69.640
36Mobilya 96.553 772 498 4.485 4.333 96.907 173.302 76.396
DYeniden Degerlendirme
Imalat imalat Toplami 13.216.895 32.051 29.604 633.546 98.821 9.805.290 15.892.142 6.086.852

NOT : VERILEN BILGILER DEVLET SEKTORUNUN TAMAMI ILE OZEL SEKTORDE 10 VE DAHA FAZLA KiSi CALISAN iISYERLERINE AIT OLUP 1997 YILI BILGILERI GECICIDIR, DIE
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 2
. . . . . . YILDA
1997 YILI UCRETLE UCRETLE ISTIHDAMIN  UCRETLER UCRETLER CALISILAN

ISIC- . YILDA ) (CALISAN o o

REV3 SEKTORLER CALISANLARA  CALISANLARIN CALISILAN IMALAT SAN. BAS., ISCI-SAAT ISCI-SAAT BAS.
YILLIK
KODU ISYERI YAPILAN YILLIK ORTALAMA ISCI-SAAT ICINDE PAYI AYLIK) BASINA, KATMA-DEGER
ODEMELER,
SAYISI Milyar TL SAYISI TOPLAMI % $ $ $
15Gida Uriinleri ve igegek 1.797 131.492 153.304 246.290.896 13,59 472 3,5 17,8
16 Tiitiin Uriinleri 37 25.287 22.605 35.335.760 2,00 616 4,7 15,7|
17 Tekstil Uriinleri 1.644 154.132 227111 466.149.939 20,14 373 2,2 9,5
18 Giyim Egyasi 1.604 75177 149.881 298.436.205 13,29 276 1,7 7,6|
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 384 12.555 22.732 45.513.021 2,02 304 1,8 8,5
20Agag ve Mantar Uriinleri 261 7.670 12.922 24.884.897 1,15 327 2,0 9,9
21Kagit ve Kagit Uriinleri 195 26.096 22.908 37.604.480 2,03 627 4,6 17,7
22Basim ve Yayim 197 11.814 11.453 18.868.598 1,02 568 41 37,8
23 Kok Komiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 31 14.547 6.782 10.197.013 0,60 1180 9,4 582,2
24Kimyasal Madde ve Uriinler 417 99.116 58.297 77.406.838 5,17 936 8,5 54,1
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 557 41.845 39.515 73.742.450 3,50 583 3,7 20,2
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 878 74.663 73.843 142.569.477 6,55 556 3,5 19,7|
27 Ana Metal Sanayi 416 73.522 58.771 110.442.171 5,21 688 4.4 24,8
28Metal Egya San. 830 46.031 56.084 104.758.165 4,97 452 2,9 14,3
29Makine ve Teghizat imal. 935 71.040 72.816 129.652.061 6,46 537 3,6 17,2
29-293 Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 785 49.267 51.013 88.233.512 4,52 531 3,7 14,6
293Beyaz Esya 150 21.773 21.803 41.418.549 1,93 550 3,5 22,8
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 10 585 531 602.611 0,05 606 6,4 36,5
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 334 41.098 35.278 62.628.401 3,13 641 4,3 19,8
32Haberlesme Teghizati ve Cihazlari 61 23.586 13.924 22.003.080 1,23 932 71 32,9
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 70 3.353 4.191 7.183.791 0,37 440 3,1 12,1
34Motorlu Kara Tasitlani ve Romork 220 61.480 45.007 82.746.596 3,99 752 4.9 31,6
35Diger Ulagim Araclan 69 22.717 15.754 25.648.221 1,40 794 58 17,9
36Mobilya 391 12.912 24.118 46.517.195 2,14 295 1,8 10,8
DYeniden Degerlendirme

Imalat imalat Toplami 11.338 1.030.718 1.127.827 2.069.181.866 100,00 503 3,3 19,4

NOT : VERILEN BILGILER DEVLET SEKTORUNUN TAMAMI ILE OZEL SEKTORDE 10 VE DAHA FAZLA KiSi CALISAN ISYERLERINE AIT OLUP 1997 YILI BILGILERI GEGICIDIR, DIE
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 2
1997 YILI UCRETLER/ KATMA-DEGER CIKTI
ISIC- . ) KATMA-
REV3 SEKTORLER KATMA- UCRETLER/ DEGER/ CAL.BAS. CAL.BAS.
KODU DEGER CIKTI CIKTI CAL. BAS. YILLIK, YILLIK FMMARJI  KARMARJI
% % % CEV. GUC $ $ % %
15Gida Uriinleri ve icegek 20 53 27 10 28.540 106.216 17 22
16Tiitiin Oriinleri 30 9,2 31 2 24.521 80.152 19 21
17 Tekstil Uriinleri 23 7,9 35 8 19.539 56.410 20 27
18Giyim Egyasi 22 7,1 33 2 15.230 46.740 20 25
19Bavul, Saraclik ve Ayakkabi 22 7,0 33 3 16.949 51.738 20 26
20Agag ve Mantar Uriinleri 21 6,7 32 20 19.014 58.520 19 26
21Kagit ve Kagit Uriinleri 26 9,8 38 31 29.097 76.506 20 28
22Basim ve Yayim 11 3,8 35 7 62.229 177.084 22 31
23Kok Koémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 2 0,9 56 57 875.431 1.574.302 54 55
24Kimyasal Madde ve Uriinler 16 71 46 19 71.780 157.591 32 38
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 19 7,6 41 19 37.644 91.476 28 34
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 18 9,2 52 23 37.954 72.377 35 43
27 Ana Metal Sanayi 18 53 30 37 46.662 154.878 21 25
28Metal Esya San. 20 8,6 42 8 26.704 63.265 27 34
29Makine ve Teghizat imal. 21 8,6 41 7 30.629 74.752 27 32
29-293Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Egya Harig) 25 10,6 42 8 25.169 60.451 26 31
293Beyaz Esya 15 6,1 40 5 43.405 108.214 29 34
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 18 2,9 17 0 41.409 248.139 10 14
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 22 9,9 45 8 35.119 77.804 31 35
32Haberlesme Techizati ve Cihazlan 21 8,2 38 4 52.035 135.851 26 30
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 25 12,9 51 3 20.764 41.048 34 38
34Motorlu Kara Tasitlari ve Rémork 16 53 34 12 58.153 169.449 27 29
35Diger Ulasim Araglari 33 21,6 66 8 29.192 44131 38 45
36Mobilya 17 7,5 44 4 20.918 47.452 31 37
DYeniden Degerlendirme
Imalat  imalat Toplami 17 6,5 38 12 35.640 93.053 27 32

NOT : VERILEN BILGILER DEVLET SEKTORUNUN TAMAMI iLE OZEL SEKTORDE 10 VE DAHA FAZLA KiSI CALISAN ISYERLERINE AIT OLUP 1997 YILI BILGILERI GEGICIDIR, DIE
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Demir

EK TABLO 3: SiT: SEKTOR iCi TICARET

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

ISIC-Rev3  |Sektérler 1989 1990, 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 199§
15Gida Uriinleri ve igegek 81 95 80 83 86 74 93 96 84 84

16Titiin Uriinleri 2 15 10 29 37 83 33 61 55 81

17 Tekstil Uriinleri 16 34 32 35 49 45 56 59 55 51

18Giyim Esyasi 1 1 2 2 3 3 3 9 11 10
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 92 72 82 94 81 94 84 78 91 94

20Agag ve Mantar Uriinleri 97 87 75 70 36 99 82 71 70 61

21Kagit ve Kagit Uriinleri 30 34 30 29 17 43 24 26 31 30
22Basim ve Yayim 34 33 28 53 44 55 36 53 40 41

23Kok Komiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 85 68 61 57 37 57 53 39 26 40
24Kimyasal Madde ve Uriinler 60 45 40 38 32 42 32 30 32 30
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 95 56 80 84 73 99 93 77 82 82

26Met. Olmayan Dig. Mineraller 74 79 67 64 72 55 67 74 64 69

27 Ana Metal Sanayi 92 99 96 96 90 85 88 89 88 83

28Metal Egya San. 61 70 57 69 61 78 78 65 67 77
29Makine ve Techizat imal. 20 11 14 18 15 27 25 21 23 26

29-(293 Harig)Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 15 8 10 12 10 18 15 13 15 18
293Beyaz Esya 82 69 77 95 84 75 81 94 90 89
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 6 8 6 6 3 6 3 5 6 8
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 35 40 42 55 50 66 75 77 67 63
32Haberlesme Teghizati ve Cihazlar 36 46 45 45 37 46 39 37 39 54

33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 6 6 6 9 6 8 8 10 10 11
34Motorlu Kara Tasitlari ve R6mork 53 24 29 33 26 65 63 50 31 39

35Diger Ulagim Araclari 6 23 29 25 9 17 11 17 32 42
36Mobilya 74 51 52 57 61 91 74 73 73 82
DYeniden Degerlendirme 7 11 10 9 7 15 13 15 16 19

imalat San.imalat Toplami 47 44 41 43 39 48 47 47 45 46

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.

Sektorel bazda temsil oranlar her sektor igin farklidir.
Kaynak: DIE
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 4 (XMR): IHRACAT/ITHALAT ORANI (%)

ISIC-Rev3 [Sektérier | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997] 1998
15Gida Uriinleri ve igegek 148 91 151 140 132 169 115 109 138 139
16 Tiitiin Uriinleri 1 8 5 17 23 70 501 228 265 147
17 Tekstil Uriinleri 1125 482 526 465 309 349 257 241 261 292
18Giyim Esyasi 28138 17075 11790 10436 6745 7339 6814 2233 1708 1902
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 118 56 69 88 68 113 72 63 83 88
20Agag ve Mantar Uriinleri 94 77 60 54 22 97 70 55 54 43
21Kagit ve Kagit Uriinleri 18 21 18 17 9 27 14 15 18 17
22Basim ve Yayim 20 20 16 36 28 38 22 36 25 25
23Kok Koémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 74 51 44 40 23 40 36 24 15 25
24Kimyasal Madde ve Uriinler 42 29 25 23 19 27 19 18 19 18
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 110 39 67 73 57 101 87 62 70 70
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 169 152 198 211 176 262 197 171 215 191
27 Ana Metal Sanayi 85 99 93 93 82 135 79 81 79 71
28Metal Egya San. 44 54 40 53 44 64 64 48 51 62
29Makine ve Techizat imal. 11 6 8 10 8 16 14 11 13 15
29-(293 )
Hari¢)Makine ve Teg¢h. Imal.(Beyaz Esya Harig) 8 4 5 6 5 10 8 7 8 10
293Beyaz Esya 144 53 63 90 73 167 147 88 82 81
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 3 4 3 3 2 3 1 3 3 4
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 21 25 27 38 34 50 60 63 50 46
32Haberlesme Techizati ve Cihazlari 22 29 29 29 23 30 25 23 24 37
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 3 3 3 5 3 4 4 5 5 6
34Motorlu Kara Tagitlari ve Rémork 36 14 17 20 15 48 46 33 19 24
35Diger Ulagim Araglari 3 13 17 14 4 9 6 9 19 27
36Mobilya 58 34 35 40 44 84 59 57 57 70
DYeniden Degerlendirme 4 6 5 5 3 8 7 8 9 11
imalatimalat Toplami 77 61 63 66 52 82 64 56 56 60
Tiirkiye Toplami 74 58 65 64 52 78 61 53 54 59
Kaynak: DIE
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 5 ITHALAT NUFUZ ORANI

ISIC-

Rev3 Sektorler 1989 1990 1991 1992 1993 1994‘ 1995 1996 1997 1998
15Gida Uriinleri ve igegek 10 12 9 1 1 14 18 19 16 12
16 Tiitiin Uriinleri 14 18 12 9 11 3 2 3 2 3
17 Tekstil Uriinleri 7 11 13 16 23 30 32 46 51 73
18 Giyim Egyasi -1 -1 -2 -2 -3 -3 -3 -11 -12 -12
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 27 36 39 48 53 86 58 65 74 79
20Agac ve Mantar Uriinleri 1 10 1 12 20 20 17 23 25 27
21Kagit ve Kagit Uriinleri 22 21 26 22 27 24 32 40 40 39
22Basim ve Yayim 10 11 12 13 18 20 16 16 18 22
23Kok Komiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 6 6 7 6 8 8 8 11 11 11
24Kimyasal Madde ve Uriinler 39 40 39 41 41 43 47 51 55 56
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 13 22 19 19 22 21 22 32 31 35
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 7 7 7 7 6 7 9 13 1 13
27 Ana Metal Sanayi 32 29 27 27 33 32 36 39 39 43
28Metal Esya San. 20 16 24 27 29 35 29 38 41 49
29Makine ve Teghizat imal. 54 57 56 57 60 64 64 74 74 76
29-

(293 )

Hari¢)Makine ve Tech. Imal.(Beyaz Esya Harig) 69 69 70 74 75 79 77 85 85 86

293Beyaz Esya 5 10 10 9 11 11 13 23 25 29
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 99 99 99 101 100 102 101 101 99 100
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 36 42 44 43 40 50 42 53 53 60
32Haberlesme Teghizati ve Cihazlar 43 37 36 36 40 54 60 65 70 77
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 92 91 88 92 91 95 93 97 97 98
34Motorlu Kara Tasitlari ve Romork 20 28 24 25 27 32 32 44 49 50
35Diger Ulasim Araglar 75 82 78 94 94 97 96 96 104 107
36Mobilya 25 36 36 41 42 56 49 60 66 63

DYeniden Degerlendirme 2 1 1 1 1 2 2 2 1 1
imalatimalat Toplami 14 14 14 15 17 18 20 24 25 26

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.
Sektorel bazda temsil oranlari her sektor igin farklidir.18 nolu sektérde Uretim ve ithalat degerleri toplami ihracattan
az oldugundan negatif gcikmistir. 30 numarali sektorde lretim degeri ihracattan kiiglik oldugundan oran yizde 100
ve Uzerinde gikmistir.

Kaynak: DIE
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Demir

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 6 ULUSLARARASI REKABETE AGIKLIK DUZEYI
ISIC-Rev3  [Sektérler 1989 1990) 1991| 1992| 1993 1994 1995| 1996 1997] 1998
15Gida Uriinleri ve igegek 0,22 0,22 0,22 0,24 0,23 0,32 0,34 0,35 0,33 0,27
16 Tiitiin Uriinleri 0,15 0,19 0,13 0,11 0,14 0,06 0,10 0,10 0,08 0,07
17 Tekstil Uriinleri 0,48 0,44 0,51 0,55 0,59 0,72 0,69 0,82 0,87 0,97
18Giyim Esyasi 2,02 2,08 2,03 2,25 2,40 2,02 1,95 1,92 2,35 2,11
19Bavul, Saraglk ve Ayakkabi 0,49 0,51 0,58 0,72 0,73 0,98 0,79 0,84 0,93 0,95
20Agac ve Mantar Uriinleri 0,21 0,17 0,17 0,18 0,24 0,35 0,28 0,33 0,36 0,36
21Kagit ve Kagit Uriinleri 0,26 0,25 0,30 0,25 0,29 0,31 0,36 0,46 0,47 0,46
22Basim ve Yayim 0,12 0,13 0,14 0,18 0,23 0,27 0,20 0,21 0,23 0,27
23Kok Kémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 0,10 0,09 0,10 0,09 0,10 0,12 0,11 0,14 0,13 0,14
24Kimyasal Madde ve Uriinler 0,52 0,50 0,48 0,49 0,48 0,53 0,54 0,59 0,63 0,64
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 0,26 0,29 0,31 0,31 0,32 0,38 0,37 0,47 0,48 0,53
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 0,17 0,17 0,19 0,19 0,17 0,22 0,24 0,30 0,30 0,31
27 Ana Metal Sanayi 0,51 0,49 0,46 0,46 0,52 0,58 0,56 0,60 0,60 0,63
28Metal Esya San. 0,28 0,23 0,33 0,39 0,39 0,52 0,43 0,53 0,57 0,69
29Makine ve Teghizat imal. 0,59 0,60 0,60 0,62 0,64 0,72 0,71 0,80 0,81 0,83
29-(293 Harig)Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 0,73 0,72 0,73 0,78 0,78 0,85 0,82 0,89 0,90 0,91
293Beyaz Esya 0,13 0,15 0,17 0,16 0,19 0,25 0,29 0,38 0,41 0,47
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00 0,87 0,90 1,00 1,00 1,00
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 0,43 0,51 0,54 0,55 0,51 0,67 0,60 0,73 0,70 0,76
32Haberlesme Techizati ve Cihazlari 0,51 0,46 0,45 0,45 0,47 0,66 0,71 0,76 0,80 0,90
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 0,94 0,93 0,91 0,94 0,93 0,97 0,95 0,99 0,99 0,99
34Motorlu Kara Tasitlari ve Romork 0,27 0,32 0,27 0,29 0,31 0,45 0,44 0,56 0,56 0,59
35Diger Ulasim Araglari 0,78 0,89 0,86 0,98 0,96 0,99 0,99 0,99 0,99 0,98
36Mobilya 0,37 0,46 0,47 0,54 0,56 0,79 0,68 0,79 0,84 0,83
DYeniden Degerlendirme 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01
imalatimalat Toplami 0,23 0,22 0,22 0,24 0,25 0,30 0,31 0,36 0,37 0,38

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.

Sektorel bazda temsil oranlar her sektor icin farklidir.

Kaynak: DIE
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EKTABLO 7 NET IHRACAT ORANI
Sektorler | 1989 1990| 1991 1992| 1993] 1994 1995| 1996| 1997] 1998
Gida Uriinleri ve igecek 19 -5 20 17 14 26 7 4 16 16
Titiin Uriinleri -98 -85 -90 -71 -63 -17 67 39 45 19
Tekstil Uriinleri 84 66 68 65 51 55 44 41 45 49
Giyim Egyasi 99 99 98 98 97 97 97 91 89 90
Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 8 -28 -18 -6 -19 6 -16 -22 -9 -6
Agag ve Mantar Uriinleri -3 -13 -25 -30 -64 -1 -18 -29 -30 -39
Kagit ve Kagit Uriinleri -70 -66 -70 -71 -83 -57 -76 -74 -69 -70
Basim ve Yayim -66 -67 -72 -47 -56 -45 -64 -47 -60 -59
Kok Kémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit -15 -32 -39 -43 -63 -43 -47 -61 -74 -60
Kimyasal Madde ve Uriinler -40 -55 -60 -62 -68 -58 -68 -70 -68 -70
Plastik ve Kauguk Uriinleri 5 -44 -20 -16 -27 1 -7 -23 -18 -18
Met. Olmayan Dig. Mineraller 26 21 33 36 28 45 33 26 36 31
/Ana Metal Sanayi -8 -1 -4 -4 -10 15 -12 -11 -12 -17
Metal Esya San. -39 -30 -43 -31 -39 -22 -22 -35 -33 -23
Makine ve Techizat imal. -80 -89 -86 -82 -85 -73 -75 -79 =77 -74
Makine ve Tech. imal.(Beyaz Esya Harig) -85 -92 -90 -88 -90 -82 -85 -87 -85 -82
Beyaz Esya 18 -31 -23 -5 -16 25 19 -6 -10 -11
Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. -94 -92 -94 -94 -97 -94 -97 -95 -94 -92
Elektrikli Makine ve Cihazlar -65 -60 -58 -45 -50 -34 -25 -23 -33 -37
Haberlesme Teghizati ve Cihazlan -64 -54 -55 -55 -63 -54 -61 -63 -61 -46
Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat -94 -94 -94 -91 -94 -92 -92 -90 -90 -89
Motorlu Kara Tasitlari ve Romork -47 -76 -71 -67 -74 -35 -37 -50 -69 -61
Diger Ulasim Araglari -94 =77 -71 -75 -91 -83 -89 -83 -68 -58
Mobilya -26 -49 -48 -43 -39 -9 -26 -27 -27 -18
Yeniden Degerlendirme -93 -89 -90 -91 -93 -85 -87 -85 -84 -81
imalat Toplami -13 -24 -23 -20 -32 -10 -22 -28 -28 -25
Tirkiye Toplami -15 -26 -22 -22 -31 -12 -25 -31 -30 -26

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.
Sektorel bazda temsil oranlarn her sektor igin farklidir.
Kaynak: DIE

125



Demir

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EKTABLO 8 GORELIiIHRACAT ARTIS HIZI

ISIC-Rev3  [Sektérler 1990 1991| 1992| 1993| 1994 1995| 1996| 1997| 1998
15Gida Uriinleri ve igegek 90 131 95 99 109 97 100 98 81

16 Tiitiin Uriinleri 1254 58 171 165 60 299 67 108 65

17 Tekstil Uriinleri 96 102 102 97 107 98 105 103 107
18Giyim Esyasi 111 96 104 101 83 111 88 97 98
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 80 122 112 105 129 68 116 119 88
20Agag ve Mantar Uriinleri 93 76 100 86 178 92 94 96 91
21Kagit ve Kagit Uriinleri 108 96 88 80 178 94 94 107 94
22Basim ve Yayim 146 99 239 147 70 57 165 74 98
23Kok Kémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 101 92 73 71 114 95 88 60 130
24Kimyasal Madde ve Uriinler 74 83 88 89 104 97 92 105 91
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 67 174 108 96 109 115 96 107 107
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 123 112 100 85 101 97 107 105 98

27 Ana Metal Sanayi 101 82 90 124 97 80 93 101 83
28Metal Esya San. 115 100 128 91 95 112 110 99 125
29Makine ve Teghizat imal. 85 125 118 108 114 108 114 106 108
29-(293 Harig)Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 83 121 112 106 116 96 123 107 109
293Beyaz Esya 91 135 131 112 111 126 104 105 106
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 214 81 82 63 91 73 197 118 144
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 160 122 124 100 104 113 128 84 98
32Haberlesme Techizati ve Cihazlari 184 114 73 79 90 97 118 130 178
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 141 103 150 84 101 82 171 94 119
34Motorlu Kara Tasitlari ve Romork 94 99 137 111 120 137 112 74 115
35Diger Ulasim Araglari 411 138 129 61 105 85 124 200 98
36Mobilya 110 105 122 136 114 109 138 105 123
DYeniden Degerlendirme 105 96 81 101 196 92 104 93 96
imalatimalat Toplami 100 100 100 100 100 100 100 100 100

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.

Sektorel bazda temsil oranlar her sektor icin farklidir.

Kaynak: DIE
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Demir

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 9 GORELI ITHALAT ARTIS HIZI
ISIC-Rev3  [Sektérler 1990 1991| 1992| 1993| 1994 1995| 1996| 1997| 1998
15Gida Uriinleri ve igegek 115 81 108 82 133 112 93 77 85
16 Tiitiin Uriinleri 111 94 57 94 30 33 129 93 122
17 Tekstil Uriinleri 176 96 122 114 149 105 98 95 101
18Giyim Esyasi 145 143 124 122 121 94 236 128 93
19Bavul, Saraglik ve Ayakkabi 133 101 93 107 121 84 115 90 88
20Agag ve Mantar Uriinleri 90 100 117 166 64 100 105 99 119
21Kagit ve Kagit Uriinleri 73 117 95 115 96 150 75 88 105
22Basim ve Yayim 118 124 114 148 82 77 89 105 103
23Kok Kémiirii, P. Uriinleri ve Niik. Yakit 115 110 84 99 102 82 116 97 84
24Kimyasal Madde ve Uriinler 86 98 100 85 115 106 88 98 103
25Plastik ve Kauguk Uriinleri 148 104 106 95 97 106 117 95 114
26Met. Olmayan Dig. Mineraller 108 88 99 80 107 102 108 83 117
27 Ana Metal Sanayi 68 89 95 110 93 107 80 104 98
28Metal Egya San. 73 140 102 85 103 89 128 94 108
29Makine ve Teghizat imal. 126 103 97 99 95 95 123 95 99
29-(293 Harig)Makine ve Tegh. imal.(Beyaz Esya Harig) 124 102 97 99 96 94 122 94 98
293Beyaz Esya 196 115 97 108 77 114 151 114 113
30Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Mak. 122 104 94 87 88 110 93 103 119
31Elektrikli Makine ve Cihazlar 106 117 93 88 110 74 106 106 115
32Haberlesme Techizati ve Cihazlari 108 118 76 80 106 93 112 123 124
33Tibbi, Hasas, Optik Aletler ve Saat 120 101 99 96 119 70 109 100 107
34Motorlu Kara Tasitlari ve Romork 193 82 124 117 59 114 135 133 95
35Diger Ulasim Araglari 80 108 160 154 81 107 66 98 74
36Mobilya 148 104 115 95 95 124 124 106 106
DYeniden Degerlendirme 53 111 90 108 134 83 81 86 81
imalatimalat Toplami 100 100 100 100 100 100 100 100 100

NOT: Uretimler 3 Aylik imalat Sanayi Anketlerinden alinmistir. imalat sanayiinin yaklasik yiizde 80'ini temsil etmektedir.

Sektorel bazda temsil oranlar her sektor icin farklidir.

Kaynak: DIE
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Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GORE ABD TARAFINDAN VERILEN PATENTLER (BUTUN PATENT TURLERI)

ULKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998TOPLAM

ABD 40.769 43.248 37.705 36.590 42.195 43.394 42177 47.916 44.728 54.760 52.976 57.790 58.791 61.221 64.345 64510 69.419 69.922 90.705 1.145.947
ALMANYA 5.895 6.454 5620 5625 6.478 6.906 7.045 8.093 7.547 8614 7.862 7.984 7.605 7.186 6.989 6.874 7.125 7.292 9.581  153.043
ANDORRA 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 2 5
ANGUILLA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
ANTIGUA AND B 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 2 2 0 0 8
ARJANTIN 20 25 18 24 22 12 18 18 18 23 19 19 23 25 37 32 32 38 46 536
ARUBA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2
AVUSTRALYA 300 367 343 304 348 413 452 459 486 586 517 571 497 470 564 548 566 568 830 10.020
AVUSTURYA 268 283 237 272 271 328 378 373 351 412 423 388 403 340 316 359 387 393 408 7.372
AZERBAYCAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2
B. ARAB EMIR. 0 0 0 2 2 2 1 1 0 2 1 2 1 1 1 1 1 0 1 19
BAHAMA 6 9 2 4 5 5 0 2 3 5 2 8 2 3 2 4 3 10 10 101
BAHREYN 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2
BARBADOS 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 8
BELGIKA 261 280 234 217 272 253 266 323 328 377 352 366 371 377 392 419 516 561 755 7.659
BERMUDA 1 2 2 1 2 1 4 4 4 6 1 2 2 1 1 1 2 1 2 42
BEYAZ RUSYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 3 ] 2 8 19
BOLIVYA 1 1 0 0 0 1 0 3 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 11
BREZILYA 24 23 31 23 21 30 27 35 37 39 45 66 43 59 61 70 69 67 88 924
BRUNEI 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
BULGARISTAN 23 27 13 19 22 21 21 32 23 16 27 10 5 5 4 1 1 5 4 358
CAYMAN ADASI 0 0 2 1 0 1 0 0 1 0 1 1 4 1 1 2 3 6 6 32
CEZAYIR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
COCOS ADASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
COOK ADASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
GAD 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
GEK CUM. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 5 14 17 38
GELOSLAVAKYA 56 42 50 38 33 54 35 47 33 34 39 27 18 15 20 15 9 10 9 818
GiN 1 3 0 1 6 1 11 23 48 52 48 52 41 53 48 63 48 66 89 656
DANIMARKA 169 138 138 144 165 224 212 246 208 261 204 285 275 261 313 314 334 432 499 5.295
DOMINIK CUM. 0 1 0 1 2 0 1 0 0 2 1 2 0 1 0 1 0 0 0 13
EKVATOR 1 1 0 0 0 1 3 1 1 2 3 1 1 2 0 0 1 6 26
EL SALVADOR 0 0 0 1 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0 1 0 1 1 12
ENDONEZYA 1 1 5 0 1 2 4 0 2 4 3 2 9 5 9 7 2 13 10 83
ERMENISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
ESTONYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 4
FAROE ADALARI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
FAS 0 0 0 1 2 2 0 0 2 2 0 1 0 1 0 2 1 0 2 23
FILDiSi SAHILLERI 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
FILIPINLER 2 8 7 5 1 5 1 5 4 8 8 8 7 5 1 4 4 21 19 145
FINLANDIYA 134 155 150 133 177 223 226 293 239 251 315 343 381 311 341 387 453 468 629 5.935
FR. GUYANASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
FR. POLINEZYASI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 3
FRANSA 2150 2281 2075 2.018 2283 2516 2510 2990 2792 3.299 3.093 3249 3282 3.155 2985 3.010 3.016 3.202 3.991 59.942
GANA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2
GRONLAND 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
GUADELOUPE 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2
GUATEMALA 0 1 0 0 2 2 0 2 0 1 2 4 0 1 2 0 2 2 2 27
GUYANA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 3
GUNEY AFRIKA 78 115 73 62 86 97 91 113 107 143 122 111 101 101 109 127 116 114 132 2223
GUNEY KORE 9 18 18 27 34 50 55 105 126 183 290 449 586 830 1.008 1.240 1567 1.965 3.362 11.947
GURCISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2
HAITI 2 1 3 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 11



Demir

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi
EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GORE ABD TARAFINDAN VERILEN PATENTLER (BUTUN PATENT TURLERI)

ULKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 TOPLAM
HINDISTAN 4 6 4 14 12 11 18 12 14 15 23 24 24 30 28 38 37 48 94 498
HIRVATISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 6 4 10 14 37
HOL. ANTILLERI 2 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 1 0 1 1 10
HOLLANDA 680 667 651 661 754 834 809 998 899 1.162 1.046 1.075 974 944 998 894 886 895 1.382 19.166
HONDURAS 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 1 0 1 1 1 1 4 13
HONG KONG 49 67 68 59 68 66 111 91 104 134 151 209 159 182 220 248 247 261 372 2.955
INGILTERE 2498 2604 2275 2076 2421 2620 2638 2965 2754 3.277 3.017 3.049 2632 2521 2469 2.681 2674 2904 3.726 59.426
IRAK 1 0 0 0 1 1 0 1 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9
IRAN 2 2 0 0 0 0 0 1 1 1 2 2 1 1 2 2 0 1 0 29
iRLANDA 21 18 25 20 35 31 32 40 47 71 61 61 61 59 52 59 88 78 81 989
ISPANYA 71 59 56 73 73 85 100 124 132 148 148 185 149 184 172 168 187 193 308 2.870
ISRAIL 117 124 116 113 167 185 197 257 249 339 311 321 350 358 388 432 525 577 820 6.229
ISVEC 895 862 804 709 829 954 1.022  1.089 891 926 885 831 727 742 800 914 971 970 1.346  19.641
ISVICRE 1.293 1.281 1.200 1.073 1219 1.274 1257 1441 1299 1420 1.347 1.448 1294 1198 1244 1187 1192 1.179 1373 28.026
iTALYA 847 931 799 686 870 1.013 1.102 1.285 1.173 1425 1498 1388 1446 1.453 1361 1.242 1385 1417 1819 25.320
IZLANDA 0 0 0 2 2 3 3 4 3 5 3 0 6 5 4 4 4 3 7 63
JAMAIKA 2 0 0 0 1 2 2 1 0 0 1 1 1 0 0 2 1 0 1 19
JAPONYA 7401 8.758 8.656 9.212 11.648 13.351 13.864 17.294 16.989 21.106 20.743 22.402 23.164 23.411 23.517 22.871 24.059 24.191 32.119 363.918
KANADA 1193 1279 1.158 1.103 1324 1451 1451 1770 1.643 2124 2.087 2303 2218 2231 2380 2447 2639 2817 3537 40.748
KAZAKISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 3
KENYA L 2 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 1 0 2 1 1 1"
KIBRIS R.KESIMI 1 0 1 0 1 0 2 0 1 3 3 0 0 1 3 3 0 2 0 22
KIRGIZISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
KOLOMBIYA 3 5 4 5 6 4 5 6 6 4 6 4 6 6 5 5 6 10 4 113
KONGO 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2
KOSTARIKA 4 7 3 0 0 13 6 3 3 1 2 4 1 5 7 10 6 7 5 101
KUVEYT 0 0 0 0 0 0 3 6 1 4 2 1 1 2 1 1 2 2 6 32
KUZEY KORE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
KUBA 1 1 0 0 2 1 1 1 0 1 0 0 0 2 4 0 0 4 5 27
LETONYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
LIBERYA 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
LIECHTENSTEIN 18 22 19 12 17 13 18 16 11 14 16 12 16 11 17 18 12 12 16 319
LITVANYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 3 6
LUBNAN 0 1 1 1 0 5 1 0 0 1 1 1 1 1 1 1 0 1 3 23
LUXENBURG 16 35 26 27 30 41 36 25 38 39 27 42 36 41 44 34 27 42 46 705
MACARISTAN 87 98 113 106 112 108 131 128 94 130 93 86 89 62 48 51 43 25 52 1.867
MACAU 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 2
MADAGASKAR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
MALAWI 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
MALEZYA 1 1 1 5 3 3 4 2 2 2 6 13 11 19 16 8 24 29 35 192
MALTA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 1 1 1 0 1 2 9
MARTINIQUE 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
MAURITIUS 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 5
MEKSIKA 43 46 43 34 43 35 37 54 45 41 34 42 45 50 52 45 46 57 77 982
MISIR 2 2 2 0 3 3 2 1 0 4 1 3 1 1 4 3 3 1 1 37
MONAKO 8 5 5 5 5 11 3 3 4 7 6 7 5 5 7 4 6 8 7 129
MORITENYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
MYANMAR 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3
NIJER 2 2 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2 0 1 0 0 2 2 17
NIKARAGUA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 2
NORFOLK ADALARI 0 0 0 0 0 0 4 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 6
NORVEC 86 98 75 79 106 106 89 163 137 141 119 119 121 127 130 138 150 157 232 2.664
OZBEKISTAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 0 1 4
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EK TABLO 10: ULKE ve YILLARA GORE ABD TARAFINDAN VERILEN PATENTLER (BUTUN PATENT TURLERI)

|ULKE 1980 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 TOPLAM|
PAKISTAN 0 0 1 0 1 1 1 1 0 0 0 0 1 1 1 1 2 0 2 13
PANAMA 2 0 1 1 0 2 1 2 1 0 1 2 0 1 0 1 1 0 0 20
PARAGUAY 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 5
PERU 0 3 2 1 1 0 0 1 1 5 5 2 5 2 2 3 4 2 5 50
POLONYA 37 38 26 20 15 11 14 13 8 14 17 8 5 8 9 8 16 11 19 383
PORTEKIZ 2 4 12 5 1 6 2 6 5 11 7 8 8 3 7 3 4 8 12 122
ROMANYA 14 10 5 2 5 3 2 5 1 0 1 1 0 2 1 3 4 1 3 102
RUSYA FED. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 38 99 118 112 194 564
SAINT KITTS A. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 3
SAN MARINO 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
SENEGAL 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 4
SINGAPUR 3 4 3 5 4 10 4 12 8 22 16 25 35 44 59 61 97 100 136 655
SLOVAKYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 2 6
SLOVENYA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 1M 5 13 7 20 59
SOLOMON ADASI 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
SRILANKA 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 2 2 1 0 1 2 2 2 16
SSCB 463 382 211 223 216 149 117 121 97 162 177 182 67 67 57 12 16 4 6 3.897
ST.VINCENT/G 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
SURIYE 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 5
SUUDI ARABISTAN 2 1 0 5 4 4 7 6 2 7 7 5 8 4 1N 10 12 14 14 124
SWAZILAND 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
SiLi 5 2 1 2 4 2 2 5 7 3 2 8 5 10 8 7 4 6 17 109
TANZANYA 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2
TAYLAND 3 2 0 2 1 1 3 1 2 4 3 2 2 17 8 10 1 1 21 106
TAYVAN 71 87 99 71 118 199 269 411 536 688 861 1.096 1.253 1510 1.814 2.087 2419 2597 3.805 20.116
TRINIDAD/TOBA 0 2 0 0 0 0 0 2 4 1 1 1 2 0 4 0 2 1 2 34
TUNUS 2 1 1 0 1 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 11
TURKS AND CAI 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
TURKIYE 1 2 0 0 2 1 10 3 2 3 3 1 4 0 2 2 3 5 2 51
UGANDA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 3
UKRAYNA 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 8 15 8 17 57
UMMAN 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
URUGUAY 0 19 2 13 6 13 3 1 1 2 3 0 2 0 0 2 2 4 3 9
ORDUN 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 4 3 12
VANUATU(YENI) 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
VENEZUELLA 1 12 12 5 11 15 23 25 20 23 20 25 24 34 28 31 30 26 29 420
VIRGIN(ING.) 0 0 0 0 1 3 1 0 0 1 0 1 1 1 2 0 0 3 3 17
YEMEN 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2
YENi GINE 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2
YENI KALEDONYA 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
YENi ZELANDA 58 57 55 44 65 50 64 80 70 75 65 50 60 51 54 60 78 109 145 1.401
YUGUSLAVYA 16 9 11 11 17 17 4 16 20 18 24 25 18 25 15 6 6 6 4 289
YUNANISTAN 3 8 11 12 24 12 21 16 15 11 10 13 9 8 16 8 18 12 17 267
ZIMBABVE 2 0 0 2 0 0 1 0 3 2 0 1 0 1 4 1 1 0 0 22
106.84 113.70 113.95 163.20
TOPLAM 66.219 71.114  63.307 62.016 72.681 77.273 77.041 89.598 84.439 102.690 99.219 2 107.511 109.890 4 5 121.806 124.146 9 2.019.648

Kaynak: US Patent and Trademark Office, 1999
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EK TABLO 11: TURKIYE BEYAZ ESYA IHRACATI (BIN $)

SITC-Rev3|URUNLER VE URUN GRUPLARI | 1989 1990 1991 1992 1993 19941 1995 1996

Beyaz Esya Sektorii Toplami 60.181 61.749 85.996 129.219 150.744 203.847 317.073 348.742
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 48.135 44.810 59.756 89.172 113.369 150.632 233.751 259.566
7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys. 512 1.137 703 1.271 1.440 3.553 7.680 11.366
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 512 1.136 703 1.248 1.394 3.212 7.617 11.222
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 1 0 23 46 341 63 144
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 21.871 20.950 28.682 50.592 66.612 87.226 132.127 115.441
77521 Ev Tipi Buzdolaplari 21.223 20.941 28.615 50.535 65.898 85.333 125.342 103.330
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 648 10 68 58 713 1.893 6.786 12.111
7753 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalan 14 22 120 103 230 100 848 1.755
7754 Sag ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 12 26 1 4 112 48 121 162
77541 Sakal Tras Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 10 12 1 2 107 42 53 82
77542 Sac¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 0 1 5 5 7 42
77549 Sag ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Pargalari 3 14 0 1 1 62 38
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 3.076 3.128 2.891 3.257 2.968 4.504 8.073 12.048
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipurgeler, Elektro-Mekanik 2.569 2.867 2.390 2.408 2.054 2.113 3.904 5.568
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Karistirici ve Sikicilari, Elektro-Mekanik 295 25 300 611 707 1.459 1.789 3.826]
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 9 18 17 36 113 141 97 257
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Pargalari 203 219 183 202 95 790 2.283 2.397|
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 22.649 19.547 27.359 33.945 42.008 55.202 84.902 118.793
77581 Depolu Su Isiticilar ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 231 11 210 250 431 614 1.183 2.106|
77582 Alan ve Zemin Isiticilari, Elektrikli 549 284 927 3.259 4.679 7.998 12.928 24.376
77583 Elektro-Termik Sag ve El Kurutuculari 25 102 10 192 192 188 264 356
77584 Elektrikli Utiiler 201 217 186 530 1.234 2.710 2.998 3.035
77585 Elektrikli Battaniyeler 69 9 7 77 13 7 152,
77586 Finn, Pisirici, Pigirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar 21.232 18.721 25.291 28.895 33.481 40.188 62.125 80.791
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 78 25 94 331 620 987 1.103 1.483]
77588 Elektrikli Isitma Direngleri ( Karbon Harig) 154 12 130 205 744 1.495 2.786 4.536
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Pargalari 180 107 503 275 550 1.010 1.509 1.957|
6973 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin 3.422 4.442 12.169 15.519 9.664 11.021 16.486 18.623
69731 Ev icin Pigsirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 2.960 3.669 10.752 12.839 5.500 6.489 10.333 11.714
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 289 487 1.101 2.156 3.693 3.883 4.356 5.427
69733 Parcalar; Demir Celikten, 69731 ve 69732 icin 155 286 315 459 422 610 1.795 1.439
69734 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in, Bakirdan 18 1 0 65 49 39 2 43
74181 Gazla Galisan Aninda Su Isiticilan 1 1 1 106 10 20.358 33.796 32.201
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 184 189 30 46 159 268 17 719
74341 Vantilatorler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 125 w 3.006 3.558 2.175 4.385 4.129 1.948 3.724 517
74345 Aspiratorlii Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenari < 120 cm 2 2 5 28 317 143 212 623
8121 Kazanlar (711 Harig), Radyatorler, vb., Elektriksiz 5.432 8.747 11.861 19.964 23.095 19.477 28.988 36.493
81211 Radyator ve Pargalari 5.320 8.622 11.665 18.546 16.477 15.417 27.063 32.736]
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitorleri, ve Pargalari 4 46 17 62 104 396 521 526
81217 Merkezi Isitma Kazanlari (711 Harig) 109 75 116 1.280 6.049 3.584 1.267 2.581
81219 81217'de ki Kazanlarin Pargalari 4 63 75 465 81 137 650

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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EK TABLO 12: TURKIYE BEYAZ ESYA ITHALATI (BiN $)

SITC-Rev3 |URUN VE URUN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 1994| 1995 1996

Beyaz Esya Sektorii Toplami 41.905 117.501 136.162 143.926 206.458 121.842 216.369 395.026|
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 24.192 78.098 91.912 96.632 141.657 84.752 130.508 282.862
7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys. 3.423 14.958 18.288 16.189 22.378 16.106 25.460 69.817
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 2.990 14.535 18.157 15.936 19.691 15.912 21.513 63.439
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 433 424 131 254 2.686 195 3.947 6.378
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 1.045 8.724 13.420 22.273 50.944 26.501 32.018 65.735
77521 Ev Tipi Buzdolaplan 758 7.673 12.075 20.763 48.792 25.109 29.500 59.652
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 287 1.051 1.345 1.510 2.152 1.392 2.518 6.083]
7753 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalan 2.439 22.905 27.065 13.114 11.201 5.961 7.014 25.111
7754 Sag ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 351 672 1.330 1.770 1.861 965 3.010 5.018]
77541 Sakal Trag Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 53 311 1.112 1.521 1.373 481 2.327 3.897|
77542 Sa¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 51 64 118 167 333 375 589 936
77549 Sag ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Pargalari 246 297 100 82 155 109 95 184
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 4172 7.831 5.516 9.800 21.881 16.076 30.170 63.953]
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipurgeler, Elektro-Mekanik 535 1.589 1.183 3.072 9.349 8.715 23.260 47.008]
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Karistirici ve Sikicilari, Elektro-Mekanik 1.124 2.430 1.770 2.943 4.067 1.503 3.227 6.362
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 422 1.915 316 266 604 386 761 5.637|
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Pargalari 2.091 1.897 2.247 3.520 7.860 5.472 2.923 4.947
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 12.763 23.007 26.293 33.486 33.392 19.143 32.836 53.228
77581 Depolu Su Isiticilar ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 238 377 372 402 368 326 430 1.708
77582 Alan ve Zemin Isiticilari, Elektrikli 1.350 3.358 4.607 8.510 7.701 1.183 1.484 2.120|
77583 Elektro-Termik Sag ve El Kurutuculari 384 601 669 964 1.302 674 1.347 3.272
77584 Elektrikli Utiiler 72 246 597 451 715 659 2.830 7.909
77585 Elektrikli Battaniyeler 1 2 20 11 0 1 57 6|
77586 Finn, Pisirici, Pigsirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar 1.177 1.682 2.837 3.647 4.481 3.547 4.921 10.863]
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 335 1.547 1.527 1.840 2.904 1.404 4.119 6.935
77588 Elektrikli Isitma Direngleri ( Karbon Harig) 5.583 9.832 8.384 11.041 9.538 8.311 13.159 16.235
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Pargalari 3.623 5.363 7.281 6.621 6.384 3.038 4.488 4.181
6973 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin 11.359 18.227 15.382 16.843 16.831 5.611 6.165 11.927|
69731 Ev icin Pigsirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 191 808 1.443 864 1.110 648 868 2.020
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 1.805 3.451 1.425 1.523 1.630 757 1.619 3.339
69733 Parcalar; Demir Celikten, 69731 ve 69732 icin 9.363 13.965 12.514 14.382 14.081 4.195 3.662 6.561
69734 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in, Bakirdan 2 2 0 73 9 12 17 7
74181 Gazla Galisan Aninda Su Isiticilan 1.384 3.771 3.490 4.187 3.767 1.335 1.198 3.379
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 1.813 533 319 527 564 2.255 1.816 1.577|
74341 Vantilatorler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 125 w 839 2.620 5.143 8.040 6.298 3.197 5.080 7.408]
74345 Aspiratorli Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenari < 120 cm 25 162 1.041 722 1.255 469 2.681 3.305
8121 Kazanlar (711 Harig), Radyatorler, vb., Elektriksiz 2.292 14.091 18.874 16.975 36.088 24.223 68.921 84.569
81211 Radyator ve Parcalari 96 1.768 1.687 450 1.864 984 2.551 2.751
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitorleri, ve Pargalari 433 1.269 773 747 3.039 3.328 4.461 10.509
81217 Merkezi Isitma Kazanlarn (711 Harig) 1.309 9.628 15.165 13.500 23.393 13.865 53.895 60.746
81219 81217'de ki Kazanlarin Pargalari 454 1.427 1.249 2.278 7.792 6.046 8.014 10.564

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Guicu ve Gelecegi

EK TABLO 13: BEYAZ ESYA SEKTORUNDE TURKIYE'NIN OECD+CIN IHRACATI ICINDEKI PAY1(%)
SITC-
Rev3 URUN VE URUN GRUPLARI 1989 1990 1991 1992 1993 199 1995 1996

Beyaz Egya Sektorii Toplami 0,36 0,30 0,39 0,49 0,58 0,69 0,93 0,98
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 0,36 0,28 0,34 0,45 0,58 0,67 0,89 0,96
7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys. 0,02 0,04 0,02 0,04 0,04 0,10 0,19 0,25
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 0,03 0,05 0,03 0,04 0,05 0,11 0,22 0,29
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,06 0,01 0,02
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 0,84 0,65 0,81 1,28 1,76 1,97 2,64 2,28
77521 Ev Tipi Buzdolaplari 1,11 0,91 1,13 1,76 2,40 2,57 3,26 2,63
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 0,10 0,00 0,01 0,01 0,08 0,18 0,58 1,06
7753 Ev Tipi Bulagik Yikama Makinalar 0,00 0,00 0,01 0,01 0,02 0,01 0,07 0,13
7754 Sag ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,01 0,02
77541 Sakal Trag Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,01 0,01 0,02
77542 Sa¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,02
77549 Sag ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Pargalari 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,02
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 0,15 0,12 0,10 0,09 0,09 0,12 0,18 0,27|
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipurgeler, Elektro-Mekanik 0,32 0,27 0,21 0,18 0,15 0,14 0,21 0,30
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Karigtirici ve Sikicilar, Elektro-Mekanik 0,05 0,00 0,04 0,06 0,08 0,16 0,17 0,38
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 0,00 0,01 0,00 0,01 0,02 0,02 0,01 0,03
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parcalari 0,05 0,04 0,03 0,03 0,02 0,13 0,31 0,33
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 0,44 0,34 0,44 0,47 0,57 0,63 0,84 1,10
77581 Depolu Su Isiticilan ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 0,09 0,00 0,06 0,07 0,12 0,15 0,24 0,36
77582 Alan ve Zemin Isiticilari, Elektrikli 0,15 0,07 0,20 0,62 0,91 1,45 2,16 3,53
77583 Elektro-Termik Sag ve El Kurutuculari 0,01 0,03 0,00 0,04 0,05 0,04 0,05 0,07
77584 Elektrikli Utiiler 0,07 0,05 0,04 0,09 0,21 0,45 0,39 0,39
77585 Elektrikli Battaniyeler 0,00 0,57 0,06 0,04 0,53 0,06 0,04 0,70

Finn, Pigirici, Pigirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve
77586 Kizarticilar 1,05 0,93 1,21 1,24 1,42 1,22 1,67 2,05
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 0,01 0,00 0,01 0,02 0,04 0,06 0,06 0,07
77588 Elektrikli Isitma Direngleri ( Karbon Harig) 0,04 0,00 0,03 0,04 0,12 0,22 0,34 0,51
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Pargalari 0,02 0,01 0,06 0,03 0,05 0,09 0,12 0,14
6973 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in 0,36 0,39 0,89 0,92 0,56 0,57 0,79 0,82
69731 Ev icin Pigsirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 0,72 0,78 1,74 1,58 0,63 0,66 0,95 0,95
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 0,07 0,11 0,21 0,38 0,63 0,60 0,64 0,74
69733 Parcalar; Demir Celikten, 69731 ve 69732 icin 0,10 0,15 0,14 0,15 0,16 0,22 0,60 0,46
69734 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in, Bakirdan 0,25 0,01 0,00 0,73 0,72 0,51 0,02 0,49
74181 Gazla Galisan Aninda Su Isiticilan 0,00 0,00 0,00 0,03 0,00 6,61 10,89 10,25
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 0,10 0,11 0,01 0,02 0,06 0,08 0,03 0,16
74341 Vantilatérler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 125 w 1,81 1,83 1,04 0,79 0,62 0,26 0,37 0,05
74345 Aspiratorli Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenari < 120 cm 0,00 0,00 0,00 0,01 0,10 0,04 0,05 0,12
8121 Kazanlar (711 Hari¢), Radyatorler, vb., Elektriksiz 0,31 0,39 0,45 0,62 0,79 0,59 0,79 0,92
81211 Radyator ve Parcalari 1,05 1,29 1,38 1,76 1,57 1,34 2,13 2,56
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitorleri, ve Pargalari 0,00 0,02 0,01 0,02 0,03 0,10 0,12 0,11
81217 Merkezi Isitma Kazanlari (711 Harig) 0,01 0,01 0,01 0,08 0,48 0,25 0,08 0,14
81219 81217'de ki Kazanlarin Parcalari 0,00 0,00 0,02 0,02 0,16 0,02 0,03 0,15
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 14: TURKIYE'NIN OECD+CIN ITHALATI ICINDEKI PAYI %
SITC-Rev3 |U RUN VE URUN GRUPLARI | 1 989| 1 990| 1991 1992 1993 1993 1994 1996

Beyaz Egya Sektorii Toplami 0,22 0,54 0,57 0,53 0,83 0,44 0,69 1,21
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 0,16 0,45 0,50 0,47 0,74 0,40 0,55 1,15
7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys. 0,18 0,64 0,71 0,57 0,91 0,60 0,83 2,16
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 0,20 0,74 0,85 0,68 0,97 0,71 0,85 2,39
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 0,13 0,11 0,03 0,05 0,62 0,04 0,72 1,10
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 0,04 0,27 0,39 0,59 1,47 0,72 0,77 1,60
77521 Ev Tipi Buzdolaplari 0,04 0,33 0,49 0,77 1,93 0,93 0,94 1,93
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 0,05 0,13 0,15 0,16 0,26 0,16 0,25 0,60
7753 Ev Tipi Bulagik Yikama Makinalar 0,36 2,62 3,06 1,39 1,38 0,62 0,63 2,16
7754 Sag ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 0,05 0,08 0,17 0,21 0,21 0,10 0,25 0,45
77541 Sakal Trag Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 0,01 0,05 0,19 0,25 0,22 0,07 0,28 0,56
77542 Sa¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 0,10 0,08 0,17 0,19 0,30 0,27 0,30 0,44
77549 Sag ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Pargalari 0,22 0,23 0,08 0,06 0,09 0,07 0,05 0,09
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 0,18 0,29 0,18 0,28 0,69 0,45 0,74 1,45
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipurgeler, Elektro-Mekanik 0,06 0,15 0,10 0,24 0,76 0,60 1,37 2,48
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Karigtirici ve Sikicilari, Elektro-Mekanik 0,18 0,34 0,21 0,30 0,50 0,18 0,34 0,65
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 0,10 0,43 0,06 0,04 0,11 0,06 0,10 0,71
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parcalari 0,55 0,41 0,44 0,61 1,38 0,89 0,41 0,66
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 0,19 0,31 0,34 0,39 0,40 0,21 0,32 0,50
77581 Depolu Su Isiticilan ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 0,11 0,15 0,13 0,13 0,12 0,09 0,11 0,35
77582 Alan ve Zemin Isiticilari, Elektrikli 0,30 0,67 0,84 1,48 1,54 0,21 0,24 0,31
77583 Elektro-Termik Sag ve El Kurutuculari 0,06 0,08 0,09 0,13 0,18 0,09 0,16 0,39
77584 Elektrikli Utiiler 0,02 0,05 0,10 0,07 0,11 0,10 0,38 1,02
77585 Elektrikli Battaniyeler 0,01 0,01 0,15 0,09 0,00 0,00 0,32 0,03]
77586 Finn, Pisirici, Pigsirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar 0,04 0,06 0,10 0,12 0,15 0,11 0,13 0,28
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 0,03 0,11 0,11 0,12 0,19 0,08 0,22 0,37
77588 Elektrikli Isitma Direngleri ( Karbon Harig) 1,24 1,92 1,44 1,83 1,69 1,23 1,69 1,94
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Pargalari 0,50 0,71 0,89 0,65 0,68 0,31 0,41 0,37
6973 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin 1,21 1,57 1,13 0,99 1,12 0,33 0,35 0,64
69731 Ev icin Pigirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 0,06 0,20 0,28 0,12 0,15 0,08 0,11 0,23
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 0,43 0,66 0,25 0,23 0,34 0,14 0,28 0,56
69733 Pargalar; Demir Celikten, 69731 ve 69732 igin 4,74 5,97 4,74 4,50 4,97 1,32 1,05 1,76
69734 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in, Bakirdan 0,04 0,05 0,00 1,66 0,17 0,22 0,40 0,12
74181 Gazla Galisan Aninda Su Isiticilan 1,10 2,33 2,00 1,87 2,12 0,73 0,60 1,77|
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 1,71 0,39 0,17 0,19 0,19 0,65 0,48 0,38
74341 Vantilatérler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 124 w 0,10 0,30 0,55 0,75 0,60 0,28 0,38 0,48
74345 Aspiratorli Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenari <120 cm 0,01 0,07 0,40 0,24 0,45 0,14 0,70 0,82
8121 Kazanlar (711 Harig), Radyatorler, vb., Elektriksiz 0,15 0,71 0,76 0,57 1,45 0,85 2,11 2,43
81211 Radyator ve Parcalari 0,02 0,26 0,19 0,04 0,21 0,10 0,22 0,25
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitorleri, ve Pargalari 0,19 0,47 0,26 0,21 0,92 0,87 1,04 2,13
81217 Merkezi Isitma Kazanlari (711 Harig) 0,20 1,15 1,44 1,11 2,37 1,22 4,19 4,39
81219 81217'de ki Kazanlarin Parcalari 0,36 0,77 0,52 0,77 2,63 1,83 1,94 2,10
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EK TABLO 15: OECD+GIN'IN BEYAZ ESYA SEKTORU IHRACATI TOPLAMI(BIN $)

SITC-Rev3 |URUN VE URUN GRUPLARI | 1989| 1990| 1991 1992 1993 1994 1995 1996

Beyaz Esya Sektorii Toplami 16.758.038 20.477.294  22.336.375 26.315.219 25.859.138 29.565.942  34.080.466 35.651.201
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 13.410.900 16.278.369  17.368.060 19.951.006 19.648.617 22.608.698 26.118.619 27.007.578
7751 Ev Tipi Gamasir Yikama Ekipmanlari, bys. 2.212.243  2.772.578 3.008.282 3.358.580 3.213.158 3.573.851 4.055.253 4.549.271
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 1.834.284  2.354.221 2.558.220 2.843.300 2.761.598 3.041.200 3.457.651 3.924.745
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 377.960 418.357 450.063 515.280 451.560 532.651 597.602 624.526)
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 2.607.613  3.226.080 3.555.895 3.954.785 3.787.764 4.427.495 5.012.779 5.059.741
77521 Ev Tipi Buzdolaplan 1.909.381  2.290.283 2.529.605 2.868.016 2.741.907 3.316.391 3.845.927 3.921.704
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 653.653 850.797 926.573 980.898 949.366 1.025.072 1.166.655 1.138.037|
7753 Ev Tipi Bulagik Yikama Makinalan 727.534 972.890 955.010 1.034.755 931.077 1.070.653 1.267.992 1.322.303
7754 Sag ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 647.870 897.133 889.352 883.489 955.273 1.004.115 1.340.038 868.782
77541 Sakal Trag Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 478.702 633.374 616.737 603.384 670.940 702.912 868.127 451.921
77542 Sa¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 57.601 78.479 71.687 103.298 96.656 129.038 174.478 176.843
77549 Sag ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Parcalari 111.568 185.280 200.928 176.797 186.199 172.163 297.264 240.018
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 2.062.159  2.587.878 2.803.092 3.450.766 3.390.437 3.709.869 4.383.719 4.441.817|
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipurgeler, Elektro-Mekanik 813.809  1.046.260 1.125.458 1.325.472 1.337.105 1.529.345 1.864.157 1.862.974
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Karistirici ve Sikicilar, Elektro-Mekanik 556.027 693.742 746.872 971.875 898.508 935.335 1.057.314 1.010.114
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 241.289 339.072 379.295 513.320 566.740 652.128 733.906 838.400
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Parcalari 451.035 508.804 551.466 639.607 587.819 592.815 728.122 730.325
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 5.153.481  5.821.811 6.156.429 7.268.631 7.370.907 8.822.717  10.058.838 10.765.664
77581 Depolu Su Isiticilan ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 253.339 297.642 325.263 367.104 363.855 419.732 490.813 581.199
77582 Alan ve Zemin Isiticilan, Elektrikli 365.971 427.071 471.838 526.209 515.754 551.396 597.155 690.469
77583 Elektro-Termik Sa¢ ve El Kurutuculari 272.333 352.630 336.544 472.224 407.569 442979 493.856 501.224
77584 Elektrikli Utiiler 295.008 403.214 461.017 593.552 601.108 599.531 762.850 772.942
77585 Elektrikli Battaniyeler 12.050 12.015 14.353 16.284 14.561 19.975 18.628 21.766
77586 Firin, Pisirici, Pigsirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar 2.028.103  2.018.903 2.089.754 2.333.632 2.362.376 3.293.099 3.720.552 3.931.546
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 793.865  1.094.055 1.158.393 1.414.791 1.508.093 1.640.123 1.841.915 2.011.400
77588 Elektrikli Isitma Direncleri ( Karbon Harig) 404.097 414.840 428.272 501.030 597.711 692.857 828.818 890.864
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Pargalari 728.715 801.441 870.993 1.043.801 999.877 1.162.927 1.303.290 1.364.254
6973 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin 963.225 1.135.297 1.360.451 1.688.797 1.722.934 1.925.706 2.084.561 2.282.888
69731 Ev icin Pigirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 411.958 467.702 616.225 812.367 869.180 982.040 1.090.048 1.229.714
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 390.410 463.445 513.861 570.681 586.223 652.357 684.997 733.184
69733 Parcalar; Demir Gelikten, 69731 ve 69732 igin 153.690 196.531 220.307 296.927 260.711 283.524 299.360 311.262
69734 Pisirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev i¢in, Bakirdan 7.168 7.620 10.058 8.824 6.823 7.676 10.124 8.721
74181 Gazla Galigan Aninda Su Isiticilan 106.923 214.311 254.483 339.059 276.261 307.751 310.243 314.204
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 176.428 168.632 211.266 247.346 278.480 349.295 411.482 441.664
74341 Vantilatorler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 125 w 166.204 194.627 208.901 558.354 671.003 749.840 1.017.100 1.112.394
74345 Aspiratorlii Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenari < 120 cm 206.462 256.551 277.376 319.073 326.255 330.880 454.053 506.702
8121 Kazanlar (711 Harig), Radyatorler, vb., Elektriksiz 1.727.895  2.229.506 2.655.839 3.211.586 2.935.590 3.293.772 3.684.409 3.985.771
81211 Radyator ve Pargalari 507.148 666.949 847.272 1.056.123 1.052.849 1.152.025 1.272.924 1.279.876
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitorleri, ve Pargalari 231.709 298.247 290.998 323.552 340.760 384.885 424107 484.502
81217 Merkezi Isitma Kazanlari (711 Harig) 825.495  1.054.059 1.262.088 1.530.225 1.254.178 1.420.496 1.592.763 1.784.217,
81219 81217'de ki Kazanlarin Parcalari 163.544 210.252 255.481 301.686 287.803 336.367 394.614 437.177

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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EK TABLO 15A: BEYAZ ESYA SEKTORUNUN iHRACATI ULKELERE GORE(MILYON $)

ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 1536 1.815 2.167 2.467 2.633 2.778 2.798 2.995
ALMANYA 4.162 5.242 5.324 5.744 4.767 5.136 5.911 5.786
AVUSTRALYA 60 59 77 79 92 121 127 140
AVUSTURYA 372 528 584 634 576 581 541 506
BEL-LUX. 391 463 503 571 586 634 742 775
CEK CUM. 134 138 152 197
CiN 1.084 1.348 1.654 2.222 2.593
DANIMARKA 406 555 536 582 517 575 634 582
FINLANDIYA 92 124 123 129 151 201 207 298
FRANSA 1.531 1.961 2.204 2.515 2.378 2.490 2.915 3.048
HOLLANDA 659 873 978 997 1.098 1.056 1.193 689
INGILTERE 734 912 929 999 933 1.137 1.337 1.467
IRLANDA 232 293 343 358 278 331 388 384
ISPANYA 486 598 671 787 701 816 1.077 1.238
ISVEG 506 533 528 589 613 683 794 823
iSVIGRE 297 418 444 470 467 496 499 440
iTALYA 3.407 4.094 4.589 5.004 5.196 5.586 6.714 7.344
iZLANDA 0 0 0 0 0 0 1 0
JAPONYA 1.431 1.346 1.503 1.603 1.531 1.385 1.246 1.094
KANADA 170 168 169 217 295 390 535 604
KORE 1.547 1.759 2.003
MACARISTAN 148 119 139 197 237
MEKSIKA 109 241 666 795 889 1.074 1.283
NORVEG 89 99 86 93 81 85 99 108
POLONYA 116 106 111 121 143
PORTEKIZ 66 144 167 222 170 199 249 256
TURKIYE 60 62 86 129 151 204 317 349
YENi ZELANDA 54 65 67 83 95 135 135 155
YUNANISTAN 16 17 20 30 49 68 97 112
TOPLAM 16.758 20.477 22.336 26.315 25.859 29.566 34.080 35.651

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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EK TABLO 16: OECD+GIN'IN BEYAZ ESYA SEKTORU ITHALATI TOPLAMI(BIN $)

SITC-Rev3 [URUN VE URUN GRUPLARI | 1989 1990| 1991 1992 1993 1993 1994 1996,

Beyaz Esya Sektorii Toplami 18.665.086 21.826.656 23.949.617 26.971.264 24.902.615 27.505.531 31.157.550 32.527.389
775 Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys. 14.863.395 17.264.844 18.527.448 20.423.017 19.096.115 20.942.982 23.833.891 24.623.129
7751 Ev Tipi Gamasir Yikama Ekipmanlari, bys. 1.861.503 2.353.102 2.576.573 2.849.264 2.466.014  2.700.143  3.068.320  3.230.504
77511 Ev veya Camasirhane Tipi Yikama Ekipmanlari<10 kg 1.522.836  1.959.154  2.143.191 2.356.699  2.030.957  2.229.969 2.521.222  2.652.083
77512 Camasir Kurutma Makinasi<10 kg 338.667 393.948 433.382 492.565 435.057 470.173 547.098 578.422
7752 Ev Tipi Buzdolabi ve Dondurucular 2.383.451  3.226.343  3.437.584  3.757.455 3.470.052 3.676.460 4.176.883 4.115.851
77521 Ev Tipi Buzdolaplari 1.703.148  2.305.177  2.458.567 2.695.969 2.528.323  2.709.913  3.154.630  3.093.972
77522 Ev Tipi Derin Dondurucular 598.724 826.348 871.655 948.488 834.976 855.157 1.021.696  1.021.884
7753 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalari 668.734 872.656 884.760 941.827 811.650 954.137 1.106.629  1.161.521
7754 Sacg ve Sakal Kesme Makinalari, Kendinden Elekt. Motorlu 714.343 802.626 789.589 830.143 897.127 986.547 1.210.226  1.116.178
77541 Sakal Tras Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 548.991 596.999 589.833 598.706 623.105 696.317 827.725 700.106
77542 Sac¢ Kesme Makinalari, Kendinden Elektrik Motorlu 51.828 78.259 71.375 88.133 109.318 140.668 197.831 210.928
77549 Sacg ve Sakal Kesme Makinalari Aksam-Parcalari 113.525 127.368 128.381 143.306 164.706 149.562 184.480 205.144
7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu 2.350.857 2.701.316  3.052.948  3.483.323  3.186.587 3.576.114  4.071.150 4.419.641
77571 Vakumlu Temizleyici ve Siipiirgeler, Elektro-Mekanik 911.100  1.073.152 1.142.600  1.283.309  1.227.393  1.445.413 1.692.493  1.892.257|
77572 Yiyecek Ogiitiicii, Kanigtirici ve Sikicilari, Elektro-Mekanik 620.470 720.185 835.310 990.598 819.495 832.003 939.049 977.255
77573 Diger Elektro-Mekanik Ev Aletleri 437.679 448.932 560.650 633.466 570.356 684.431 727.866 797.988|
77579 Elektro-Mekanik Ev Aletleri Aksam-Pargalari 381.607 459.047 514.388 575.951 569.342 614.201 711.606 752.139
7758 Elektro-Termik Ev Aletleri 6.884.508  7.308.801 7.785.994  8.561.005 8.264.685  9.049.581 10.200.683 10.579.434
77581 Depolu Su Isiticilari ve Batirarak Isitanlar, Elektrikli 218.269 259.842 277.412 307.223 297.131 345.730 408.358 483.774
77582 Alan ve Zemin Isiticilari, Elektrikli 455.280 497.917 550.865 575.869 499.499 571.429 621.946 673.177|
77583 Elektro-Termik Sag ve El Kurutuculari 659.561 755.055 725.481 769.003 730.724 781.989 847.320 844.673]
77584 Elektrikli Utiiler 440.567 502.827 603.589 656.395 638.030 666.847 748.674 776.701
77585 Elektrikli Battaniyeler 8.365 14.792 13.555 12.396 15.396 19.554 17.760 21.027,
77586 Firin, Pisirici, Pisirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar 2.852.271 2.624.052  2.765.588  3.127.890  3.056.907  3.353.021 3.768.641 3.921.338
77587 Elektro-Termik Ev Aletleri, bys. 1.072.015  1.387.237  1.446.919 1.482.738 1.526.210  1.653.578 1.900.232  1.896.804
77588 Elektrikli Isitma Direngleri ( Karbon Harig) 450.202 510.850 583.195 603.657 563.987 676.550 780.716 838.575)
77589 Elektro-Termik Ev Aletlerinin Aksam-Parcalari 727.979 756.233 819.390 1.025.831 936.801 980.596 1.106.134  1.123.361
6973 Pigirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin 942.646 1.161.482 1.364.723 1.703.624 1.508.454 1.697.326 1.745.538 1.859.585
69731 Ev icin Pigirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Gelikten 317.895 397.183 515.841 710.932 742.973 800.547 813.299 881.605]
69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten 422.894 525.575 579.882 668.974 476.713 552.221 578.280 600.426|
69733 Parcalar; Demir Gelikten, 69731 ve 69732 icin 197.320 233.853 264.097 319.328 283.531 317.868 349.043 372.169
69734 Pigirme veya Isitma Aparatlari, Elektrisiz, Ev igin, Bakirdan 4.537 4.872 4.904 4.392 5.233 5.578 4.148 5.376]
74181 Gazla Galigsan Aninda Su Isiticilar 125.397 161.917 174.395 223.812 177.583 182.707 201.289 191.105
74182 Diger Depolu Aninda Su Isiticilar , Elektriksiz 106.038 136.621 185.862 277.433 301.234 345.049 381.227 414.675|
74341 Vantilatorler, Kendinden Elektrik Motorlu, Gii¢ < 124 w 877.027 878.536 939.540 1.069.226  1.051.354  1.144.168 1.344.973  1.552.529
74345 Aspiratorlii Davlumbazlar, En Biiyiik Yatay Kenarn < 120 cm 187.615 241.676 261.009 299.039 279.441 335.544 380.473 404.330
8121 Kazanlar (711 Harig), Radyatérler, vb., Elektriksiz 1.562.968  1.981.579  2.496.639 2.975.113  2.488434 2.857.755 3.270.159  3.482.036
81211 Radyator ve Parcalari 540.071 689.099 899.148  1.116.852 872.131 1.011.890 1.140.892  1.101.283
81215 Hava Isiticilar ve Sicak Hava Distribiitérleri, ve Parcalari 228.745 271.981 302.518 348.861 331.390 380.570 429.516 493.230
81217 Merkezi Isitma Kazanlari (711 Harig) 668.603 834.330 1.054.903  1.213.891 988.307  1.135.735 1.286.690  1.384.862
81219 81217'de ki Kazanlarin Parcalari 125.549 186.169 240.071 295.509 296.606 329.560 413.061 502.661

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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EK TABLO 16A: BEYAZ ESYA SEKTORUNUN ITHALATI ULKELERE GORE(MILYON $)

ULKELER | 1989 1990| 1991| 1992| 1993| 1994 1995| 1996
ABD 3.507 3.428 3.612 4216 4.564 5.055 5.371 5.697
ALMANYA 2.282 3.186 4.046 4617 3.802 4.389 4.979 4.715
AVUSTRALYA 363 333 363 370 341 433 511 558
AVUSTURYA 594 734 782 857 842 896 1.036 1.068
BEL-LUX. 783 979 1.063 1.203 1.073 1.101 1.278 1.275
GEK CUM. 234 265 382 491
GIN 209 276 307 374 329
DANIMARKA 299 382 368 409 360 440 520 509
FINLANDIYA 368 372 277 226 174 232 270 364
FRANSA 2.219 2.598 2.567 2.709 2.425 2.507 2.960 3.044
HOLLANDA 1.121 1.403 1.503 1.593 1.584 1.516 1.716 1.866
INGILTERE 1.934 1.995 2.067 2.115 1.788 2.041 2.235 2.255
iRLANDA 224 276 317 302 226 244 280 325
ISPANYA 694 1.012 1.230 1.501 1.041 1.081 1.288 1.300
iISVEG 546 659 663 598 484 493 497 585
iSVICRE 561 666 666 690 665 743 848 805
ITALYA 929 1.078 1.259 1.421 996 1.043 1.190 1.224
iZLANDA 17 18 21 20 16 17 19 22
JAPONYA 463 484 566 574 649 888 1.340 1.419
KANADA 901 857 1.003 1.176 1.250 1.312 1.295 1.346
KORE 239 329 404
MACARISTAN 128 146 190 187 172
MEKSIKA 217 338 443 454 499 275 335
NORVEG 256 289 290 298 265 311 353 377
POLONYA 168 204 257 368 546
PORTEKIZ 188 279 328 412 324 338 398 443
TURKIYE 42 118 136 144 206 122 216 395
YENi ZELANDA 107 104 110 117 116 146 164 181
YUNANISTAN 270 362 377 456 398 402 479 477
TOPLAM 18.665 21.827 23.950 26.971 24.903 27.506 31.158 32.527

Kaynak: International Trade By Commodities Statistics 1988-97, ITCS, Rev.3
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DAGILIMI

EK TABLO 17: 1996 YILI BEYAZ ESYA SEKTORU IHRACATININ ULKE VE BOLGELERE GORE|

ULKE ADI

| Miktar 1 (kg) | Miktar 2 (adet) | Bin Dolar ($)

AB+EFTA Ulkeleri
FRANSA - (AB)
BELCIKA-LUKS.- (AB)
HOLLANDA - (AB)
FED.ALM. - (AB)
ITALYA - (AB)
INGILTERE - (AB)
IRLANDA - (AB)
DANIMARKA - (AB)
YUNANISTAN- (AB)
PORTEKIZ - (AB)
ISPANYA - (AB)
IZLANDA

NORVEC

ISVEC - (AB)
FINLANDIYA- (AB)
ISVICRE
AVUSTURYA - (AB)

DIGER Ulkeler

A.B.D (POR.RIK.DAHL)
GUNEY AFRIKA
TUNUS

RUSYA FEDERASYONU
CEZAYIR

ROMANYA
BULGARISTAN
KAZAKISTAN

K.K.TURK CUMHURIYETI
LUBNAN

ISRAIL

AVUSTRALYA

LIBYA

URDUN
AZARBEYCAN-NAHCIVAN
POLONYA

GUNEY KORE

FAS

B.A. EMIRLIKLERI
MISIR

EGE SERBEST BOLGE
SUUDI ARABISTAN
BOSNA-HERSEK
UKRAYNA
MAKEDONYA
Ulkeler <1 mil. $, Toplami

AB+EFTA Ulke Grubu Top.

10587810
3493532
2951736
20263736
7073240
17596237
1322731
1952771
4706077
261597
2986797
22625
468572
260363
98777
772055
253727

75072383

5684974
4011646
4658884
2711786
4099319
2167287
1891580
1097710
1073730
1913808
1445499
675532
1204983
2689304
561387
62852
416482
528704
335233
440331
340661
533099
410822
280657
338512
5609201
46386788
121459171

3702
108313
137211
586457
105992
332234

39143
61931
80054
17163
112758
628
21708
17043

4403

5274

4076

2088738

104611
166929
174862
131951
524575
62038
228403
7777
68147
81788
84329
54359
111085
21704
29942
66283
27848
28902
36284
14463
6773
85207
41115
19206
33577
582121
2866550
4955288

37.516
10.788
6.169
59.373
19.270
39.988
3.228
5.773
11.843
1.224
17.032
96
1.698
1.075
471
4.447
1.268
221.258

16.339
12.270
11.623
9.647
9.567
6.184
4.806
4.133
4.114
3.790
3.669
3.110
2.798
2.761
2.105
1.625
1.446
1.434
1.390
1.325
1.251
1.247
1.049
1.036
1.025
16.213
127.453
348.711
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EK TABLO 18: 1998 YILI BEYAZ ESYA SEKTORU iHRACATININ ULKE VE BOLGELERE GORE DAGILIMI
ULKE ADI | Miktar 1 (kg) | Miktar 2 (adet) | Bin Dolar ($)
AB+EFTA Ulkeleri
FRANSA - (AB) 13266416 479075 41.156
BELCIKA-LUKS.- (AB) 4396159 171084 11.467
HOLLANDA - (AB) 4134521 171669 9.249
FED.ALM. - (AB) 22854868 980832 69.166
ITALYA - (AB) 10353899 234806 26.233
INGILTERE - (AB) 29278045 645651 85.573
IRLANDA - (AB) 2235597 35394 6.022
DANIMARKA - (AB) 2139783 54263 5.680
'YUNANISTAN- (AB) 6456659 139686 14.014
PORTEKIZ - (AB) 316531 2371 1.069
ISPANYA - (AB) 4334681 97861 17.839
IZLANDA 40887 1231 156
NORVEC 1178088 69174 3.150
ISVEC - (AB) 1358809 56044 5.272
FINLANDIYA- (AB) 234024 11987 855
ISVICRE 750188 33369 3.385
AVUSTURYA - (AB) 483549 42745 1.813
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 103812704 3055486 302.099
DIGER Ulkeler
ISRAIL 4059777 254467 12.366
TUNUS 4649149 300456 9.433
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 2763495 59561 8.665
GUNEY AFRIKA 3583157 192308 8.306
RUSYA FEDERASYONU 2302875 121834 7.303
POLONYA 1967568 87969 6.910
ROMANYA 2993354 12775 6.875
K.K.TURK CUMHURIYETI 1691205 77349 6.512
KAZAKISTAN 2275348 95031 6.443
BULGARISTAN 2063584 444396 6.321
AVUSTRALYA 1713899 120194 5.723
CEZAYIR 2927389 215335 4.871
AZARBEYCAN-NAHCIVAN 1707922 169364 4.651
MACARISTAN 2134265 12095 3.187
URDUN 2990578 27618 3.145
GURCISTAN 1284347 158154 3.121
LUBNAN 1791922 92673 3.111
MISIR 874252 63961 2.411
B.A. EMIRLIKLERI 652218 62607 2.409
SUUDI ARABISTAN 1081773 126834 2.363
IRAN 616032 10208 2.220
TURKMENISTAN 493196 37163 1.988
ARNAVUTLUK 810258 101845 1.817
MAKEDONYA 565794 91775 1.745
UKRAYNA 664915 28617 1.738
BOSNA-HERSEK 558036 50534 1.519
OZBEKISTAN 413334 37064 1.414
ESTONYA 494222 11403 1.400
ANGOLA 570897 80755 1.253
FAS 481956 18945 1.157
KANADA 145469 35154 1.064
Ulkeler<1 Mil. $, Toplami 6317996 537420 17.630
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 58314336 3944448 151.131
SEKTOR TOPLAMI :..... 162127040 7193029 453.230

Kaynak: DIE, DPT-YBM
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EK TABLO 19: 1996 YILI BEYAZ ESYA SEKTORU ITHALATININ ULKE VE BOLGELERE GORE DAGILIMI
ULKE ADI | Miktar1 (kg) | Miktar 2 (adet) | Bin Dolar ($)
AB+EFTA Ulkeleri
FRANSA - (AB) 2955132 387987 34.213
BELCIKA-LUKS.- (AB) 36349 12931 693
HOLLANDA - (AB) 1153091 134529 14.284
FED.ALM. - (AB) 12847229 528363 92.386
ITALYA - (AB) 24348365 702499 133.173
INGILTERE - (AB) 1718231 132069 15.369
IRLANDA - (AB) 222578 2141 2.200
DANIMARKA - (AB) 555529 8843 3.122
'YUNANISTAN- (AB) 299352 5649 2.245
PORTEKIZ - (AB) 147518 2534 1.126)
ISPANYA - (AB) 2384785 80274 16.331
IZLANDA 95 10 0
NORVEC 8853 103 49
ISVEC - (AB) 194489 8593 2.087,
FINLANDIYA- (AB) 51729 669 388
ISVICRE 42914 3427 1.140
AVUSTURYA - (AB) 213321 51446 4.475
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 47179560 2104142 323.284
DIGER Ulkeler
GUNEY KORE 7947260 10267 40.535
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 1055252 50482 9.684
CIN HALK CUMHURIYETI 1768543 574378 7.431
TAYLAND 506229 435 2.836
JAPONYA 280967 8768 2.114
IRAN 650478 17567 1.677|
SLOVENYA 637035 7146 1.649
HONG KONG 203599 58321 1.254
Ulkeler<1 mil. $, Toplami 673664 168554 3.750
ULKE GRUBU TOPLAMI :..... 13790104 988321 71.633
SEKTOR TOPLAMI :..... 60969664 3092463 394.917

Kaynak: DIE, DPT-YBM
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EK TABLO 20: 1998 YILI BEYAZ ESYA SEKTORU ITHALATININ ULKE VE BOLGELERE GORE DAGILIMI
ULKE ADI | Miktar 1 (kg) | Miktar 2 (adet) | Bin Dolar ($)
AB+EFTA Ulkeleri
FRANSA - (AB) 6438958 949477 56.719
BELCIKA-LUKS.- (AB) 144811 5765 899
HOLLANDA - (AB) 1982680 156985 20.416
FED.ALM. - (AB) 20006832 813576 132.419
ITALYA - (AB) 32347252 706753 165.272
INGILTERE - (AB) 2178464 133444 13.423
IRLANDA - (AB) 11318 8663 176
DANIMARKA - (AB) 1011577 22352 5.370
'YUNANISTAN- (AB) 475373 24847 2.271
PORTEKIZ - (AB) 394398 11711 1.251
ISPANYA - (AB) 3211893 141036 17.100
IZLANDA 45 15 0
NORVEC 6643 559 50
ISVEC - (AB) 281413 22097 2.584
FINLANDIYA- (AB) 18551 480 151
ISVICRE 108181 17872 1.474
AVUSTURYA - (AB) 348454 64129 6.245
ULKE GRUBU TOPLAMI ...... 68966843 3079761 425.820
DIGER Ulkeler
GUNEY KORE 19471525 239657 91.408
A.B.D (POR.RIK.DAHL) 1286352 5759 11.873
CIN HALK CUMHURIYETI 1928460 847418 10.773
JAPONYA 353778 29805 3.194
HONG KONG 313634 186048 2.209
SINGAPUR 126403 98565 1.767
SLOVENYA 192511 65377 1.656
TAIWAN 184833 46272 1.163
Ulkeler<1 mil. $, Toplami 971129 78501 6.908
ULKE GRUBU TOPLAMI ...... 24862951 1660249 130.952
SEKTOR TOPLAMI :..... 93829794 4740010 556.772

Kaynak: DIE, DPT-YBM
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EK TABLO 21 RCA BEYAZ ESYA
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,57 0,58 0,61 0,62 0,64 0,62 0,57 0,56
ALMANYA 1,53 1,55 1,48 1,42 1,35 1,29 1,26 1,23
AVUSTRALYA 0,21 0,18 0,21 0,20 0,23 0,28 0,27 0,25
AVUSTURYA 1,44 1,51 1,60 1,51 1,49 1,39 1,05 0,97
BEL-LUX. 0,48 0,47 0,48 0,49 0,52 0,51 0,49 0,50
CEK CUM. 1,11 1,06 1,01 0,99
GIN 1,36 1,58 1,47 1,67 1,88
DANIMARKA 1,73 1,81 1,60 1,49 1,48 1,46 1,41 1,26
FINLANDIYA 0,50 0,56 0,60 0,58 0,69 0,73 0,57 0,80
FRANSA 1,11 1,12 1,16 1,15 1,18 1,15 1,15 1,17
HOLLANDA 0,77 0,77 0,82 0,76 0,80 0,78 0,75 0,47
INGILTERE 0,61 0,60 0,57 0,57 0,55 0,60 0,64 0,62
iRLANDA 1,41 1,48 1,59 1,33 1,03 1,05 0,99 0,87
ISPANYA 1,29 1,29 1,29 1,29 1,23 1,22 1,32 1,32
ISVEG 1,23 1,11 1,07 1,12 1,22 1,20 1,14 1,09
iSVIGRE 0,73 0,79 0,81 0,76 0,78 0,76 0,68 0,60
iTALYA 3,05 2,94 3,04 2,98 3,11 3,17 3,24 3,19
iZLANDA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,09 0,00
JAPONYA 0,65 0,56 0,54 0,50 0,45 0,38 0,31 0,29
KANADA 0,19 0,17 0,16 0,18 0,23 0,27 0,33 0,35
KORE 1,73 1,54 1,76
MACARISTAN 1,47 1,44 1,40 1,71 1,97
MEKSIKA 0,49 1,02 1,54 1,65 1,58 1,51 1,47
NORVEG 0,41 0,35 0,28 0,28 0,27 0,26 0,26 0,24
POLONYA 0,94 0,81 0,70 0,59 0,64
PORTEKIZ 0,65 1,05 1,15 1,27 1,18 1,19 1,22 1,14
TURKIYE 0,65 0,57 0,71 0,93 1,06 1,21 1,64 1,64
YENi ZELANDA 0,79 0,85 0,80 0,93 1,04 1,23 1,13 1,20
YUNANISTAN 0,27 0,26 0,26 0,32 0,60 0,79 0,99 1,09
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EK TABLO 22 RCA 775  Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, bys.

ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,60 0,62 0,65 0,67 0,71 0,67 0,63 0,62
ALMANYA 1,56 1,60 1,55 1,48 1,42 1,34 1,31 1,27
AVUSTRALYA 0,16 0,15 0,19 0,17 0,21 0,25 0,24 0,23
AVUSTURYA 1,37 1,48 1,52 1,46 1,45 1,34 0,85 0,80
BEL-LUX. 0,26 0,25 0,23 0,23 0,26 0,25 0,24 0,25
CEK CUM. 0,70 0,73 0,65 0,63
CiN 1,16 1,26 1,23 1,36 1,60
DANIMARKA 1,73 1,82 1,58 1,48 1,48 1,47 1,39 1,22
FINLANDIYA 0,40 0,41 0,48 0,41 0,40 0,40 0,40 0,69
FRANSA 1,04 1,05 1,09 1,10 1,15 1,11 1,12 1,19
HOLLANDA 0,72 0,71 0,74 0,66 0,77 0,70 0,72 0,34
INGILTERE 0,64 0,63 0,63 0,64 0,61 0,66 0,73 0,71
iRLANDA 1,43 1,52 1,65 1,42 1,13 1,15 1,12 0,95
ISPANYA 1,34 1,37 1,41 1,45 1,37 1,39 1,51 1,51
ISVEG 1,34 1,21 1,22 1,31 1,44 1,39 1,33 1,28
iSVIGRE 0,65 0,65 0,63 0,58 0,63 0,58 0,51 0,43
iTALYA 3,06 2,97 3,04 2,98 3,12 3,17 3,21 3,14
iZLANDA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,11 0,00
JAPONYA 0,72 0,61 0,59 0,57 0,51 0,40 0,33 0,30
KANADA 0,17 0,13 0,13 0,15 0,18 0,21 0,26 0,29
KORE 2,17 1,92 2,21
MACARISTAN 1,36 1,30 1,36 1,73 2,02
MEKSIKA 0,47 0,74 1,34 1,51 1,35 1,36 1,35
NORVEG 0,42 0,34 0,28 0,28 0,27 0,28 0,28 0,26
POLONYA 1,00 0,84 0,71 0,63 0,67
PORTEKIZ 0,61 0,96 1,08 1,15 1,04 1,13 1,14 0,94
TURKIYE 0,65 0,52 0,63 0,85 1,05 1,17 1,57 1,61
YENi ZELANDA 0,77 0,89 0,88 1,09 1,21 1,48 1,37 1,46
YUNANISTAN 0,31 0,30 0,32 0,37 0,66 0,90 1,11 1,25
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EK TABLO 23 RCA 7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys.
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,52 0,56 0,59 0,61 0,61 0,64 0,52 0,51
ALMANYA 2,01 1,98 1,94 1,91 1,73 1,62 1,48 1,42
AVUSTRALYA 0,17 0,20 0,17 0,17 0,21 0,21 0,26 0,22
AVUSTURYA 0,40 0,37 0,46 0,46 0,40 0,28 0,22 0,22
BEL-LUX. 0,21 0,15 0,14 0,15 0,17 0,18 0,18 0,15
GEK CUM. 0,21 0,27 0,18 0,22
GIN 0,17 0,13 0,19 0,27 0,33
DANIMARKA 0,40 0,34 0,30 0,32 0,28 0,26 0,30 0,29
FINLANDIYA 0,24 0,23 0,36 0,42 0,45 0,42 0,51 0,56
FRANSA 0,81 0,80 0,73 0,83 0,90 1,12 1,00 0,84
HOLLANDA 0,04 0,03 0,04 0,05 0,05 0,04 0,05 0,18
INGILTERE 0,39 0,41 0,41 0,40 0,40 0,47 0,49 0,38
iRLANDA 0,00 0,01 0,01 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00
ISPANYA 1,55 1,64 1,87 2,02 1,90 2,10 2,16 2,47,
ISVEG 0,41 0,48 0,55 0,59 0,66 0,74 0,78 0,85
iSVICRE 0,03 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02
iTALYA 5,47 5,31 5,30 5,49 6,10 6,12 6,42 6,16
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,34 0,38 0,40 0,44 0,44 0,34 0,28 0,25
KANADA 0,15 0,13 0,15 0,20 0,24 0,21 0,34 0,33
KORE 1,27 1,45 1,60
MACARISTAN 0,05 0,14 0,10 0,09 0,08
MEKSIKA 0,04 0,07 0,23 0,37 0,24 0,21 0,51
NORVEG 0,02 0,02 0,02 0,02 0,02 0,04 0,04 0,04
POLONYA 0,04 0,02 0,05 0,05 0,05
PORTEKIZ 0,01 0,02 0,09 0,37 0,54 0,53 0,23 0,03
TURKIYE 0,04 0,08 0,04 0,07 0,08 0,17 0,33 0,42
YENi ZELANDA 0,26 0,49 0,63 1,59 2,09 3,25 3,39 3,57
YUNANISTAN 0,25 0,03 0,01 0,01 0,49 0,52 0,61 0,51
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EK TABLO 24 RCA 77521 Ev Tipi Buzdolaplari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 1,03 1,06 1,18 1,26 1,40 1,25 1,14 1,13
ALMANYA 1,13 1,28 1,16 1,10 0,92 0,89 0,87 0,85
AVUSTRALYA 0,16 0,10 0,19 0,26 0,39 0,45 0,36 0,37
AVUSTURYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,06 0,06
BEL-LUX. 0,29 0,33 0,30 0,28 0,28 0,22 0,22 0,22
CEK CUM. 0,06 0,04 0,03 0,03
GIN 0,35 0,38 0,31 0,45 0,50
DANIMARKA 2,05 2,23 1,85 1,89 1,80 1,49 1,36 1,15
FINLANDIYA 0,96 1,00 0,86 0,86 0,76 0,66 0,54 0,66
FRANSA 0,24 0,27 0,21 0,18 0,12 0,10 0,08 0,09
HOLLANDA 0,07 0,08 0,09 0,11 0,10 0,10 0,11 0,15
INGILTERE 0,21 0,31 0,27 0,26 0,22 0,18 0,21 0,21
iRLANDA 0,03 0,10 0,07 0,08 0,02 0,02 0,10 0,03
ISPANYA 0,97 1,31 1,72 1,76 2,16 1,80 2,15 2,02
ISVEG 2,19 2,01 1,94 2,27 2,32 2,18 2,05 2,02
iSVIGRE 0,14 0,13 0,12 0,09 0,12 0,23 0,37 0,31
iTALYA 5,30 5,00 5,08 4,70 4,96 4,52 4,68 4,09
iZLANDA 0,04 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,00
JAPONYA 0,71 0,44 0,42 0,39 0,33 0,27 0,15 0,13
KANADA 0,05 0,07 0,04 0,05 0,02 0,02 0,10 0,10
KORE 3,61 3,00 3,80
MACARISTAN 5,44 4,98 5,58 6,64 7,29
MEKSIKA 0,84 1,25 2,18 2,00 2,06 2,10 2,37
NORVEG 0,01 0,02 0,03 0,03 0,02 0,03 0,06 0,05
POLONYA 1,15 0,91 0,68 0,61 0,49
PORTEKIZ 1,00 1,61 1,62 1,92 1,70 2,18 1,94 1,04
TURKIYE 2,01 1,73 2,09 3,35 4,35 4,53 5,73 4,42
YENi ZELANDA 1,71 2,22 1,60 1,48 1,82 2,05 1,64 1,57
YUNANISTAN 0,91 1,00 1,35 1,06 1,69 1,67 1,85 1,54
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EK TABLO 25 RCA 77522 Ev Tipi Derin Dondurucular
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,18 0,21 0,28 0,44 0,42 0,41 0,35 0,37
ALMANYA 0,94 0,78 0,82 0,82 0,74 0,69 0,65 0,60
AVUSTRALYA 0,09 0,07 0,14 0,18 0,27 0,24 0,24 0,20
AVUSTURYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
BEL-LUX. 0,11 0,08 0,06 0,07 0,06 0,15 0,09 0,10
CEK CUM. 0,05 0,08 0,04 0,06
GIN 0,08 0,03 0,04 0,03 0,07
DANIMARKA 16,07 18,90 17,39 16,75 17,08 18,29 17,30 13,28
FINLANDIYA 0,54 0,46 0,48 0,46 0,36 0,33 0,23 0,41
FRANSA 0,33 0,27 0,27 0,25 0,31 0,21 0,29 0,25
HOLLANDA 0,20 0,19 0,22 0,18 0,25 0,29 0,26 0,45
INGILTERE 0,32 0,29 0,34 0,43 0,57 0,60 0,56 0,56
iRLANDA 2,53 1,76 1,64 1,22 0,94 2,15 1,57 1,53
ISPANYA 1,63 1,85 1,82 1,56 1,47 1,23 1,18 0,92
ISVEG 0,87 0,78 0,74 0,82 0,96 0,88 0,92 1,01
iSVIGRE 0,03 0,02 0,07 0,05 0,05 0,03 0,07 0,11
iTALYA 5,50 4,81 4,61 4,52 5,01 5,06 5,31 5,61
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,04 0,04 0,04 0,05 0,04 0,06 0,07 0,08
KANADA 0,55 0,68 0,70 0,79 0,81 1,00 0,96 1,09
KORE 0,15 0,17 0,13
MACARISTAN 3,93 3,79 4,40 7,19 10,24
MEKSIKA 0,13 1,05 0,80 1,19 0,55 0,78 0,27
NORVEG 0,00 0,02 0,02 0,02 0,01 0,03 0,10 0,10
POLONYA 0,50 0,43 0,72 0,67 0,51
PORTEKIZ 3,93 5,16 6,66 7,15 5,16 4,82 3,70 2,34
TURKIYE 0,18 0,00 0,01 0,01 0,14 0,32 1,02 1,79
YENi ZELANDA 2,34 3,05 3,24 3,76 3,83 4,31 3,60 3,78
YUNANISTAN 0,03 0,01 0,04 0,09 1,62 5,28 6,07 8,30
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EK TABLO 26 RCA 7753 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,19 0,29 0,40 0,38 0,40 0,41 0,32 0,31
ALMANYA 3,90 3,86 3,69 3,75 3,94 3,89 3,80 3,85
AVUSTRALYA 0,24 0,23 0,22 0,34 0,33 0,36 0,55 0,31
AVUSTURYA 0,08 0,08 0,08 0,07 0,08 0,08 0,05 0,06
BEL-LUX. 0,04 0,03 0,04 0,08 0,04 0,05 0,06 0,08
CEK CUM. 0,01 0,02 0,02 0,01
GIN 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00
DANIMARKA 0,19 0,17 0,16 0,14 0,08 0,08 0,09 0,09
FINLANDIYA 0,01 0,03 0,03 0,04 0,08 0,10 0,12 0,11
FRANSA 0,31 0,33 0,34 0,38 0,36 0,36 0,34 0,30
HOLLANDA 0,06 0,05 0,06 0,09 0,07 0,08 0,08 0,22
INGILTERE 0,07 0,14 0,12 0,12 0,14 0,15 0,13 0,09
iRLANDA 0,00 0,01 0,04 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
ISPANYA 0,85 0,74 0,90 1,05 1,00 1,33 1,47 1,53
ISVEG 2,74 2,61 2,80 3,15 3,25 3,08 2,54 2,22
iSVIGRE 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,02 0,01
iTALYA 3,00 2,73 3,04 3,26 3,71 4,24 4,54 4,45
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
KANADA 0,00 0,00 0,02 0,08 0,18 0,23 0,12 0,16
KORE 0,04 0,04 0,05
MACARISTAN 0,34 0,36 0,04 0,02 0,03
MEKSIKA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
NORVEG 0,01 0,02 0,01 0,01 0,01 0,08 0,10 0,09
POLONYA 0,03 0,00 0,02 0,02 0,03
PORTEKIZ 0,00 0,01 0,01 0,03 0,04 0,04 0,03 0,02
TURKIYE 0,00 0,00 0,02 0,02 0,04 0,02 0,12 0,22
YENi ZELANDA 0,11 0,07 0,11 0,22 1,22 1,74 1,37 1,80
YUNANISTAN 1,08 1,55 0,88 1,61 1,90 1,30 0,99 1,33
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EK TABLO 27 RCA 7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 1,08 1,08 1,06 1,00 1,08 1,10 1,07 1,09
ALMANYA 1,27 1,21 1,30 1,21 1,30 1,27 1,29 1,31
AVUSTRALYA 0,24 0,20 0,29 0,22 0,24 0,35 0,26 0,23
AVUSTURYA 0,87 0,98 0,82 0,66 0,64 0,67 0,94 0,86
BEL-LUX. 0,28 0,20 0,15 0,14 0,20 0,22 0,19 0,18
CEK CUM. 2,08 1,71 1,43 1,04
GIN 1,75 1,79 1,91 1,92 2,21
DANIMARKA 1,45 1,11 0,98 0,87 0,96 1,12 0,99 1,13
FINLANDIYA 0,08 0,05 0,09 0,05 0,08 0,07 0,18 0,86
FRANSA 1,90 1,91 1,95 1,81 1,96 1,80 1,69 2,00
HOLLANDA 1,18 1,18 1,23 1,16 1,28 1,23 1,22 0,25
INGILTERE 0,87 0,86 0,80 0,79 0,77 0,99 0,96 0,75
iRLANDA 2,94 2,97 3,75 3,18 2,34 2,28 2,36 2,30
ISPANYA 2,09 2,02 1,85 1,83 1,40 1,67 1,87 1,42
ISVEG 1,41 1,33 1,45 1,25 1,37 1,20 1,19 1,07
iSVIGRE 0,65 0,52 0,50 0,55 0,41 0,44 0,38 0,25
iTALYA 1,33 1,40 1,29 1,28 1,07 1,27 1,25 1,28
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,46 0,50 0,42 0,44 0,36 0,27 0,21 0,19
KANADA 0,16 0,17 0,16 0,13 0,13 0,25 0,38 0,53
KORE 0,43 0,53 0,91
MACARISTAN 0,35 0,35 0,29 0,39 0,24
MEKSIKA 1,06 1,43 2,69 2,57 2,51 2,23 2,02
NORVEG 0,04 0,04 0,06 0,07 0,10 0,10 0,10 0,10
POLONYA 2,23 1,81 1,67 1,44 1,46
PORTEKIZ 0,45 0,37 0,36 0,32 0,44 0,44 0,45 0,69
TURKIYE 0,27 0,23 0,19 0,18 0,16 0,21 0,32 0,46
YENi ZELANDA 0,05 0,02 0,08 0,09 0,12 0,08 0,04 0,04
YUNANISTAN 0,05 0,12 0,07 0,04 0,11 0,14 0,25 0,25
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EK TABLO 28 RCA 77582 Alan ve Zemin Isiticilan, Elektrikli
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,26 0,27 0,27 0,25 0,33 0,29 0,24 0,30
ALMANYA 1,02 1,02 1,03 1,08 1,12 1,03 1,04 0,89
AVUSTRALYA 0,10 0,04 0,11 0,03 0,08 0,22 0,24 0,20
AVUSTURYA 2,01 2,74 3,39 3,81 3,52 3,46 1,67 2,14
BEL-LUX. 0,18 0,15 0,16 0,12 0,10 0,14 0,19 0,13
CEK CUM. 0,72 0,94 0,68 0,68
GIN 0,81 0,89 1,43 1,37 1,64
DANIMARKA 0,28 0,23 0,27 0,32 0,32 0,36 0,39 0,53
FINLANDIYA 2,19 2,20 2,23 2,35 2,42 2,88 2,39 2,56
FRANSA 0,73 0,73 0,80 0,94 0,95 0,85 0,85 0,71
HOLLANDA 1,03 0,90 0,98 0,93 0,76 0,58 0,48 0,68
INGILTERE 1,14 1,11 1,32 1,40 1,36 1,41 1,33 1,17
iRLANDA 5,59 6,12 5,18 4,01 5,15 5,20 4,75 4,57,
ISPANYA 0,99 1,11 0,97 1,14 1,00 1,04 1,10 1,17
ISVEG 1,85 1,68 1,37 1,36 1,27 1,36 1,56 1,67
iSVIGRE 0,17 0,17 0,19 0,17 0,15 0,16 0,15 0,19
iTALYA 3,06 3,28 3,69 3,71 3,79 3,99 4,10 3,83
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 4,86 0,00
JAPONYA 0,11 0,10 0,12 0,07 0,08 0,04 0,05 0,06
KANADA 0,86 0,69 0,43 0,46 0,42 0,43 0,49 0,43
KORE 0,48 0,38 0,23
MACARISTAN 0,62 0,19 0,34 0,90 1,25
MEKSIKA 0,01 0,00 0,00 0,00 0,02 0,01 0,01
NORVEG 8,45 6,58 4,97 4,57 4,53 4,55 4,56 3,82
POLONYA 0,50 1,60 0,87 0,59 0,63
PORTEKIZ 2,81 2,63 2,88 2,98 2,61 3,66 5,26 4,61
TURKIYE 0,27 0,13 0,36 1,18 1,64 2,55 3,81 5,93
YENi ZELANDA 1,35 1,70 1,01 1,86 2,78 1,77 2,38 1,44
YUNANISTAN 0,81 0,29 0,43 0,62 1,01 2,04 0,73 1,45
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EK TABLO 29 RCA 77586 Firin, Pisirici, Pigsirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,49 0,45 0,49 0,47 0,42 0,31 0,25 0,24
ALMANYA 1,30 1,49 1,38 1,29 1,19 0,94 0,92 0,86
AVUSTRALYA 0,12 0,11 0,13 0,12 0,09 0,10 0,09 0,16
AVUSTURYA 1,89 1,80 1,77 1,66 2,10 1,38 1,28 1,14
BEL-LUX. 0,08 0,11 0,09 0,12 0,10 0,09 0,09 0,09
CEK CUM. 0,99 0,94 0,91 0,62
CiN 0,93 1,44 0,97 1,19 1,51
DANIMARKA 0,91 0,99 0,75 0,64 0,62 0,40 0,55 0,59
FINLANDIYA 0,50 0,68 0,93 0,47 0,51 0,49 0,53 0,89
FRANSA 1,42 1,46 1,75 1,85 1,99 1,49 1,46 1,56
HOLLANDA 0,17 0,26 0,33 0,34 0,22 0,21 0,25 0,42
iINGILTERE 1,10 1,18 1,12 1,04 0,90 0,73 1,21 1,34
iRLANDA 0,02 0,04 0,06 0,10 0,28 0,33 0,25 0,13
iISPANYA 0,63 0,59 0,44 0,57 0,63 0,59 0,73 0,90
iSVEC 2,36 1,99 2,05 2,62 3,49 2,86 2,68 2,31
iSVICRE 0,25 0,37 0,29 0,29 0,65 0,53 0,25 0,27
iTALYA 2,03 2,08 2,28 2,45 2,58 2,41 2,57 2,35
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,58 1,39 1,20 1,04 0,87 0,55 0,38 0,27
KANADA 0,17 0,04 0,03 0,16 0,34 0,23 0,28 0,25
KORE 7,95 6,38 6,25
MACARISTAN 0,89 0,90 0,54 0,65 0,72
MEKSIKA 0,01 0,02 0,02 0,01 0,01 0,09 0,08
NORVEC 0,52 0,58 0,58 0,69 0,62 0,46 0,46 0,38
POLONYA 2,82 2,27 1,46 1,25 1,63
PORTEKIZ 0,16 0,41 0,68 0,92 0,99 0,81 0,95 1,12
TURKIYE 1,90 1,76 2,23 2,35 2,57 2,15 2,94 3,45
YENI ZELANDA 0,69 0,55 0,86 0,84 0,90 0,88 0,94 0,85
YUNANISTAN 0,12 0,16 0,25 0,71 0,82 0,95 1,86 2,67
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EK TABLO 30 RCA 69731 Ev igin Pigirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,73 0,90 0,77 0,85 0,85 0,85 0,75 0,70
ALMANYA 0,40 0,44 0,38 0,27 0,23 0,19 0,18 0,15
AVUSTRALYA 0,58 0,62 0,42 0,42 0,51 0,61 0,53 0,49
AVUSTURYA 0,34 0,39 0,29 0,25 0,28 0,23 0,55 0,43
BEL-LUX. 0,10 0,07 0,08 0,08 0,05 0,06 0,08 0,07,
GEK CUM. 0,25 0,22 0,24 0,24
GIN 1,24 1,43 1,25 1,34 1,40
DANIMARKA 0,54 0,76 0,46 0,43 0,18 0,14 0,19 0,09
FINLANDIYA 0,07 0,06 0,03 0,03 0,03 0,05 0,11 0,25
FRANSA 0,86 0,85 0,67 0,62 0,53 0,50 0,47 0,42
HOLLANDA 0,21 0,17 0,14 0,14 0,14 0,14 0,16 0,12
INGILTERE 0,61 0,62 0,38 0,31 0,38 0,33 0,36 0,31
iRLANDA 2,14 3,62 2,36 1,69 0,52 1,21 0,72 1,14
ISPANYA 2,23 1,45 0,36 0,83 0,36 0,26 0,42 0,53
iSVEC 0,64 0,75 0,43 0,40 0,44 0,35 0,37 0,35
iSVICRE 0,42 0,46 0,34 0,30 0,19 0,25 0,26 0,14
iTALYA 7,04 5,78 5,92 4,97 5,54 5,82 5,93 5,59
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00,
JAPONYA 0,50 0,58 0,43 0,36 0,26 0,25 0,22 0,24
KANADA 0,35 0,31 0,25 0,42 0,67 0,72 0,85 0,72
KORE 0,29 0,25 0,21
MACARISTAN 2,30 2,36 2,12 2,09 1,01
MEKSIKA 4,07 15,42 12,70 11,17 12,13 10,66 9,44
NORVEG 0,06 0,01 0,02 0,02 0,02 0,00 0,02 0,10
POLONYA 3,74 3,29 1,98 0,89 0,95
PORTEKIZ 0,29 0,36 0,67 1,10 0,88 1,04 2,40 3,67
TURKIYE 1,30 1,49 3,22 3,00 1,15 1,16 1,67 1,60
YENI ZELANDA 0,24 0,44 0,17 0,15 0,14 0,17 0,04 0,17,
YUNANISTAN 0,08 0,03 0,11 0,06 0,10 0,30 0,33 0,17,
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EK TABLO 31 RCA 69732 Ev i¢cin Sobalar ve Benzerleri, Elektriksiz, Demir,Celikten
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,44 0,17 0,15 0,20 0,23 0,24 0,18 0,17,
ALMANYA 0,48 0,47 0,60 0,41 0,39 0,41 0,38 0,35
AVUSTRALYA 0,07 0,07 0,05 0,07 0,05 0,26 0,23 0,22
AVUSTURYA 2,71 2,81 2,90 3,64 4,14 3,67 2,26 2,26
BEL-LUX. 1,77 1,53 1,51 1,44 1,47 1,32 1,36 1,74
GEK CUM. 10,93 8,38 9,42 8,02
GiN 0,33 0,45 0,48 0,59 0,74
DANIMARKA 3,27 3,48 3,56 3,87 4,48 4,75 5,14 5,05
FINLANDIYA 0,33 0,33 0,29 0,28 0,24 0,29 0,22 0,26,
FRANSA 0,83 0,88 0,89 0,88 0,83 0,85 0,91 1,05
HOLLANDA 1,58 1,47 1,66 1,45 1,43 1,42 1,19 0,97,
INGILTERE 0,54 0,57 0,41 0,36 0,46 0,48 0,43 0,42
iRLANDA 0,78 0,67 0,71 0,59 0,25 0,19 0,02 0,01
ISPANYA 3,15 3,29 2,97 3,10 3,26 2,53 2,54 2,24
iSVEC 0,27 0,17 0,14 0,13 0,19 0,15 0,18 0,16
iSVICRE 0,48 0,53 0,70 0,68 0,73 0,93 0,86 0,59
iTALYA 2,18 2,23 2,42 3,00 1,59 1,54 1,59 1,72
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,36 1,46 1,28 1,08 1,19 1,41 1,56 1,47
KANADA 0,47 1,29 1,20 1,21 1,13 1,23 1,13 1,23
KORE 1,20 1,23 1,33
MACARISTAN 10,21 10,78 8,72 11,26 13,56
MEKSIKA 0,03 0,01 0,04 0,15 0,05 0,07 0,03
NORVEG 1,52 1,41 1,39 1,44 1,75 1,79 1,72 1,31
POLONYA 0,34 0,33 0,34 0,79 0,93
PORTEKIZ 0,16 0,24 0,46 0,21 0,67 0,89 0,66 0,68
TURKIYE 0,13 0,20 0,40 0,72 1,14 1,05 1,12 1,24
YENI ZELANDA 4,41 3,28 1,98 1,44 1,76 1,91 1,72 1,53
YUNANISTAN 0,14 0,05 0,08 0,24 0,25 0,60 0,44 0,47,
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EKTABLO 32 RCA 74181 Gazla Caligan Aninda Su Isiticilan
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 1,43 0,62 0,55 0,54 0,62 0,91 0,69 0,49
ALMANYA 0,00 1,90 1,51 1,35 1,41 1,20 1,44 1,39
AVUSTRALYA 0,25 0,12 0,16 0,20 0,37 0,29 0,38 0,62
AVUSTURYA 0,14 0,08 0,15 0,06 0,03 0,11 0,02 0,02
BEL-LUX. 0,07 0,03 0,04 0,04 0,04 0,03 0,02 0,02
CEK CUM. 0,55 0,40 0,61 0,81
GIN 0,01 0,02 0,04 0,05 0,04
DANIMARKA 0,05 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00
FINLANDIYA 0,00 0,05 0,00 0,01 0,01 0,03 0,05 0,06
FRANSA 2,82 1,94 2,38 1,95 1,34 1,24 1,16 1,22
HOLLANDA 0,08 0,11 0,09 0,05 0,02 0,04 0,01 0,02
INGILTERE 0,39 0,25 0,20 0,14 0,18 0,12 0,21 0,17
iRLANDA 0,00 0,01 0,00 0,00 0,19 0,16 0,01 0,09
ISPANYA 2,56 1,68 1,64 0,99 0,72 1,06 1,24 1,13
iSVEC 0,53 0,05 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
iSVIGRE 0,28 0,35 0,26 0,18 0,13 0,17 0,10 0,16
iTALYA 1,45 0,76 0,80 0,75 1,21 1,21 1,43 1,50
iZLANDA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 1,51 1,23 1,57 1,23 1,12 1,38 1,14 1,09
KANADA 0,02 0,06 0,08 0,16 0,31 0,34 0,40 0,46
KORE 0,02 0,01 0,03
MACARISTAN 0,13 0,03 0,04 0,08 0,00
MEKSIKA 0,01 0,11 7,51 7,92 4,62 2,43 2,14
NORVEG 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,01 0,00
POLONYA 0,00 0,10 0,84 0,31 0,47
PORTEKIZ 18,17 21,84 21,29 26,33 30,93 24,76 26,44 31,33
TURKIYE 0,00 0,00 0,00 0,06 0,01 11,64 19,15 17,20
YENi ZELANDA 2,49 0,43 0,26 0,03 0,01 0,00 0,13 0,01
YUNANISTAN 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 33 RCA 81211 Radyator ve Pargalari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,12 0,04 0,06 0,07 0,06 0,06 0,06 0,03
ALMANYA 0,45 0,43 0,39 0,46 0,39 0,44 0,48 0,55
AVUSTRALYA 0,05 0,05 0,03 0,03 0,03 0,02 0,02 0,03
AVUSTURYA 4,40 3,91 4,30 4,21 3,11 2,94 3,43 3,13
BEL-LUX. 4,64 4,45 4,38 4,51 4,85 4,82 4,75 4,92
CEK CUM. 3,34 4,00 3,85 4,54
GIN 0,10 0,06 0,14 0,13 0,08
DANIMARKA 4,26 3,93 3,80 3,65 3,04 2,78 2,88 2,40
FINLANDIYA 3,48 3,93 4,37 4,65 7,41 6,76 4,21 4,44
FRANSA 0,73 0,64 0,75 0,81 0,79 0,80 0,86 0,85
HOLLANDA 1,44 1,58 1,82 1,93 1,66 1,80 1,59 1,77
INGILTERE 0,28 0,24 0,25 0,25 0,32 0,31 0,27 0,38
iRLANDA 4,64 4,50 5,11 3,82 2,83 2,43 2,25 2,16
ISPANYA 0,16 0,14 0,12 0,18 0,15 0,25 0,29 0,45
iISVEG 0,69 0,89 0,81 0,81 1,02 1,24 1,11 1,04
iSVIGRE 3,66 4,08 3,64 3,83 4,00 4,26 4,19 3,73
iTALYA 2,92 2,78 2,95 3,19 3,44 3,88 3,81 3,52
iZLANDA 0,02 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
JAPONYA 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00
KANADA 0,04 0,03 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
KORE 0,07 0,04 0,04
MACARISTAN 0,62 0,73 0,39 0,24 0,37
MEKSIKA 0,19 0,07 0,02 0,00 0,00 0,01 0,00
NORVEG 0,01 0,06 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,01
POLONYA 0,33 0,16 0,28 0,28 0,60
PORTEKIZ 0,00 0,01 0,01 0,04 0,01 0,01 0,00 0,01
TURKIYE 1,90 2,45 2,54 3,34 2,84 2,35 3,74 4,29
YENi ZELANDA 0,05 0,15 0,01 0,14 0,16 0,02 0,01 0,02
YUNANISTAN 0,09 0,06 0,04 0,06 0,13 0,13 0,21 0,30
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 34 RCA2- BEYAZ ESYA
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD -0,29 0,27 0,25 0,24 -0,21 -0,23 -0,28 -0,29
ALMANYA 0,67 0,69 0,63 0,56 0,49 0,44 0,40 0,38
AVUSTRALYA -0,65 -0,68 -0,65 -0,66 -0,62 -0,58 -0,59 -0,60
AVUSTURYA 0,59 0,66 0,74 0,66 0,63 0,53 0,19 0,11
BEL-LUX. 0,37 -0,39 -0,38 -0,36 -0,33 -0,35 -0,36 -0,35
CEK CUM. 0,26 0,20 0,15 0,14
GIN 0,50 0,72 0,62 0,81 1,02
DANIMARKA 0,88 0,95 0,74 0,64 0,63 0,61 0,55 0,40
FINLANDIYA -0,36 -0,30 -0,26 -0,27 -0,16 -0,13 -0,28 -0,05
FRANSA 0,26 0,27 0,30 0,30 0,33 0,29 0,29 0,32
HOLLANDA -0,09 -0,09 -0,03 -0,10 -0,05 -0,08 -0,10 -0,39
INGILTERE 0,25 -0,26 -0,28 -0,29 -0,30 -0,25 -0,21 -0,24
iRLANDA 0,56 0,63 0,74 0,48 0,17 0,19 0,13 0,02
ISPANYA 0,44 0,44 0,43 0,43 0,38 0,37 0,47 0,46
ISVEG 0,38 0,26 0,22 0,26 0,36 0,34 0,29 0,23
iSVIGRE 0,13 -0,06 -0,04 -0,09 -0,08 -0,09 0,17 -0,25
iTALYA 2,19 2,09 2,19 2,12 2,25 2,31 2,38 2,33
iZLANDA -0,84 -0,85 -0,85 -0,86 -0,86 -0,86 0,77 -0,86
JAPONYA -0,20 -0,29 -0,32 -0,36 -0,40 -0,48 -0,54 -0,56
KANADA -0,67 -0,69 -0,70 -0,68 -0,62 -0,59 -0,53 -0,51
KORE 0,87 0,68 0,90
MACARISTAN 0,61 0,58 0,54 0,85 1,11
MEKSIKA -0,37 0,16 0,68 0,80 0,72 0,66 0,61
NORVEG -0,44 -0,51 -0,57 -0,58 -0,58 -0,59 -0,59 -0,62
POLONYA 0,08 -0,04 -0,16 -0,26 -0,22
PORTEKIZ -0,21 0,20 0,29 0,41 0,33 0,34 0,37 0,28
TURKIYE -0,20 -0,28 -0,14 0,08 0,20 0,36 0,78 0,79
YENi ZELANDA -0,07 0,00 -0,05 0,07 0,18 0,38 0,28 0,34
YUNANISTAN -0,58 -0,60 -0,59 -0,54 -0,26 -0,06 0,13 0,24
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 35 RCA-2 775Ev Aletleri, Elektrikli veya Degil, b.y.s.
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,22 -0,20 0,17 0,16 -0,12 -0,15 -0,20 -0,20
ALMANYA 0,73 0,77 0,72 0,65 0,60 0,52 0,48 0,44
AVUSTRALYA -0,66 -0,68 -0,64 -0,65 -0,62 -0,57 -0,59 -0,60
AVUSTURYA 0,54 0,65 0,69 0,64 0,63 0,51 0,03 -0,03
BEL-LUX. -0,56 -0,57 -0,60 -0,59 -0,57 -0,57 -0,58 -0,58
CEK CUM. 0,13 -0,10 -0,18 -0,20
GIN 0,34 0,43 0,40 0,54 0,77
DANIMARKA 0,91 1,00 0,76 0,65 0,66 0,65 0,57 0,40
FINLANDIYA 0,42 -0,41 -0,35 0,42 -0,42 0,42 -0,43 -0,14
FRANSA 0,21 0,22 0,26 0,27 0,32 0,28 0,30 0,36
HOLLANDA -0,11 -0,11 -0,08 0,16 -0,06 -0,12 -0,11 -0,49
INGILTERE 0,19 -0,19 -0,20 0,19 -0,22 -0,16 -0,09 -0,12
iRLANDA 0,60 0,70 0,83 0,60 0,30 0,32 0,29 0,12
ISPANYA 0,51 0,54 0,59 0,63 0,54 0,56 0,69 0,68
ISVEG 0,51 0,39 0,39 0,48 0,61 0,57 0,51 0,45
iSVIGRE -0,18 0,17 -0,19 -0,24 -0,20 -0,24 -0,32 -0,39
ITALYA 2,24 2,14 2,21 2,16 2,30 2,34 2,38 2,31
iZLANDA -0,82 -0,82 -0,82 -0,82 -0,83 -0,83 -0,71 -0,83
JAPONYA -0,10 -0,22 0,24 -0,26 -0,31 -0,43 -0,50 -0,52
KANADA -0,66 -0,69 -0,69 -0,67 -0,64 -0,61 -0,56 -0,54
KORE 1,34 1,10 1,39
MACARISTAN 0,54 0,48 0,53 0,90 1,20
MEKSIKA -0,35 -0,09 0,52 0,68 0,52 0,53 0,53
NORVEG -0,41 -0,48 -0,54 -0,54 -0,55 -0,55 -0,54 -0,56
POLONYA 0,17 0,01 -0,11 -0,20 -0,16
PORTEKIZ -0,21 0,14 0,26 0,32 0,21 0,30 0,32 0,12
TURKIYE 0,17 -0,30 -0,19 0,02 0,22 0,35 0,75 0,79
YENi ZELANDA -0,05 0,06 0,06 0,27 0,39 0,65 0,54 0,63
YUNANISTAN -0,52 -0,53 -0,50 -0,45 -0,16 0,08 0,29 0,42
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 36 RCA-2 7751 Ev Tipi Camasir Yikama Ekipmanlari, bys.
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,46 0,50 0,53 0,55 0,55 0,58 0,46 0,46
ALMANYA 1,95 1,92 1,88 1,85 1,67 1,56 1,42 1,36
AVUSTRALYA 0,11 0,14 0,11 0,11 0,15 0,15 0,21 0,16
AVUSTURYA 0,34 0,31 0,40 0,40 0,34 0,22 0,16 0,16
BEL-LUX. 0,15 0,09 0,08 0,09 0,11 0,12 0,12 0,09
GEK CUM. 0,15 0,21 0,12 0,16
GIN 0,11 0,07 0,13 0,21 0,27
DANIMARKA 0,34 0,29 0,24 0,26 0,22 0,21 0,24 0,23
FINLANDIYA 0,18 0,18 0,31 0,36 0,39 0,36 0,45 0,50
FRANSA 0,75 0,74 0,67 0,78 0,85 1,07 0,94 0,78
HOLLANDA -0,02 -0,03 -0,02 -0,01 0,00 -0,02 -0,01 0,13
INGILTERE 0,33 0,35 0,35 0,34 0,34 0,41 0,43 0,32
iRLANDA -0,06 -0,05 -0,05 -0,04 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06
ISPANYA 1,49 1,58 1,81 1,96 1,84 2,04 2,10 2,41
iSVEC 0,35 0,42 0,49 0,54 0,60 0,68 0,72 0,79
iSVICRE -0,03 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04 -0,04
iTALYA 5,42 5,25 5,24 5,43 6,04 6,06 6,36 6,10
iZLANDA -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06 -0,06
JAPONYA 0,28 0,32 0,34 0,39 0,38 0,28 0,23 0,20
KANADA 0,09 0,07 0,09 0,14 0,18 0,16 0,28 0,28
KORE 1,21 1,39 1,54
MACARISTAN 0,00 0,09 0,04 0,03 0,02
MEKSIKA -0,01 0,01 0,17 0,31 0,18 0,15 0,45
NORVEG -0,04 -0,03 -0,04 -0,04 -0,04 -0,02 -0,01 -0,01
POLONYA -0,01 -0,03 -0,01 -0,01 -0,01
PORTEKIZ -0,05 -0,04 0,03 0,31 0,48 0,47 0,17 -0,03
TURKIYE -0,02 0,02 -0,02 0,01 0,02 0,12 0,27 0,36
YENi ZELANDA 0,20 0,43 0,57 1,53 2,04 3,19 3,33 3,51
YUNANISTAN 0,19 -0,03 -0,05 -0,05 0,43 0,46 0,55 0,45
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 37 RCA-2 77521 Ev Tipi Buzdolaplari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,51 0,53 0,65 0,73 0,87 0,73 0,62 0,60
ALMANYA 0,61 0,75 0,63 0,57 0,40 0,37 0,34 0,32
AVUSTRALYA -0,36 -0,42 -0,34 -0,26 -0,13 -0,07 0,17 -0,16
AVUSTURYA -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,47 -0,47
BEL-LUX. -0,23 -0,19 -0,23 -0,25 0,25 -0,31 -0,31 -0,30
CEK CUM. -0,46 -0,48 -0,50 -0,49
GIN -0,18 -0,14 -0,21 -0,07 -0,02
DANIMARKA 1,53 1,71 1,33 1,37 1,27 0,97 0,83 0,63
FINLANDIYA 0,44 0,47 0,33 0,33 0,24 0,14 0,02 0,13
FRANSA -0,29 -0,26 -0,31 -0,35 -0,40 -0,43 -0,44 -0,44
HOLLANDA -0,46 -0,44 0,43 -0,41 -0,42 -0,42 -0,41 -0,37
INGILTERE -0,32 -0,21 0,25 -0,26 -0,31 -0,34 -0,31 -0,32
iRLANDA -0,50 -0,42 -0,46 -0,45 -0,50 -0,50 -0,42 -0,49
ISPANYA 0,45 0,78 1,19 1,24 1,64 1,28 1,63 1,50
ISVEG 1,67 1,48 1,42 1,75 1,80 1,65 1,53 1,49
iSVIGRE -0,38 -0,39 -0,40 -0,44 -0,40 -0,29 -0,15 -0,21
iTALYA 4,78 4,48 4,55 4,18 4,44 3,99 4,16 3,57
iZLANDA -0,48 -0,50 -0,52 -0,52 -0,52 -0,52 -0,50 -0,52
JAPONYA 0,19 -0,09 -0,10 0,13 -0,19 -0,25 -0,38 -0,40
KANADA -0,48 -0,45 -0,49 0,47 -0,51 -0,50 -0,43 -0,42
KORE 3,09 2,47 3,27
MACARISTAN 4,91 4,46 5,06 6,12 6,76
MEKSIKA 0,32 0,73 1,65 1,47 1,54 1,58 1,85
NORVEG -0,52 -0,50 -0,50 -0,50 -0,50 -0,49 -0,47 -0,48
POLONYA 0,63 0,39 0,15 0,08 -0,04
PORTEKIZ 0,48 1,08 1,10 1,40 1,18 1,65 1,41 0,52
TURKIYE 1,49 1,21 1,56 2,82 3,83 4,00 5,21 3,90
YENi ZELANDA 1,19 1,70 1,08 0,96 1,29 1,52 1,12 1,05
YUNANISTAN 0,38 0,48 0,82 0,54 1,16 1,15 1,33 1,02
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 38 RCA-2 77522 Ev Tipi Derin Dondurucular
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD -0,04 -0,02 0,05 0,21 0,20 0,18 0,12 0,15
ALMANYA 0,71 0,56 0,60 0,60 0,51 0,47 0,42 0,37
AVUSTRALYA -0,14 -0,15 -0,09 -0,05 0,05 0,01 0,02 -0,02
AVUSTURYA -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23
BEL-LUX. -0,12 -0,15 -0,16 -0,15 0,17 -0,07 -0,14 0,13
CEK CUM. 0,17 -0,15 -0,18 0,17
GIN -0,15 -0,20 -0,19 -0,19 -0,15
DANIMARKA 15,85 18,68 17,16 16,53 16,85 18,06 17,07 13,06
FINLANDIYA 0,31 0,23 0,26 0,23 0,13 0,11 0,00 0,18
FRANSA 0,10 0,04 0,04 0,02 0,09 -0,01 0,06 0,02
HOLLANDA -0,02 -0,03 -0,01 -0,04 0,02 0,06 0,04 0,22
INGILTERE 0,09 0,07 0,12 0,21 0,35 0,37 0,34 0,34
iRLANDA 2,31 1,53 1,41 0,99 0,72 1,92 1,34 1,30
ISPANYA 1,41 1,63 1,59 1,33 1,24 1,00 0,95 0,70
ISVEG 0,64 0,55 0,51 0,59 0,74 0,65 0,70 0,78
iSVIGRE -0,19 -0,21 -0,16 0,17 0,17 -0,19 -0,15 -0,12
iTALYA 5,28 4,59 4,38 4,29 4,79 4,84 5,08 5,38
iZLANDA 0,23 0,23 0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23 -0,23
JAPONYA -0,18 -0,19 -0,19 -0,18 -0,18 0,17 -0,15 -0,14
KANADA 0,32 0,46 0,47 0,57 0,58 0,77 0,74 0,87
KORE -0,08 -0,05 -0,09
MACARISTAN 3,71 3,57 4,17 6,97 10,02
MEKSIKA -0,09 0,82 0,57 0,97 0,32 0,55 0,05
NORVEG 0,22 -0,20 -0,20 -0,21 -0,21 -0,19 -0,12 -0,13
POLONYA 0,28 0,21 0,50 0,45 0,29
PORTEKIZ 3,70 4,93 6,44 6,92 4,93 4,59 3,47 2,12
TURKIYE -0,05 -0,22 -0,21 -0,21 -0,09 0,10 0,80 1,56
YENi ZELANDA 2,12 2,83 3,02 3,53 3,61 4,08 3,38 3,56
YUNANISTAN -0,19 -0,22 -0,19 -0,13 1,40 5,05 5,84 8,07
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 39 RCA-2 7753 Ev Tipi Bulasik Yikama Makinalari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,17 0,26 0,37 0,35 0,38 0,38 0,29 0,28
ALMANYA 3,87 3,83 3,66 3,73 3,91 3,86 3,77 3,83
AVUSTRALYA 0,21 0,20 0,20 0,31 0,31 0,33 0,53 0,29
AVUSTURYA 0,05 0,06 0,05 0,04 0,06 0,05 0,02 0,03
BEL-LUX. 0,01 0,00 0,01 0,05 0,02 0,03 0,04 0,05
CEK CUM. -0,02 -0,01 -0,01 -0,02
GIN -0,02 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
DANIMARKA 0,16 0,14 0,13 0,11 0,05 0,05 0,06 0,07
FINLANDIYA -0,02 0,00 0,00 0,01 0,05 0,07 0,09 0,08
FRANSA 0,29 0,30 0,32 0,35 0,33 0,33 0,31 0,27
HOLLANDA 0,03 0,02 0,04 0,06 0,04 0,05 0,05 0,20
INGILTERE 0,04 0,11 0,09 0,10 0,11 0,12 0,10 0,07
iRLANDA -0,02 -0,02 0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02
ISPANYA 0,82 0,72 0,87 1,02 0,97 1,30 1,45 1,50
ISVEG 2,71 2,58 2,77 3,13 3,22 3,05 2,51 2,19
iSVIGRE -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01 -0,02
iTALYA 2,98 2,70 3,01 3,24 3,68 4,21 4,51 4,42
iZLANDA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
JAPONYA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
KANADA -0,03 -0,03 -0,01 0,05 0,15 0,20 0,09 0,13
KORE 0,01 0,01 0,02
MACARISTAN 0,32 0,34 0,01 0,00 0,00
MEKSIKA -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
NORVEG -0,01 -0,01 -0,01 -0,02 -0,01 0,05 0,08 0,06
POLONYA 0,00 -0,03 -0,01 -0,01 0,00
PORTEKIZ -0,02 -0,02 -0,02 0,01 0,01 0,01 0,00 -0,01
TURKIYE -0,02 -0,02 0,00 -0,01 0,02 -0,01 0,09 0,19
YENi ZELANDA 0,08 0,04 0,09 0,20 1,19 1,71 1,34 1,77
YUNANISTAN 1,05 1,52 0,85 1,59 1,87 1,28 0,97 1,30
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 40 RCA-2 7757 Elektro-Mekanik Ev Aletleri, Elektrik Motorlu
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,07 0,07 0,05 -0,01 0,07 0,08 0,05 0,08
ALMANYA 0,25 0,19 0,28 0,19 0,28 0,25 0,27 0,29
AVUSTRALYA -0,78 -0,82 -0,73 -0,80 -0,77 -0,66 -0,76 -0,78
AVUSTURYA -0,15 -0,04 -0,20 -0,36 -0,37 -0,35 -0,08 -0,15
BEL-LUX. -0,73 -0,82 -0,87 -0,87 -0,82 -0,79 -0,82 -0,83
CEK CUM. 1,06 0,69 0,41 0,02
GIN 0,73 0,77 0,89 0,90 1,20
DANIMARKA 0,44 0,09 -0,04 0,15 -0,06 0,10 -0,03 0,12
FINLANDIYA -0,93 0,97 -0,93 -0,96 -0,93 -0,95 -0,84 -0,16
FRANSA 0,88 0,89 0,93 0,80 0,95 0,79 0,68 0,99
HOLLANDA 0,16 0,16 0,22 0,14 0,27 0,21 0,21 -0,77
INGILTERE -0,15 -0,16 -0,22 -0,23 -0,25 -0,02 -0,05 -0,27
iRLANDA 1,93 1,96 2,73 2,16 1,33 1,27 1,34 1,29
ISPANYA 1,08 1,00 0,83 0,81 0,38 0,66 0,85 0,41
ISVEG 0,39 0,31 0,43 0,23 0,35 0,19 0,18 0,06
iSVIGRE -0,37 -0,50 -0,51 0,47 -0,60 -0,58 -0,64 -0,77
iTALYA 0,31 0,39 0,28 0,26 0,05 0,26 0,23 0,26
iZLANDA 1,02 1,02 1,02 -1,01 -1,02 1,02 1,02 -1,02
JAPONYA -0,56 -0,52 -0,59 -0,58 -0,66 -0,75 -0,80 -0,83
KANADA -0,85 -0,85 -0,85 -0,89 -0,89 0,77 -0,63 -0,49
KORE -0,58 -0,48 -0,11
MACARISTAN -0,67 -0,67 0,73 -0,62 -0,78
MEKSIKA 0,04 0,41 1,67 1,55 1,50 1,21 1,01
NORVEG -0,97 -0,97 -0,96 -0,94 -0,92 -0,92 -0,92 -0,92
POLONYA 1,21 0,79 0,66 0,42 0,45
PORTEKIZ -0,57 -0,65 -0,66 -0,70 -0,58 -0,57 -0,57 -0,33
TURKIYE -0,75 -0,79 -0,83 -0,84 -0,86 -0,80 -0,69 -0,56
YENi ZELANDA -0,97 -0,99 -0,94 -0,92 -0,89 -0,93 -0,97 -0,98
YUNANISTAN -0,97 -0,90 -0,95 -0,97 -0,90 -0,88 -0,76 -0,77
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Demir Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

EK TABLO 41 RCA-2 77582 Alan ve Zemin Isiticilar, Elektrikli
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 1,11 1,11 -1,10 1,12 -1,04 -1,08 1,13 -1,08
ALMANYA 0,35 -0,35 -0,34 -0,29 -0,26 -0,35 -0,33 -0,49
AVUSTRALYA 1,27 -1,33 1,26 1,34 -1,29 1,15 1,14 1,17
AVUSTURYA 0,64 1,37 2,02 2,44 2,15 2,08 0,30 0,77
BEL-LUX. 1,19 1,22 1,21 1,25 1,27 1,23 1,19 -1,24
CEK CUM. -0,65 -0,44 -0,70 -0,69
GIN -0,56 -0,48 0,06 0,00 0,26
DANIMARKA -1,09 1,15 1,10 -1,05 -1,05 -1,01 -0,98 -0,84
FINLANDIYA 0,82 0,83 0,85 0,98 1,05 1,51 1,02 1,19
FRANSA -0,64 -0,64 -0,57 -0,44 -0,42 -0,52 -0,52 -0,66
HOLLANDA -0,34 -0,47 -0,39 -0,44 -0,62 -0,79 -0,89 -0,69
INGILTERE -0,23 -0,26 -0,05 0,03 -0,02 0,04 -0,04 -0,20
iRLANDA 4,22 475 3,81 2,64 3,78 3,83 3,38 3,20
ISPANYA -0,38 -0,26 -0,40 -0,24 -0,37 -0,33 -0,27 -0,20
ISVEG 0,48 0,31 0,00 -0,01 -0,10 -0,01 0,19 0,30
iSVIGRE 1,20 -1,20 1,18 1,20 1,22 1,21 1,22 1,18
iTALYA 1,69 1,91 2,31 2,34 2,42 2,62 2,73 2,46
iZLANDA 1,37 1,37 1,37 1,37 1,37 1,37 3,49 -1,37,
JAPONYA -1,26 1,27 1,25 -1,30 -1,29 1,33 1,32 -1,31
KANADA -0,51 -0,68 -0,94 -0,91 -0,95 -0,94 -0,88 -0,94
KORE -0,89 -0,99 1,15
MACARISTAN -0,75 1,18 -1,03 -0,47 -0,12
MEKSIKA -1,36 1,37 1,37 1,37 1,35 -1,36 -1,37,
NORVEG 7,08 5,21 3,60 3,20 3,16 3,18 3,19 2,45
POLONYA -0,87 0,23 -0,50 -0,78 -0,74
PORTEKIZ 1,43 1,26 1,51 1,61 1,24 2,29 3,89 3,23
TURKIYE -1,10 -1,24 -1,01 -0,19 0,27 1,18 2,43 4,55
YENi ZELANDA -0,02 0,33 -0,36 0,49 1,41 0,40 1,01 0,07
YUNANISTAN -0,56 -1,08 -0,94 -0,75 -0,36 0,66 -0,64 0,08
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EK TABLO 42 RCA-2 77586 Firin, Pisirici, Pisirme Plakasi, Kaynatma Halkasi ve Kizarticilar
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD -0,53 -0,57 -0,53 -0,55 -0,60 -0,71 -0,77 -0,78
ALMANYA 0,28 0,47 0,36 0,27 0,17 -0,08 -0,10 -0,16
AVUSTRALYA -0,90 -0,91 -0,89 -0,90 -0,93 -0,92 -0,93 -0,86
AVUSTURYA 0,87 0,78 0,75 0,64 1,08 0,36 0,26 0,12
BEL-LUX. -0,94 -0,91 -0,93 -0,90 -0,92 -0,93 -0,93 -0,93
CEK CUM. -0,03 -0,08 -0,11 -0,40
CiN -0,09 0,42 -0,05 0,17 0,49
DANIMARKA -0,11 -0,03 -0,27 -0,38 -0,40 -0,62 -0,47 -0,43
FINLANDIYA -0,52 -0,34 -0,09 -0,55 -0,51 -0,53 -0,49 -0,13
FRANSA 0,40 0,44 0,73 0,83 0,97 0,47 0,44 0,54
HOLLANDA -0,85 -0,76 -0,69 -0,68 -0,80 -0,81 -0,77 -0,60
iINGILTERE 0,08 0,16 0,10 0,02 -0,12 -0,29 0,19 0,32
iRLANDA -1,00 -0,98 -0,96 -0,92 -0,74 -0,69 -0,77 -0,89
iISPANYA -0,39 -0,43 -0,58 -0,45 -0,39 -0,43 -0,30 -0,12
iSVEC 1,34 0,97 1,03 1,60 2,47 1,84 1,66 1,29
iSVICRE -0,77 -0,65 -0,73 -0,73 -0,37 -0,49 -0,77 -0,75
iTALYA 1,01 1,06 1,26 1,43 1,56 1,39 1,55 1,33
iZLANDA -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02 -1,02
JAPONYA 0,56 0,37 0,18 0,02 -0,15 -0,47 -0,64 -0,75
KANADA -0,85 -0,98 -0,99 -0,86 -0,68 -0,79 -0,74 -0,77
KORE 6,93 5,36 5,23
MACARISTAN -0,13 -0,12 -0,48 -0,38 -0,30
MEKSIKA -1,01 -1,00 -1,00 -1,01 -1,01 -0,93 -0,94
NORVEC -0,50 -0,44 -0,44 -0,33 -0,40 -0,56 -0,56 -0,64
POLONYA 1,80 1,24 0,44 0,23 0,61
PORTEKIZ -0,86 -0,61 -0,34 -0,10 -0,03 -0,21 -0,07 0,10
TURKIYE 0,88 0,74 1,21 1,33 1,55 1,13 1,91 2,43
YENI ZELANDA -0,33 -0,47 -0,16 -0,18 -0,12 -0,14 -0,08 -0,17
YUNANISTAN -0,90 -0,86 -0,77 -0,31 -0,20 -0,07 0,84 1,65
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EK TABLO 43 RCA-2 69731 Ev igin Pigirme Aletleri, Elektriksiz, Demir,Celikten
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 0,12 0,28 0,16 0,24 0,23 0,23 0,13 0,08
ALMANYA -0,22 0,18 -0,24 -0,35 -0,39 -0,43 -0,44 -0,47]
AVUSTRALYA -0,04 0,00 -0,20 -0,20 -0,10 -0,01 -0,09 -0,13
AVUSTURYA -0,28 -0,23 -0,33 -0,37 -0,33 -0,38 -0,07 -0,19
BEL-LUX. -0,52 -0,55 -0,54 -0,53 -0,57 -0,56 -0,54 -0,55
GEK CUM. -0,37 -0,40 -0,37 -0,38
GIN 0,62 0,81 0,63 0,72 0,78
DANIMARKA -0,08 0,14 -0,16 -0,19 -0,44 -0,48 -0,43 -0,53
FINLANDIYA -0,55 -0,55 -0,59 -0,59 -0,59 -0,57 -0,51 -0,37
FRANSA 0,25 0,23 0,05 0,00 -0,08 -0,11 -0,15 -0,20
HOLLANDA -0,41 -0,45 -0,47 -0,48 -0,48 -0,48 -0,46 -0,50)
INGILTERE -0,01 0,01 -0,24 -0,31 -0,24 -0,29 -0,26 -0,31
iRLANDA 1,53 3,00 1,75 1,08 -0,10 0,59 0,10 0,53
ISPANYA 1,61 0,83 -0,26 0,21 -0,26 -0,36 -0,20 -0,09
iSVEC 0,02 0,13 -0,19 -0,22 -0,18 -0,27 -0,25 -0,27]
iSVICRE -0,20 -0,16 -0,28 -0,32 -0,43 -0,37 -0,36 -0,48
iTALYA 6,43 5,16 5,30 435 4,93 5,20 5,32 4,97
iZLANDA -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62 -0,62
JAPONYA -0,11 -0,04 -0,19 -0,26 -0,35 -0,37 -0,40 -0,38
KANADA -0,27 -0,31 -0,37 -0,20 0,05 0,11 0,23 0,10
KORE -0,33 -0,37 -0,40
MACARISTAN 1,69 1,74 1,50 1,47 0,39
MEKSIKA 3,46 14,80 12,09 10,55 11,52 10,04 8,82
NORVEG -0,56 -0,60 -0,60 -0,60 -0,60 -0,61 -0,60 -0,51
POLONYA 3,12 2,67 1,36 0,27 0,33
PORTEKIZ -0,32 -0,26 0,05 0,48 0,26 0,43 1,78 3,05
TURKIYE 0,68 0,87 2,60 2,38 0,53 0,54 1,05 0,98
YENI ZELANDA -0,38 0,17 -0,45 -0,47 -0,48 -0,45 -0,58 -0,45
YUNANISTAN -0,54 -0,59 -0,51 -0,55 -0,51 -0,31 -0,29 -0,45
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EK TABLO 44 RCA-2 69732 Ev icin Sobalar ve Benzerleri,(Elektriksiz, Demir-Celikten Mamiil)
ULKELER | 1989| 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
\ABD -0,47 -0,75 -0,76 -0,71 -0,68 -0,67 -0,73 -0,74
ALMANYA -0,43 -0,44 -0,31 -0,50 -0,52 -0,50 -0,53 -0,56
AVUSTRALYA -0,84 -0,84 -0,86 -0,84 -0,86 -0,65 -0,68 -0,69
AVUSTURYA 1,80 1,90 1,99 2,73 3,22 2,76 1,35 1,35
BEL-LUX. 0,86 0,62 0,60 0,53 0,56 0,41 0,45 0,83
CEK CUM. 10,02 7,47 8,51 7,11
CiN -0,58 -0,46 -0,43 -0,32 -0,17]
DANIMARKA 2,36 2,57 2,65 2,96 3,57 3,84 4,23 4,14
FINLANDIYA -0,58 -0,59 -0,62 -0,63 -0,67 -0,62 -0,69 -0,65
FRANSA -0,08 -0,03 -0,02 -0,03 -0,08 -0,06 0,00 0,13
HOLLANDA 0,67 0,56 0,75 0,54 0,52 0,51 0,28 0,06
INGILTERE -0,37 -0,34 -0,50 -0,55 -0,45 -0,43 -0,48 -0,49
IRLANDA -0,13 -0,24 -0,20 -0,32 -0,66 -0,72 -0,89 -0,91
ISPANYA 2,24 2,38 2,06 2,19 2,35 1,62 1,63 1,33
ISVEG -0,64 -0,74 -0,77 -0,78 -0,72 -0,76 -0,73 -0,75
iISVICRE -0,43 -0,38 -0,22 -0,23 -0,18 0,02 -0,05 -0,33
ITALYA 1,27 1,32 1,51 2,09 0,68 0,63 0,68 0,81
IZLANDA -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91 -0,91
JAPONYA 0,45 0,55 0,36 0,17 0,28 0,50 0,65 0,56
KANADA -0,44 0,38 0,29 0,30 0,22 0,31 0,22 0,32
KORE 0,29 0,32 0,42
MACARISTAN 9,30 9,87 7,81 10,35 12,65
MEKSIKA -0,88 -0,90 -0,87 -0,76 -0,86 -0,84 -0,88
NORVEC 0,61 0,50 0,48 0,53 0,84 0,88 0,81 0,40
POLONYA -0,57 -0,58 -0,57 -0,12 0,02
PORTEKIZ -0,75 -0,67 -0,45 -0,70 -0,24 -0,02 -0,25 -0,23
TURKIYE -0,78 -0,71 -0,52 -0,19 0,23 0,14 0,21 0,33
'YENi ZELANDA 3,50 2,37 1,07 0,53 0,84 1,00 0,81 0,62
'YUNANISTAN -0,77 -0,86 -0,83 -0,67 -0,66 -0,31 -0,47 -0,44
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EK TABLO 45 RCA-2 74181 Gazla Calisan Aninda Su Isiticilar
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996,
ABD 1,27 0,46 0,39 0,37 0,46 0,75 0,53 0,33
ALMANYA 0,17 1,74 1,35 1,18 1,24 1,04 1,28 1,23
AVUSTRALYA 0,08 -0,05 0,00 0,03 0,20 0,13 0,21 0,45
AVUSTURYA -0,02 -0,08 -0,02 -0,11 -0,13 -0,06 -0,15 -0,14
BEL-LUX. -0,10 -0,13 -0,13 -0,13 -0,13 -0,14 -0,14 -0,15
CEK CUM. 0,38 0,24 0,44 0,65
GIN -0,15 -0,14 0,13 -0,12 -0,12
DANIMARKA -0,11 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16
FINLANDIYA -0,16 -0,11 0,17 -0,15 0,15 -0,14 -0,12 -0,10
FRANSA 2,65 1,77 2,22 1,78 1,17 1,08 0,99 1,06
HOLLANDA -0,08 -0,05 -0,07 -0,12 -0,15 -0,13 -0,16 -0,15
INGILTERE 0,22 0,09 0,03 -0,03 0,02 -0,04 0,05 0,00
iRLANDA 0,17 -0,15 -0,16 -0,16 0,02 0,00 -0,16 -0,08
ISPANYA 2,40 1,52 1,48 0,82 0,55 0,89 1,07 0,96
ISVEG 0,36 -0,11 -0,15 -0,15 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16
iSVIGRE 0,12 0,18 0,10 0,01 -0,03 0,00 -0,06 -0,01
iTALYA 1,29 0,60 0,63 0,59 1,05 1,04 1,27 1,33
iZLANDA 0,17 0,17 0,17 0,17 0,17 0,17 0,17 0,17
JAPONYA 1,35 1,07 1,40 1,06 0,96 1,21 0,97 0,92
KANADA -0,14 -0,10 -0,08 -0,01 0,14 0,18 0,23 0,29
KORE -0,14 -0,16 -0,14
MACARISTAN -0,04 0,13 -0,13 -0,08 0,17
MEKSIKA -0,16 -0,06 7,35 7,75 4,45 2,26 1,98
NORVEG 0,17 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,16 -0,17
POLONYA 0,17 -0,06 0,67 0,14 0,31
PORTEKIZ 18,00 21,67 21,13 26,16 30,76 24,60 26,27 31,16
TURKIYE -0,16 -0,16 -0,16 -0,11 -0,16 11,47 18,98 17,04
YENi ZELANDA 2,33 0,26 0,09 -0,14 -0,16 -0,16 -0,04 -0,16
YUNANISTAN -0,16 -0,17 -0,14 -0,17 -0,16 -0,15 -0,15 -0,16
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EK TABLO 46 RCA-2 81211 Radyator ve Pargalari
ULKELER | 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996
ABD 0,09 0,01 0,03 0,04 0,03 0,04 0,03 0,01
ALMANYA 0,43 0,41 0,37 0,44 0,36 0,42 0,45 0,52
AVUSTRALYA 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 -0,01 -0,01 0,00
AVUSTURYA 4,37 3,88 4,28 4,18 3,08 2,91 3,40 3,10
BEL-LUX. 4,61 4,42 4,35 4,48 4,83 4,80 4,73 4,89
CEK CUM. 3,31 3,97 3,82 4,51
GIN 0,07 0,03 0,12 0,10 0,06
DANIMARKA 4,23 3,90 3,77 3,62 3,02 2,75 2,85 2,38
FINLANDIYA 3,45 3,91 4,34 4,62 7,38 6,73 4,18 4,41
FRANSA 0,70 0,62 0,72 0,78 0,77 0,77 0,83 0,82
HOLLANDA 1,42 1,55 1,80 1,90 1,63 1,77 1,57 1,74
INGILTERE 0,26 0,21 0,22 0,22 0,29 0,28 0,24 0,35
iRLANDA 4,62 4,47 5,08 3,79 2,80 2,41 2,23 2,13
ISPANYA 0,13 0,11 0,10 0,15 0,13 0,22 0,27 0,42
ISVEG 0,66 0,86 0,79 0,78 0,99 1,21 1,08 1,01
iSVIGRE 3,63 4,06 3,62 3,80 3,97 4,23 4,16 3,70
iTALYA 2,89 2,75 2,92 3,17 3,41 3,85 3,78 3,49
iZLANDA 0,00 -0,03 -0,02 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
JAPONYA -0,02 -0,02 -0,03 -0,02 -0,01 -0,01 -0,02 -0,02
KANADA 0,01 0,00 0,00 -0,02 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01
KORE 0,05 0,01 0,01
MACARISTAN 0,59 0,70 0,36 0,22 0,35
MEKSIKA 0,16 0,04 -0,01 -0,03 -0,02 -0,02 -0,03
NORVEG -0,02 0,03 -0,02 -0,02 -0,02 -0,01 -0,01 -0,02
POLONYA 0,31 0,13 0,25 0,26 0,57
PORTEKIZ -0,03 -0,02 -0,02 0,01 -0,02 -0,01 -0,02 -0,01
TURKIYE 1,87 2,43 2,51 3,31 2,81 2,33 3,71 4,27
YENi ZELANDA 0,03 0,12 -0,02 0,11 0,14 -0,01 -0,01 -0,01
YUNANISTAN 0,06 0,04 0,01 0,03 0,10 0,10 0,18 0,27
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EKTABLO 47: 1995-99 Yillan Arasinda Sektérde Alinan Tesvikler

Turkiye Beyaz Esya Sanayiinin Rekabet Gucu ve Gelecegi

BELGE BEL_GE_ . L DOViz SABIT TOPLAM . L . L
NO TARIHI FIRMA ADI ISTIHDAMTAH. YATIRIM YATIRIM MIKTARI BIRIMI MALIN ADI YAT. YERI YATIRIMIN CINSI
53058 05.11.1997 SFA SOGUTMA SAN.IC VE DIS TIC.AS. 77 2.002 697.184 697.184 25.200ADET/YIL Sise Sogutucusu ve Derin Dondurucu ISTANBUL TEVSI
54418 16.01.1998 GUMAKSAN 80 181 391 391 1.000ADET/YIL Derin Dordurucu iZMIR KOMPLE YENI YATIRIM
32362B 09.02.1996 ERDIL ISITMA VE SOGUTMA SAN.TIC.LTD.STI. 31 434 60.267 60.267 4.000ADET/YIL Derin Dondurucu ANKARA KOMPLE YENI YATIRIM
Suplrge Motoru,Oto.Camasir Makinasi
55767 24.04.1998 TURK ELEKTRIK ENDUSTRISI AS. 14 7.764 1.973.514 1.973.514 100.000ADET/YIL Yikama ve ISTANBUL TEVSI
Sikma Motoru
(Simodom,Universal),Senkran -
tahliye Pompa Motoru,Bulasik Makinasi
Ana
Sirklilasyon Mot.Hermetik Statir ve
Rotor Grup
. o (Mev)Bulagik Mak.Ana  Sirkilasyon )
52333 22.09.1997 TURK ELEKTRIK ENDUSTRISI AS. 8 2.305 505 505  289.000ADET/YIL Motoru ISTANBUL MODERNIZASYON
58698 15.02.1999EVA EV ALETLERI SANAYI VE TIC.AS. 30 0 376 376 7.300ADET/YIL Elektrikli Firin izMIR KOMPLE YENI YATIRIM
52333 22.09.1997 TURK ELEKTRIK ENDUSTRISI AS. 8 2.305 505 505  334.000ADET/YIL (Mevcut)Suplrge Motoru ISTANBUL MODERNIZASYON
45376A 12.04.1996 VEKSAN AYDINLATMA SAN.VE TIiC.AS. 25 105 553 553 10.500ADET/YIL Elektrikli Soba ISTANBUL TEVSI
54629 02.02.1998 MOVAS MOTOR VANTILATOR SANAYiI 75 172 180 180 65.415ADET/YIL Aspirator ve Sogutma Fani iZMIR TEVSI
57001 31.07.1998BBALCIK ISI ELEMANLARI SAN.VE TIC.LTD.STI. 80 2.044 832.660 832.660 850.000ADET/YIL Dz ve Sekilli Cubuk Isiticilar ANKARA KOMPLE YENI YATIRIM
Toplam 428 17.312 3.566.135 3.566.135
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